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Афиша основного 
проекта биеннале 
«Золотая пчела 11». 
Дизайн Петра Банкова 



2 designdepot.ru 3 Первое слово

Дизайн делать интересно и тяжело. 
Интересно потому, что это борьба за красоту, 
которая должна спасти мир.

Тяжело потому, что миру не очень-то надо, чтобы его спасали. Мир полноценен 
и может обходиться без дизайна. Получается некий когнитивный диссонанс: 
с одной стороны, есть внутренняя потребность, а с другой — реальность. 
Примерно в этой системе из двух координат и приходится жить и работать. 

ДизайнДепо — одно из агентств-долгожителей в России. И вроде 
бы сделаны тысячи проектов, вроде бы получается решать задачи, 
однако мне хочется верить, что не это основная цель — делать 
деньги и решать краткосрочные задачи. Проекты, клиенты, 
деньги — не ради этого мы занимаемся своей работой. Хочется 
перевести свой мир отношений с профессией в плоскость 
разговора и действий высокого искусства.

Когда дизайн не дает стареть брендам, когда, взяв в руки работу через десять 
лет, можешь сам себе сказать: «Как здорово тогда получилось, как замечательно, 
что можно этим гордиться и, слава Богу, что клиент решился на что-то большее, 
чем «задачи–деньги–потребитель». 

Иногда у нас этот фокус получается, иногда нет. Однако мы верим: каждый 
новый проект может стать нашей гордостью и радостью. И оно получается. 
Чем сильнее веришь, тем чаще случаются чудеса. 
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/01

/
   Учредитель и главный 
редактор журнала [кАк)

/
   Основатель и креативный 
директор студии

/
   Я делаю плакаты 
каждый день 
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Компания «ДизайнДепо» была основана в 1997 году 
и практически сразу оказалась в десятке самых 
известных и наиболее уважаемых отечественных 
дизайн-студий. Имя компании стало поистине 
легендарным в дизайн-среде, а её слава разнеслась 
далеко за пределы не только Москвы, но и России.

Такого стремительного успеха компания 
добилась благодаря своему оптимистичному 
и искромётному подходу к решению самых 
сложных и ответственных задач.

Естественно, что в основе такого подхода в первую очередь лежат 
громадный накопленный опыт, высочайший профессионализм 
и необъятный творческий кругозор, а также тот неизменный 
энтузиазм и конструктивный настрой, которые проявляются у нас 
как в работе над проектами, так и в общении с клиентами.

Умение ярко и нестандартно мыслить, 
легко и быстро находить множество 
самых разнообразных и оригинальных 
решений — этим мы навсегда 
покорили сердца наших клиентов, 
коллег по цеху и конкурсных жюри во 
многих странах мира.

Простые же люди — покупатели товаров и потребители услуг —
ценят нас прежде всего за возможность прикоснуться к чистому, 
современному и позитивному дизайну, который вдохновляет их 
и пробуждает в них самые лучшие чувства, желания и мечты.

Улицы городов и полки магазинов, экраны 
компьютеров и фасады домов, страницы печатных 
изданий и интерьеры помещений — всё это 
является для нас одновременно целью и средством 
для проявления нашего креативного потенциала 
и выражения наших творческих идей. 

Каждый новый проект для нас — это великолепный 
и уникальный шанс, чтобы сделать окружающий 
мир более светлым, дружелюбным, максимально 
удобным и комфортным.

Сегодня мы любим свою работу 
точно так же, как любили её 
в самом начале. Потому что она 
всегда делала и продолжает делать 
нас счастливыми. И мы уверены, 
что она сделает счастливыми и вас. 
Добро пожаловать в ДизайнДепо — 
добро пожаловать в дизайн!

ИСТОРИЯ

/02

/
   Порой работа становится 
действительно жаркой 

/
   Стремительная конница 
наших необузданных идей 
мирно пасётся на небесном 
лугу креатива

1997 
2014
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2014
ПРОфЕССИОНАЛьНАЯ ПРЕМИЯ 
ADCR AwARDs 2014

III место в номинации «Дизайн. 
Изображение» (подноминация 
«Многостраничные издания») 
за годовой отчёт — 2012 Сбербанка.

III место в номинации «Дизайн. Идея» 
(подноминация «Многостраничные 
издания») за календарь «Конская 
колбаса».

2013
XV ЕжЕГОДНЫй КОНКУРС 
ГОДОВЫХ ОТЧЁТОВ РА «ЭКСПЕРТ»

I место в номинации «Лучший 
годовой отчёт финансового сектора» 
за годовой отчёт — 2012 Сбербанка.

Диплом «За стабильное продвижение 
корпоративного бренда в годовой 
отчётности» за годовой отчёт — 2012 
Сбербанка.

XVI ЕжЕГОДНЫй КОНКУРС 
ГОДОВЫХ ОТЧЁТОВ 
МОСКОВСКОй БИРжИ

I место в категории «Лучший 
годовой отчёт финансового сектора 
экономики» за годовой отчёт — 2012 
Сбербанка.

CRestA InteRnAtIonAl 
ADveRtIsIng AwARDs 2013

Диплом финалиста 
в номинации Packaging Design 
за дизайн этикеток винного бренда 
Carré rouge & Carré blanc.

V ЕжЕГОДНЫй БЕЛОРУССКИй 
МЕжДУНАРОДНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ «БЕЛЫй КВАДРАТ»

II место в категории 
«Многостраничные издания» 
за годовой отчёт — 2011 Сбербанка.

ПРОфЕССИОНАЛьНАЯ ПРЕМИЯ 
ADCR AwARDs 2013

I место в номинации «Этикетка» 
за дизайн этикеток винного 
бренда Carré rouge & Carré blanc.

РЕйТИНГ КРЕАТИВНОСТИ АКАР

II место в сегменте «Бренд-дизайн» 
за брендбук для Conference 
of European Rabbis, рекламные 
полосы водки Beluga и редизайн 
журнала [кАк).

2012
IV ЕжЕГОДНЫй БЕЛОРУССКИй 
МЕжДУНАРОДНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ «БЕЛЫй КВАДРАТ»

II место в номинации «Брендбук» 
за брендбук для Conference 
of European Rabbis.

II место за годовой отчёт — 2010 
Сбербанка РФ.

III место в номинации «Редизайн 
знака/логотипа» за ребрендинг 
логотипа компании Luidoor.

III место в номинации «Брендбук» 
за брендбук АСИ.

III место в номинации «Дизайн 
и оформление печатных СМИ» 
за визуальную концепцию и макет 
рекламной полосы водочного бренда 
ультра-премиум-класса Beluga.

III место в номинации «Упаковка/
этикетка» за дизайн упаковки 
сковороды Best cook компании 
Scovo.

III место в номинации «Дизайн 
выставочных стендов» за создание 
стенда журнала [кАк) для выставки 
«Дизайн-реклама».

III место в номинации «Рекламные 
сувениры и бизнес-подарки» 
за корпоративный сувенир 
для сотрудников и клиентов студии 
«ДизайнДепо».

XIII КИЕВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ

Премия Best of Contest за лучшую 
работу фестиваля в конкурсе 
«Дизайн» за годовой отчёт — 2010 
Сбербанка.

II место в номинации «Книги 
и многостраничные издания» 
за годовой отчёт — 2010 компании 
«М.Видео».

МЕжДУНАРОДНЫй РЕйТИНГ 
ЭффЕКТИВНОСТИ ВЕБ-РЕСУРСОВ 
КРУПНЕйшИХ КОМПАНИй FT 
Bowen CRAggs InDex 2012

I место среди российских компаний 
занял официальный сайт Сбербанка 
РФ, разработанный ДизайнДепо.

НАГРАДЫ

/03

МОСКОВСКИй 
МЕжДУНАРОДНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ Red Apple 2012

II место в номинации 
«Этикетка и упаковка» за дизайн 
этикеток винного бренда Carré rouge 
& Carré blanc.

НАцИОНАЛьНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ «ИДЕЯ!»

I место в номинации «Упаковка 
и этикетка» за дизайн этикеток 
винного бренда Carré rouge & Carré 
blanc.

III место в номинации «Упаковка 
и этикетка» за дизайн упаковки 
сковороды Best cook компании 
Scovo.

МЕжДУНАРОДНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ Golden HAmmeR 2012

Шорт-лист в номинации Craft 
за дизайн этикеток винного бренда 
Carré rouge & Carré blanc.

ЕжЕГОДНАЯ ПРЕМИЯ 
«РЕйТИНГ РУНЕТА»

I место в номинации 
«Промышленность и оборудование» 
за дизайн официального сайта 
компании РУСАЛ.

penTAwARds 2012

Диплом Nomination за дизайн 
этикеток винного бренда 
Carré rouge & Carré blanc.

2011
XIII eжЕГОДНЫй КОНКУРС 
ГОДОВЫХ ОТЧЁТОВ РА «ЭКСПЕРТ» 

I место в номинации «Лучший 
интерактивный годовой отчёт» 
за интерактивную версию годового 
отчёта – 2010 Сбербанка.

XIV ЕжЕГОДНЫй фЕДЕРАЛьНЫй 
КОНКУРС ГОДОВЫХ ОТЧЁТОВ 
фОНДОВОй БИРжИ РТС 

I место в номинации «Лучший 
интерактивный годовой отчёт» 
за интерактивную версию годового 
отчёта – 2010 Сбербанка.

НАцИОНАЛьНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ «ИДЕЯ!»

III место в номинации «Упаковка 
и этикетка» за создание бренда 
«Водка 40/0,5».

II ЕжЕГОДНЫй БЕЛОРУССКИй 
МЕжДУНАРОДНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ «БЕЛЫй КВАДРАТ»

II место в номинации 
«Многостраничные издания» 
за годовой отчёт компании «ТНК-ВР».

Шорт-лист в номинации «Этикетка/
Упаковка» за работу «Водка 40/0,5».

2010
II ЕжЕГОДНЫй БЕЛОРУССКИй 
МЕжДУНАРОДНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ «БЕЛЫй КВАДРАТ»

I место в номинации «Фирменный 
стиль. Годовой отчёт» за годовой 
отчёт — 2008 Сбербанка РФ.

II место в номинации «Фирменный 
стиль. Бренбук» за брендбук 
программы «Здоровая Россия».

II место в номинации «Фирменный 
стиль. Знак/логотип» за логотип 
и фирменный стиль торгового 
комплекса «Савёловский».

МОСКОВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ Red Apple

I место в номинации «Этикетка 
и упаковка / Алкогольные напитки» 
за создание бренда «Водка 40/0,5».

КИЕВСКИй фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ

II место в номинации «Графический 
дизайн / Календари» за «Любимый 
календарь с котиком».

XII eжЕГОДНЫй КОНКУРС 
«ЛУЧшИЕ ГОДОВЫЕ ОТЧЁТЫ» 
РЕйТИНГОВОГО АГЕНТСТВА 
«ЭКСПЕРТ»

I место в номинации «Дизайн 
и полиграфия» за годовой 
отчёт – 2009 компании «ТНК-ВР».

НАцИОНАЛьНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ «ИДЕЯ!»  

III место в номинации «Политическая 
реклама, реклама СМИ и рекламных 
агентств, некоммерческая реклама» 
за видеоролик «Можешь только ты!».

XIII ЕжЕГОДНЫй фЕДЕРАЛьНЫй 
КОНКУРС ГОДОВЫХ ОТЧЁТОВ 
фОНДОВОй БИРжИ РТС

II место в номинации «Лучший дизайн 
и полиграфия годового отчёта» 
за годовой отчёт — 2009 компании 
«ТНК-ВР».

2009
XII ЕжЕГОДНЫй фЕДЕРАЛьНЫй 
КОНКУРС ГОДОВЫХ ОТЧЁТОВ 
фОНДОВОй БИРжИ РТС

I место в номинации 
«Лучший дизайн и полиграфия 
годового отчёта» за годовой 
отчёт — 2008 Сбербанка РФ.

РЕйТИНГ КРЕАТИВНОСТИ 
АССОцИАцИИ 
КОММУНИКАцИОННЫХ 
АГЕНТСТВ РОССИИ

Креативная группа «ДизайнДепо» 
вошла в первую десятку Рейтинга.

2008
XI ЕжЕГОДНЫй фЕДЕРАЛьНЫй 
КОНКУРС ГОДОВЫХ ОТЧЁТОВ 
фОНДОВОй БИРжИ РТС

I место в номинации «Лучший дизайн 
и полиграфия годового отчёта» 
за годовой отчёт — 2007 компании 
«Уралсиб».

II место в номинации «Лучший дизайн 
и полиграфия годового отчёта» 
за годовой отчёт — 2007 компании 
«ЕВРАЗ».

МОСКОВСКИй 
МЕжДУНАРОДНЫй фЕСТИВАЛь 
РЕКЛАМЫ Red Apple 2008  

III место в номинации «Фирменный 
стиль» за брендбук группы «ЕВРАЗ».

III место в номинации «Фирменный 
стиль» за годовой отчёт — 2007 
группы «ЕВРАЗ».

ЕжЕГОДНЫй 
ПРОфЕССИОНАЛьНЫй КОНКУРС 
РЕКЛАМЫ И ДИзАйНА AdCR 
AwARDs 2008

III место в номинации «Графический 
дизайн. Многостраничные издания» 
за годовой отчёт компании «ЕВРАЗ».

2007
III ПРОфЕССИОНАЛьНЫй 
КОНКУРС РЕКЛАМЫ И ДИзАйНА 
ADCR AwARD

I место в номинации «Новые 
и смешанные медианосители» 
за работу «Календарь креативных 
обострений».

II место в номинации «Графический 
дизайн» за годовой отчёт — 2005 
компании «Лукойл».

II место за иллюстрации к годовому 
отчёту — 2005 компании «Лукойл».

IX ЕжЕГОДНЫй КОНКУРС 
«ЛУЧшИЕ ГОДОВЫЕ ОТЧЁТЫ» 
жУРНАЛА «ЭКСПЕРТ» И ММВБ

I место в номинации «Дизайн 
и полиграфия» за годовой 
отчёт — 2006 компании «ТМК».

ПРОДЭКСПОПАК–2007

I место в категории «Упаковка 
для продуктов питания» за упаковку 
для снеков «Мястер».

I место в категории «Этикетки 
для пищевых продуктов» за серию 
этикеток для мясных деликатесов 
«Коровино».

I место в категории «Упаковка для 
чая и кофе» за упаковку для чая Svay.

МОСКОВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ  

III место в номинации «Печатная 
реклама» за годовой отчёт ММБ.

РЕйТИНГ КРЕАТИВНОСТИ 
РОССИйСКИХ РЕКЛАМНЫХ 
АГЕНТСТВ

Креативная группа «ДизайнДепо» 
вошла в первую десятку Рейтинга.

2006
КИЕВСКИй фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ

Приз «Лучшая работа конкурса» 
за календарь ДизайнДепо.

I место в номинации 
«Многостраничные издания буклет, 
каталог, годовой отчёт» за годовой 
отчёт — 2004 компании «САН 
Интербрю».

II место в номинации «Иллюстрация, 
в том числе обложка журнала» 
за иллюстрации для журнала 
[кАк) #36.

II место в номинации 
«Информационные ресурсы СМИ, 
информационные порталы, серверы 
и агентства» за портал о дизайне 
www.kak.ru.

III место в номинации 
«Многостраничные издания буклет, 
каталог, годовой отчёт» за буклет 
журнала [кАк).

IdenTITy BesT oF THe BesT 2006  

III место в номинации «Фирменный 
стиль в ретейле» за фирменный 
стиль компании «Гильдия».

МОСКОВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ

II место в номинации «Фирменный 
стиль» за корпоративный стиль 
CITY EXPRESS.

II ПРОфЕССИОНАЛьНЫй 
КОНКУРС РЕКЛАМЫ И ДИзАйНА 
ADCR AwARDs

Специальный приз за календарь 
ДизайнДепо.

III место в номинации «Графический 
дизайн» за годовой отчёт — 2004 
компании «САН Интербрю».

III место в номинации «Дизайн 
многостраничных изданий» 
за обложку журнала Whisky.

II МЕжДУНАРОДНЫй КОНКУРС 
«ГРАНДЭТИКЕТ»

III место в номинации 
«Этикетка для пищевых продуктов» 
за самоклеящуюся этикетку 
для колбасы «Еврейская» и серию 
этикеток для специй «Индана».

БЛАГОДАРНОСТь ПРЕзИДЕНТА 
РОССИйСКОй фЕДЕРАцИИ 
зА зАСЛУГИ В ПОДГОТОВКЕ 
И ПРОВЕДЕНИИ ВСТРЕЧИ ГЛАВ 
ГОСУДАРСТВ И ПРАВИТЕЛьСТВ 
СТРАН — ЧЛЕНОВ «ГРУППЫ 
ВОСьМИ».

РУКОВОДИТЕЛь «ДИзАйНДЕПО» 
ПЕТР БАНКОВ НАГРАжДЕН 
ПОЧЁТНЫМ ДИПЛОМОМ СОВЕТА 
ПО ОБщЕСТВЕННЫМ НАГРАДАМ 
ОБъЕДИНЁННЫХ НАцИй 
«зА ВЫДАющИйСЯ ВКЛАД 
В РАзВИТИЕ ГРАфИЧЕСКОГО 
ДИзАйНА».

2005
I ПРОфЕССИОНАЛьНЫй КОНКУРС 
РЕКЛАМЫ И ДИзАйНА AdCR 
AwARDs

I место в номинации «Дизайн 
многостраничных изданий» за серию 
обложек журнала [кАк).

I место за создание макета 
специализированного 
журнала Whisky.

III место за дизайн обложек 
журнала Whisky.

КИЕВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ

II место в номинации «Иллюстрация, 
в том числе обложка журнала» 
за журнал Whisky.

МОСКОВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй  
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ  

III место в номинации «Печатная 
реклама».

ВЫХОД В фИНАЛ КОНКУРСА 
«pRoFI» C ГОДОВЫМ ОТЧЁТОМ 
ДЛЯ КОМПАНИИ «САН 
ИНТЕРБРю», ДИзАйН И ВЕРСТКА.

СЕРТИфИКАТ ПОПЕЧИТЕЛЯ 
МОСКОВСКОй МЕжДУНАРОДНОй 
БИЕННАЛЕ ГРАфИЧЕСКОГО 
ДИзАйНА «зОЛОТАЯ ПЧЕЛА 7».

2004
КИЕВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ

I место в конкурсе интернет-рекламы 
и веб-дизайна за информационный 
портал о графическом дизайне 
www.kak.ru.

I место в конкурсе графического 
дизайна и POS-материалов 
за обложку журнала [kAk).

II место в номинации 
«Многостраничные издания» 
за годовой отчёт АКБ «Росбанк».

III место в номинации 
«Многостраничные издания» 
за годовой отчёт компании 
«САН Интербрю».

КОНКУРС ГОДОВЫХ ОТЧЁТОВ 
жУРНАЛА «ЭКСПЕРТ»

I место в категории «Дизайн» 
за годовой отчёт для АКБ «Росбанк».

СЕРТИфИКАТ ПОПЕЧИТЕЛЯ 
МОСКОВСКОй МЕжДУНАРОДНОй 
БИЕННАЛЕ ГРАфИЧЕСКОГО 
ДИзАйНА «зОЛОТАЯ ПЧЕЛА 6».

НАГРАДА АКАДЕМИИ 
ГРАфИЧЕСКОГО ДИзАйНА 
зА ВКЛАД В РАзВИТИЕ ДИзАйНА 
КАК ПОПЕЧИТЕЛЕй МОСКОВСКОй 
МЕжДУНАРОДНОй БИЕННАЛЕ 
ГРАфИЧЕСКОГО ДИзАйНА 
«зОЛОТАЯ ПЧЕЛА 6».

2003
МОСКОВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ

I место в номинации «Календарь».

II место в номинации «Этикетка 
и упаковка» за дизайн упаковки 
быстрозамороженных овощей 
«Августин».

II место в номинации «Годовой отчёт» 
за годовой отчёт АКБ «Росбанк».

ВЫСТАВКА ДИзАйНА 
КАЛЕНДАРЕй «ВРЕМЕНИ НЕТ!»  

II место и приз зрительских 
симпатий.

КОНКУРС dIA

Титул финалиста в номинации 
«Графический дизайн» за разработку 
обложек журнала [кАк).

4-й КОНКУРС ГОДОВЫХ 
ОТЧЁТОВ РТС

II место в категории «Лучшая идея».

II место в категории «Лучший дизайн 
и полиграфия».

КОНКУРС «БОНДжОРНО, 
ИТАЛИЯ!»

II место в номинации «Лучший дизайн 
на ГардаПат 13».

2002
МОСКОВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ  

III место в номинации «Печатная 
реклама. Календарь» за календарь 
«Как мы & Как нас».

III место в номинации «Интернет. 
Информационные проекты» 
за веб-сайт журнала о графическом 
дизайне [кАк).

КОНКУРС ГОДОВЫХ ОТЧЁТОВ 
жУРНАЛА «ЭКСПЕРТ»

I место в категории «Дизайн».

ИНфОРМАцИОННОЕ 
СПОНСОРСТВО 20-й юБИЛЕйНОй 
МЕжДУНАРОДНОй БИЕННАЛЕ 
ГРАфИЧЕСКОГО ДИзАйНА 
В БРНО.

2001
МОСКОВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ

II место за серию упаковок 
антивирусного программного 
продукта Лаборатории Касперского.

II место за упаковку соевого мяса 
«Бобовый король».

НАцИОНАЛьНАЯ ПРЕМИЯ 
«ВИКТОРИЯ» ВСЕРОССИйСКОй 
ВЫСТАВКИ-КОНКУРСА 
«ДИзАйН — 2001» зА СЕРИю 
ПУБЛИКАцИй В 2001 ГОДУ, 
ПОСВЯщЕННЫХ ГРАфИЧЕСКОМУ 
ДИзАйНУ И ДИзАйН-
ОБРАзОВАНИю.

ДИПЛОМ МЕжДУНАРОДНОй 
АКАДЕМИИ НАУК 
О ПРИРОДЕ И ХОзЯйСТВЕ 
«зА ПРОфЕССИОНАЛьНОЕ 
ОСВЕщЕНИЕ ПЕРЕДОВЫХ ИДЕй 
И ТЕНДЕНцИй В ГРАфИЧЕСКОМ 
ДИзАйНЕ».

2000
ОТКРЫТЫй РОССИйСКИй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ «ПРИз 
ПРЕССЫ»

II место в номинации «Печатная 
реклама» за работу для компании 
«Истлайн».

1999
МОСКОВСКИй МЕжДУНАРОДНЫй 
фЕСТИВАЛь РЕКЛАМЫ  

II место в номинации «СМИ» 
за журнал [kAk).

Специальный приз жюри в конкурсе 
«Дизайн и реклама» за журнал [kAk).

1998
ДИПЛОМ ЛАУРЕАТА РОССИйСКОй 
НАцИОНАЛьНОй ПРЕМИИ 
«ВИКТОРИЯ» зА ДОСТИжЕНИЯ 
В ОБЛАСТИ ДИзАйНА 
В НОМИНАцИИ «ДИзАйН-ТЕОРИЯ» 
зА жУРНАЛ [kAk).

ДИПЛОМ 1-й СТЕПЕНИ 
В НОМИНАцИИ «жУРНАЛ» 
НА фЕСТИВАЛЕ ГРАфИЧЕСКОГО 
ДИзАйНА И КОМПьюТЕРНОй 
жИВОПИСИ.

СЕРТИфИКАТ УЧАСТНИКА  
18-й МЕжДУНАРОДНОй 
БИЕННАЛЕ В БРНО.

ДИПЛОМ БИЕННАЛЕ «зОЛОТАЯ 
ПЧЕЛА 1998» В НОМИНАцИИ 
«жУРНАЛьНЫй ДИзАйН».

ДИПЛОМ БИЕННАЛЕ «зОЛОТАЯ 
ПЧЕЛА 1998» В НОМИНАцИИ 
«ВИзИТНЫЕ КАРТОЧКИ».

1997
ДИПЛОМ ЛАУРЕАТА РОССИйСКОй 
НАцИОНАЛьНОй ПРЕМИИ 
«ВИКТОРИЯ» зА ДОСТИжЕНИЯ 
В ОБЛАСТИ ДИзАйНА зА ЛУЧшУю 
РАБОТУ ГОДА В НОМИНАцИИ 
«ДИзАйН-ТЕОРИЯ».
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На основе анализа конкурентной среды 
и результатов исследования потребительских 
предпочтений мы составляем чёткую концепцию 
позиционирования и развития бренда 
на перспективу.

После этого мы приступаем 
к разработке айдентики бренда. 
Визуализация образа бренда 
не ограничивается для нас только 
лишь созданием набора фирменных 
графических констант, таких 
как логотип, цвет и шрифт. 
Мы всегда стараемся наполнить 
бренд уникальной графической 
идеологией, своим отличительным 
художественным стилем и манерой 
визуальной подачи.

Часто бывает так, что для нового бренда 
или торговой марки необходимо придумать 
уникальное название. В этом случае мы всегда 
исходим из того, что хорошее название само по себе 
никогда не бывает просто уникальным. Придуманное 
нами название обязательно несёт информацию 
о преимуществах бренда и его позиционировании, 
вызывает положительные эмоции и хорошо 
запоминается.

Мы даем жизнь не только новым, но и старым 
торговым маркам. У каждого бренда 
на определённом этапе развития возникает 
потребность в «перезагрузке» — ребрендинге. 
Используя всё тот же комплексный подход, 
мы формируем новое, свежее представление 
об известном бренде, заново выделяем его среди 
конкурентов. 

БРЕНДИНГ 
И АйДЕН 
 ТИКА
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    II место в номинации 

Brandbook за брендбук 
для Conference of european 
Rabbis на V Ежегодном 
Белорусском 
международном фестивале 
рекламы «Белый квадрат» 
(2012) 

Брендинг и айдентика
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/ 	 б р е н д 

СУ·155
/ 	 п р о е к т	

Фирменный стиль, 
сайт

Деловая документация

Корпоративный сайт

Правила использования 
фирменного стиля 
на рекламных носителях

фИРМЕННЫй 
СТИЛь ОТРАжАЕТ 
ЛИДЕРСТВО КОМПАНИИ 
В СТРОИТЕЛьСТВЕ 
МАССОВОГО 
ДОСТУПНОГО жИЛьЯ 

/ 	 б р е н д 

ЕВРАЗ
/ 	 п р о е к т	

Логотип, 
фирменный стиль

Логотип

Прежний логотип компа-
нии создавался в усло-
виях, когда необходимо 
было отра зить основа-
тельность, масштаб-
ность и серьёзность её 
бизнеса. Новый логотип 
призван транслировать 
новый образ компании —
современной, успешной 
и динамично развива-
ющейся, стремящейся 
к безусловному лидер-
ству в сталепромышлен-
ной отрасли. 

Мы подвергли логотип 
незначительным, но за-
метным изменениям. Три 
узнаваемые горизон-
тальные полоски преж-
него логотипа остались, 
но при этом не стало 
рамки-решётки — исчез-
ла замкнутость, в знаке 
появились открытость, 
готовность к интегра-
ции в окружающий 
мир. Теперь полоски 
символизируют три 
температурных стадии 
раскалённого метал-
ла и служат основой 
для всего фирменного 
стиля компании. 

Деловая документация

Брендбук

Примеры использования 
фирменного стиля 

Брендинг и айдентика

Красная точка в логотипе 
СУ-155 послужила 
отправной точкой для 
создания фирменного 
стиля компании и затем 
стала неотъемлемой 
частью всей визуаль-
ной айдентики бренда 
СУ-155. Отдельно или 
в виде паттернов красная 
точка неизменно присут-
ствует во всех рекламно-
имиджевых материалах 
и деловой документации, 
эффективно формируя 
яркий и позитивный об-
раз компании. 

Главной же особенно-
стью корпоративного 
сайта СУ-155 является 
интерактивная карта 
объектов компании, 
а также специальный 
фильтр-блок, по-
зволяющий выбирать 
информацию об объ-
ектах по различным 
параметрам. 
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/ 	 б р е н д 

Вода России
/ 	 п р о е к т	

Логотип, 
фирменный стиль

Логотип

Брендбук

Серия комиксов

РАЗВИТИЕ ВОДОХОЗЯЙСТВЕННОГО КОМПЛЕКСА
РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ В 2010–2020 ГОДАХ
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5ИСПОЛЬЗУЙТЕ ФАЙЛ: /fcp_vr_logo.eps

1.2 | ЛОГОТИП ПРОГРаММЫ

ЛОГОТИП 
ОСНОвНОй вАРИАНт лОгОтИпА 

знак Программы, буквенное обозначение ее названия, а также 
саблайн с дополнительной расшифровкой образуют собой 
основной вариант логотипа, являющегося собственностью 
Программы. Начертание буквенного обозначения основано 
на шрифтовой гарнитуре Swift. Межбуквенные расстояния 
переработаны специально для ФЦП «Вода России». Таким 
образом, логотип абсолютно уникален и не может быть 
воспроизведен третьими лицами без соответствующего 
разрешения. 

ФЕДЕРАЛЬНАЯ ЦЕЛЕВАЯ ПРОГРАММА

ВОДА 
РОССИИ

ЗНАК

ЛОГОТИП

САБЛАЙН

БУКВЕННОЕ ОБОЗНАЧЕНИЕ

РАЗВИТИЕ ВОДОХОЗЯЙСТВЕННОГО КОМПЛЕКСА
РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ В 2010–2020 ГОДАХ
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14ИСПОЛЬЗУЙТЕ ФАЙЛ: /fcp_vr_logo_all.eps

1.8 | ДОПОЛНИТеЛьНЫе ВаРИаНТЫ  
ЛОГОТИПа

ИНВеРсИЯ 
ДОпОлНИтЕльНыЕ вАРИАНты лОгОтИпА 

Инверсный вариант логотипа используется только для 
оформления сувенирной продукции. Для любых других целей 
используется основной цветной вариант. 

ФГБУ «ЦЕНТР РАЗВИТИЯ ВХК»

ВОДА 
РОССИИ

РАЗВИТИЕ ВОДОХОЗЯЙСТВЕННОГО 
КОМПЛЕКСА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ 
В 2012–2020 ГОДАХ

ВОДА 
РОССИИ

ВОДА 
РОССИИ

ФЕДЕРАЛЬНЫЙ ИНФОРМАЦИОННЫЙ ПОРТАЛ

ВОДА 
РОССИИ

НАУЧНО-ПОПУЛЯРНАЯ ЭНЦИКЛОПЕДИЯ

ВОДА 
РОССИИ

ФЕДЕРАЛЬНАЯ ЦЕЛЕВАЯ ПРОГРАММА
ПРЕСС-ЦЕНТР 

РАЗВИТИЕ ВОДОХОЗЯЙСТВЕННОГО КОМПЛЕКСА
РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ В 2010–2020 ГОДАХ
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2.3 | ДОПОЛНИТеЛьНаЯ  
ЦВеТОВаЯ ГаММа

ДОПОЛНИТеЛьНаЯ 
ЦВеТОВаЯ ГаММа 

Дополнительная цветовая гамма представлена шестью цветами 
и их оттенками. значения цветовых показателей в различных 
цветовых системах представлены на схеме. 

Дополнительная цветовая гамма используется для 
воспроизведения графиков и диаграмм, оформления 
презентаций, а также при изготовлении рекламной продукции.

* При печати полиграфической продукции 
используйте смесевую палитру CMYK.  
если в дизайн-макетах полиграфической 
продукции преимущественно использованы 
локальные заливки цветом, то печатайте  
в палитре PANTONE. При использовании 
цветов разной насыщенности из 
корпоративной гаммы используйте 
рекомендуемый процентный ряд. При 
создании визуальных материалов по одному 
событию не печатайте продукцию разными 
палитрами цветов, так как разница цветовых 
схем может быть заметна.

CMYK 100/0/0/0 
RGB 0/174/239

CMYK 20/0/100/0 
RGB 215/223/35

CMYK 85/50/0/0 
RGB 27/117/188

CMYK 50/0/100/0 
RGB 141/198/63

CMYK 0/100/0/0 
RGB 236/0/140

CMYK 85/10/100/10 
RGB 0/148/68

75%

75%

75%

75%

75%

75%

50%

50%

50%

50%

50%

50%

25%

25%

25%

25%

25%

25%
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4.1 | ВИзИТНаЯ КаРТОЧКа
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ПОсТРОеНИЯ 
вИЗИтНАя КАРтОчКА 

Данная схема является универсальной для верстки визиток  
с любым из возможных подвидов логотипа Программы  
(см. примеры далее). Все элементы выстраиваются по сетке  
с шагом 3 pt. Все размеры указаны в миллиметрах. 

РФ, 127015, г. Москва,
ул. Б. Новодмитровская, д 23, стр. 2

Каспаров
Альберт
Александрович
директор

Фамилия
Имя
Отчество
должность

ФЦП «ВОДА РОССИИ»

+ 8 495 780 61 89 (доб 0213)
+ 8 900 123 45 67

a.aleksandr@fcpvhk.ru

WWW.FCPVHK.RU 

Адресный блок

Название организации

Контактные номера

Почтовый адрес

Сайт

Swift Bold / 7 pt 

Swift Regular / 6 pt 

Swift Bold / 6 pt 

Swift Bold / 6 pt 

Лицевая сторона

Swift Regular / 6 pt 

9

5

8,5

13

39

Оборотная сторона

ИСПОЛЬЗУЙТЕ ФАЙЛ: /fcp_vr_business_cards.eps
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3.2 | SwifT

SwifT 
regular / ITalIc / bold / bold ITalIc 

Swift является основной шрифтовой гарнитурой. Шрифты 
семейства Swift используются для оформления логотипа 
Программы, фирменных визиток, бланков фирменной 
документации; при изготовлении рекламно-представительской  
и сувенирной продукции — одним словом, везде, где необходимо 
деятельное участие дизайнера. 

аа
аБВГДеежзИйКЛМНОПРсТУФХЦЧШЩЪЫьЭЮЯ 
абвгдеежзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 0123456789.,?!()

АБВГДЕЕЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 
абвгдеежзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 0123456789.,?!()

АБВГДЕЕЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 
абвгдеежзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 0123456789.,?!()

АБВГДЕЕЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 
абвгдеежзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 0123456789.,?!()

REGULAR

ITALIC

BOLD

BOLD ITALIC

* Шрифтовая гарнитура Swift™ 
разработана Герардом Унгером  
и выпущена немецкой фирмой  
Dr.-ing Rudolf Hell GmbH в 1987 году 
после трехлетнего проектирования. 
Линии букв повторяют стремительные 
движения ласточек (англ. swift).  
В настоящее время существует двадцать 
четыре начертания шрифта. 

Брендинг и айдентика

Улучшить здоровье рос-
сиян с помощью каче-
ственной питьевой воды, 
защитить их от стихий-
ных бедствий и вернуть 
чистоту водоёмам — вот 
три основные цели Фе-
деральной целевой про-
граммы «Вода России», 
которые мы постарались 
отразить в её логотипе 
и фирменном стиле. 

Логотип — голубой 
квадрат с тремя белыми 
волнообразными по-
лосами — объединяет 
понятия воды, государ-
ственности (развиваю-
щийся флаг) и высоких 
результатов (очертания 
«волн» напоминают ра-
стущий график). Голубой 
цвет логотипа символи-
зирует чистоту и эколо-
гическую безопасность 
водных ресурсов России. 
Визуальная стилистика 
знака тяготеет к про-
стоте и лаконичности, 
создавая конструктивный 
деловой образ програм-
мы. На основе логотипа 
разработаны шаблоны 
деловой документации, 
баннеров и билбордов, 
а также фирменный пат-
терн, олицетворяющий 
водную гладь. 

РАЗВИТИЕ ВОДОХОЗЯЙСТВЕННОГО КОМПЛЕКСА
РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ В 2010–2020 ГОДАХ

Руководство  по пРименению фиРменного стиля

0
1 

| о
с

н
о

в
н

ы
е 

и
н

с
тр

у
м

ен
ты

 ф
и

рм
ен

н
о

го
 с

ти
л

я

5

Руководство  по пРименению фиРменного стиля

0
1 

| о
с

н
о

в
н

ы
е 

и
н

с
тр

у
м

ен
ты

 ф
и

рм
ен

н
о

го
 с

ти
л

я

5ИСПОЛЬЗУЙТЕ ФАЙЛ: /fcp_vr_logo.eps

1.2 | ЛОГОТИП ПРОГРаММЫ

ЛОГОТИП 
ОСНОвНОй вАРИАНт лОгОтИпА 

знак Программы, буквенное обозначение ее названия, а также 
саблайн с дополнительной расшифровкой образуют собой 
основной вариант логотипа, являющегося собственностью 
Программы. Начертание буквенного обозначения основано 
на шрифтовой гарнитуре Swift. Межбуквенные расстояния 
переработаны специально для ФЦП «Вода России». Таким 
образом, логотип абсолютно уникален и не может быть 
воспроизведен третьими лицами без соответствующего 
разрешения. 

ФЕДЕРАЛЬНАЯ ЦЕЛЕВАЯ ПРОГРАММА

ВОДА 
РОССИИ

ЗНАК

ЛОГОТИП

САБЛАЙН

БУКВЕННОЕ ОБОЗНАЧЕНИЕ
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/ 	 б р е н д 

ОТР
/ 	 п р о е к т	

Логотип, 
фирменный стиль

Логотип

Знак представляет со-
бой изображение двух 
полупрозрачных кругов, 
частично наложенных 
друг на друга. Круги 
символизируют обще-
ство и государство, на-
уку и культуру, историю 
и современность, тради-
ционные основы и про-
грессивные начинания, 
а также пересечение 
различных точек зрения, 
мнений, позиций и т.д. 

Таким образом, ло-
готип Общественного 
телевидения России 
отражает его главные 
задачи и цели — говорит 
о стремлении ОТР к объ-
единению общества; 
о поиске общих позиций 
и принципов, на основе 
которых можно строить 
и развивать наше обще-
ство; о разнообразии 
точек зрения и поиске 
общего языка при 
обсуждении насущ-
ных проблем; о работе 
в интересах прогресса, 
развития и безопас-
ности; об открытости 
и дружелюбности ком-
пании, готовности к кон-
такту и конструктивному 
общению. 

Примеры использования 
на различных носителях

Брендбук

/ 	 б р е н д 

Московский 
планетарий

/ 	 п р о е к т	

Логотип, сайт, 
фирменный стиль

Логотип

Деловая 
документация

Стилизованное изобра-
жение здания Москов-
ского планетария, вновь 
открывшегося после 
17-летней реконструк-
ции, легло в основу его 
логотипа и фирменной 
стилистики.  Графиче-
ское решение выдержано 
в конструктивистском 
стиле. Модульный 
характер элементов сим-
волизирует множество 
направлений деятельно-
сти и проектов, которые 
объединяет под своей 
крышей Планетарий. 
Полупрозрачность на-
плывающих друг на друга 
деталей создаёт ощуще-
ние внутреннего движе-
ния, вращения, развития 
и прогресса. Синий цвет 
логотипа — цвет чистого 
неба, в глубины которого 
постоянно устремлён 
взор Планетария и кото-
рое олицетворяет собой 
надежду, мечту и чистые 
помыслы. 

Главной особенностью 
оформления сайта 
Планетария стало ин-
терактивное созвездие, 
каждая звезда которого 
служит входом в соот-
ветствующий раздел. 

Примеры использования 
на различных носителях

Сайт

MOSCOW
PLANETARIUM

Брендинг и айдентика
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/ 	 б р е н д 

Утконос
/ 	 п р о е к т	

Ребрендинг

СРАзУ ВИДНО, 
ЧТО «УТКОНОС» — 
ЭТО МАГАзИН 
ДЛЯ СОВРЕМЕННЫХ 
ЛюДЕй, АКТИВНЫХ 
ПОЛьзОВАТЕЛЕй 
ИНТЕРНЕТА 

Брендбук, деловая 
документация

Логотип

Для крупнейшего в Рос-
сии онлайн-гипермаркета 
«Утконос» мы проделали 
поистине гигантскую 
работу: разработали 
абсолютно новую бренд-
стратегию и на основе 
её осуществили полный 
ребрендинг компании. 

В результате получился 
яркий и лаконичный фир-
менный стиль, который 
способствует более 
чёткому и однозначному 
восприятию бренда как 
современного, актив-
ного, дружелюбного и 
общительного помощни-
ка. Кроме обновлённых 
логотипа и персонажа 
«Утконос» также приоб-
рёл лаконичный слоган 
«И все дела!», который 
отражает ключевые 
преимущества бренда: 
помощь в выборе про-
дуктов и их доставке, 
экономия времени и от-
сутствие необходимости 
самому идти в магазин. 

Примеры использования 
на различных носителях

Пиктограммы, 
фирменный паттерн
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/ 	 б р е н д 

Ваш Фермер

/ 	 п р о е к т	

Логотип, 
фирменный 
стиль 

Чтобы делать качествен-
ный дизайн, необходимо 
хорошо питаться. И на-
оборот…

Графическая простота, 
круглая форма и специ-
фический цвет логотипа 
компании «Ваш Фермер» 
делают его похожим 
на печать, тавро или 
медаль. Такое сходство 
символизирует исключи-
тельно высокое качество 
продукции, а также элит-
ность и аутентичность 
его происхождения.

Брендинг и айдентика
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/ 	 б р е н д 

Александровский 
конный завод №12

/ 	 б р е н д 

Савёловский

/ 	 п р о е к т	

Логотип, 
фирменный стиль

/ 	 п р о е к т	

Логотип, 
фирменный стиль

Примеры использования, 
брендбук

Логотип

Логотип, примеры 
использования

В новом фирменном 
стиле Александровского 
конезавода мы поста-
рались отразить долгую 
и интересную историю 
предприятия, продемон-
стрировать уважение 
компании к традициям 
в сочетании с её устрем-
ленностью в будущее. 
Использование эколо-
гичной цветовой гаммы 
и материалов подчёр-
кивает одну из главных 
ценностей компании — 
бережное отношение 
к окружающей среде. 

Руководство 
по применению 
единых стандартов 
визуальной 
коммуникации

 8
Руководство по применению
единых стандартов 
визуальной коммуникации 
Александровского 
конного завода №12

ЦВЕТ

PANTONE 
376 C

PANTONE 
Black C

PANTONE 
511 C

CMYK
60/100/45/30

RGB
77/16/59

CMYK
50/0/100/0

RGB
128/189/38

CMYK
0/0/0/100

RGB
0/0/0

 9
Руководство по применению
единых стандартов 
визуальной коммуникации 
Александровского 
конного завода №12

ШРИФТ В фирменном стиле используется два шрифта: UnicumCond Thin и PT Serif 
Bold. Для деловой документации рекомендуется использовать шрифты гарни-
туры PT Serif. Для сувенирной продукции можно использовать обе гарнитуры.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрстуфхцчшщъыьэюя 
1234567890—&@#$%^&*()_+?!

PT Serif  
Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

АБВГДЕЁЖЗИКЛМНОПРСТ
УФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ
абвгдеёжзиклмнопрст
уфхцчшщъыьэюя 

1234567890—&@#$%^&*()_+?!

PT Serif 
Bold

PT Serif 
Regular

PT Serif Caption 
Regular

PT Serif 
Bold Italic

PT Serif 
Regular Italic

PT Serif Caption 
Regular Italic

UnicumCond 
Thin

модный детский бытовой компьютерный мобильный

Обновлённый фирмен-
ный стиль отражает 
ключевую идею позицио-
нирования: «Всё что вам 
нужно, есть в “Савёлов-
ском” — современном 
и модном торговом 
центре!» Открытые и про-
зрачные цвета, лёгкий 
шрифт и динамичная 
темпо-ритмика символи-
зируют демократичность 
ценовой политики, до-
ступность и актуальность 
товаров, современность 
подходов к осуществле-
нию торговой деятель-
ности. 

/ 	 б р е н д 

Мансурово
/ 	 п р о е к т	

Логотип, сайт, 
фирменный стиль

Деловая документация, 
брендбук

Логотип

Инновации, забота и от-
крытость — вот основные 
ценности, которые мы 
постарались воплотить 
в фирменном стиле агро-
комплекса «Мансуро-
во». Сочетание сочного 
зелёного и белого цветов 
олицетворяют идею 
свежести, натураль-
ности и безопасности. 
Зелёное поле как сти-
леобразующий элемент 
символизирует масштаб 
и перспективы деятель-
ности компании. 

Ярким символом много-
гранности агрокомплекса 
служит специальный гра-
фический элемент — «де-
рево», в кроне которого 
«спрятаны» пиктограммы, 
обозначающие раз-
личные направления 
деятельности и соз-
дающие современный 
и жизнерадостный образ 
компании. 

Корпоративный сайт

Пиктограммы, транспорт, 
одежда

Брендинг и айдентика
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/ 	 б р е н д 

G20
/ 	 п р о е к т 

Логотип, сайт, 
фирменный стиль

Логотип

Логотипы outreach

Деловая документация

ЭлектрокарСайт, десктоп 
и мобильная версия

Одним из наиболее 
крупных и интересных 
проектов стала для нас 
разработка визуальной 
концепции саммита 
«Большой двадцатки», 
проходившего в 2013 го-
ду в Санкт-Петербурге. 
В основе концепции — 
творчество русских 
художников-конструк-
тивистов — основопо-
ложников знаменитого 
на весь мир русского 
авангарда, зародивше-
гося, к слову сказать, 
в Санкт-Петербурге 
ровно сто лет назад. 

Фирменный стиль 
призван продемон-
стрировать постоянное 
стремление России быть 
в авангарде современ-
ных международных 
отношений и предлагать 
исключительно кон-
структивные решения 
по вопросам мировой 
политики и экономиче-
ской безопасности. 

© Фотохост-агентство

Брендинг и айдентика
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/ 	 б р е н д 

Здоровая Россия
/ 	 п р о е к т	

Логотип, 
фирменный стиль

Деловая документация, 
брендбук

Полиграфия, сувенирная 
продукция

Логотип

Этот гигантский по своим 
масштабам и ответствен-
ности проект, иниции-
рованный Минздравом 
РФ, не только дал нам 
шанс сделать свой 
вклад в здоровье нации, 
но и научил нас самих 
относиться к своему здо-
ровью более трепетно 
и разумно. В результате 
число курильщиков 
в нашей компании стало 
гораздо меньше, а вело-
сипедистов и сноуборди-
стов — больше! 

    

    

/ 	 б р е н д 

Служба крови
/ 	 п р о е к т	

Логотип, сайт, 
фирменный стиль

Логотип

Ещё один важный 
проект, выполненный 
нами для Минздрава, — 
оформление государ-
ственной донорской 
программы. Для решения 
задачи мы выбрали 
путь непосредственного 
обращения к целевой 
аудитории на понятном 
ей языке — языке ярких 
и доходчивых визуальных 
образов. Логотип пред-
ставляет собой силуэт 
сердца, образованный 
условными фигурами 
двух людей, взявшихся 
за руки. Символическое 
значение логотипа — при-
зыв к заботе, состра-
данию, жертвенности 
на благо других людей. 
Эмоциональный тон 
всех визуально-комму-
никационных констант 
программы отличается 
дружелюбностью и по-
зитивной мотивацией 
к взаимопомощи. 

Интерьер, навигация

Деловая документация, 
брендбук

Брендинг и айдентика
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/ 	 б р е н д 

Правительство 
Сахалинской 
области

/ 	 п р о е к т	

Фирменный 
стиль 

Дальний Восток — так да-
леко мы ещё ни разу не 
забирались. Тем инте-
реснее было разработать 
систему визуальной 
идентификации для цело-
го субъекта Федерации, 
полностью расположен-
ного на островах. 

В основу была положена 
идея о кораблях, охраня-
ющих восточные рубежи 
нашей страны, — «Эска-
дра Русских островов!». 
На этой основе мы 
разработали сразу два 
фирменных стиля: офи-
циальный — для местных 
органов управления; не-
официальный — для под-
нятия патриотического 
духа у местного населения 
и создания привлекатель-
ного образа Сахалин-
ской области в глазах 
российских и зарубежных 
туристов. 

Отдельного внимания 
достойна и сувенирная 
продукция, одно из цен-
тральных мест в которой 
заняли «Матрёсы» — ма-
трёшки в виде матросов. 

Брендинг и айдентика
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/ 	 б р е н д 

Конференция 
европейских 
раввинов

/ 	 б р е н д 

Счетная палата

/ 	 п р о е к т	

Логотип, 
фирменный стиль, 
сайт

/ 	 п р о е к т	

Логотип, 
фирменный стиль

Брендбук, сайт, 
сувенирная продукция

Деловая документация

Логотип

Логотип

Конференция ев-
ропейских равви-
нов — крупнейший 
альянс ортодоксальных 
раввинов, объединяю-
щий лидеров еврейских 
общин из 40 европей-
ских стран. Основой 
для логотипа и фирмен-
ного стиля организации 
служит изображение ме-
норы — одного из древ-
нейших религиозных 
символов иудаизма. 

Логотип Счётной палаты 
РФ представляет со-
бой стилизованную 
букву С — первую букву 
в названии организа-
ции. В силуэте буквы 
прочитывается сходство 
с круговой диаграммой, 
которая олицетворяет 
непосредственную дея-
тельность палаты — про-
ведение аналитических 
исследований, расчётов, 
проверку отчётных ма-
териалов и т.д. Красный 
цвет отражает важность 
и высокую государствен-
ную значимость деятель-
ности Счётной палаты. 

В ЛОГОТИПЕ 
зАЛОжЕНА ИДЕЯ 
шИРОКОГО КРУГА 
ЭКОНОМИЧЕСКИХ 
ВОПРОСОВ, КОТОРЫМИ 
зАНИМАЕТСЯ СЧЁТНАЯ 
ПАЛАТА 

MOSCOW
PLANETARIUM
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Брендинг и айдентика
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Из года в год мы выпускаем порядка полусотни 
корпоративных годовых отчётов, бизнес-
профайлов, брошюр, буклетов, фирменных 
календарей и другой печатной продукции для 
самых разных компаний и организаций. Каждая 
такая работа заключается не просто в разработке 
дизайн-макета и грамотной вёрстке.

Для каждого проекта мы прежде всего разрабатываем свою 
оригинальную идею — выразительную базовую концепцию, 
вокруг которой строится всё остальное: изобразительный ряд, 
графическое решение, цветовая гамма, стилистика иллюстраций, 
фотографий, элементов инфографики и т.д. В соответствии с этой 
же концепцией подбираются формат издания, полиграфические 
материалы, обговаривается использование специальных 
полиграфических технологий, способов брошюровки и многое 
другое.

Концептуальная идея не просто позволяет изданию 
выглядеть более эффектно и респектабельно. 
Хотя это тоже весьма важно. Наличие чёткой 
и ясной идеи помогает сфокусировать внимание 
на ключевом сообщении проекта, сделать 
изложение информации более понятным, доступным 
и наглядным. Благодаря этому образ компании, 
образ бренда и его ценности воспринимаются более 
целостно. Всё это, в конце концов, способствует 
укреплению имиджа компании и поднимает его на 
новую качественную высоту.

В работе над печатными проектами мы часто 
используем художественные иллюстрации, которые 
с большой заботой и любовью отрисовывает наш 
штатный художник. Живопись, гуашь, акварель, 
пастель, цветные карандаши и даже обычная 
авторучка — каждый из этих способов может 
превратить любой годовой отчёт или буклет 
в уникальное произведение искусства.

ПЕЧАТНЫЕ 
ИЗДАНИЯ 
И ПОЛИ  
ГРАФИЯ
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   Премия Best of Contest 
за лучшую работу 
Киевского международного 
фестиваля рекламы 2012 
в конкурсе «Дизайн» 
за годовой отчёт — 2010 
Сбербанка
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/ 	 б р е н д 

Сбербанк России
/ 	 п р о е к т	

Годовые отчёты 
2012 / 2011 / 2010

Сбербанк РФ являет-
ся нашим постоянным 
деловым и творческим 
партнёром на протяже-
нии вот уже семи лет. 
Это весьма строгий 
и требовательный 
заказчик, который 
всегда знает, чего хочет, 
но который при этом 
неизменно предо-
ставляет абсолютную 
творческую свободу и 
приветствует свежие 
идеи и неординарные 
решения, в особенности 
во всём, что касается 
полиграфии. Так, в этом 
году мы выпускаем уже 
пятый подряд годовой 
отчёт для Сбербанка РФ 
и надеемся, что наше 
сотрудничество продол-
жится и дальше. 

ГоДоВой отчёт 2012
Концепция дизайна 
годового отчёта демон-
стрирует динамичное 
развитие Сбербанка 
и происходящие в нём 
прогрессивные из-
менения через призму 
знаменитых шедевров 
русского архитектурного 
авангарда — предмета 
нашей национальной 
гордости. 

ГоДоВой отчёт 2011
Тема отчёта — неразрыв-
ная связь истории банка 
с историей страны — на-
глядно раскрывается 
на шмуцтитулах отчёта. 
Это 18 разворотов, 
каждый из которых 
рассказывает о важных 
событиях, произошедших 
как в Сбербанке, так 
и в стране за десять лет. 

ВСЕ ШМУЦТИТУЛЫ ВЫПОЛНЕНЫ 
В РАЗНЫХ СТИЛЯХ — КУБИЗМ,  
ЛУЧИЗМ, КОНСТРУКТИВИЗМ, 
ФОВИЗМ К
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ГоДоВой отчёт 2010
Юбилейный годовой от-
чёт посвящён 170-ле-
тию банка. Главной 
особенностью отчёта 
является полное отсут-
ствие фотографий: все 
иллюстрации, карты, 
портреты сотрудников 
и руководителей банка 
сделаны карандашом 
и акварелью. Под-
писи к иллюстрациям 
также сделаны от руки. 
В результате возникает 
ощущение рукотвор-
ности и личного участия 
сотрудников в создании 
отчёта. 
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/ 	 б р е н д 

Евразийский банк
/ 	 п р о е к т	

Годовые отчёты 
2012 / 2011

ГоДоВой отчёт 2011
Изображения на облож-
ке и разворотах отчёта 
смело «исправлены» 
жирным белым марке-
ром. Такое графическое 
решение наглядно под-
черкивает кардиналь-
ность преобразований, 
решительность действий 
и контрастность до-
стижений банка по срав-
нению с предыдущим 
годом. 

Как правило, рабо-
та с иностранными 
компаниями требует 
учитывать особенности 
местного культурно-
исторического коло-
рита и специфический 
менталитет заказчика. 
Тем необычней и ин-
тересней было видеть 
стремление Евразий-
ского банка — активного 
участника финансово-
го рынка Республики 
Казахстан — продемон-
стрировать в своих отчё-
тах именно европейские 
стандарты ведения 
бизнеса и показать себя 
по-настоящему совре-
менным европейским 
банком. 

ГоДоВой отчёт 2012
Главный визуальный 
мотив годового отчё-
та — ступени лестницы, 
ведущей вверх. Ступени 
демонстрируют динами-
ку уверенного развития 
Евразийского банка 
в 2012 году и воплощают 
собой идею генерально-
го слогана отчёта — «Вы-
ше с каждым шагом». 

/ 	 б р е н д 

Альпари
/ 	 п р о е к т	

Годовой отчёт 
2013

Рисунки на шмуцти-
тулах отчёта «Альпа-
ри» — одного из лидеров 
мировой форекс-ин-
дустрии — в иноска-
зательной форме 
рассказывают о широких 
возможностях, которые 
позволяют клиен-
там компании выйти 
за границы привычных 
представлений о между-
народном валютном 
рынке. Рисунки раз-
вивают сюжеты, изо-
бражённые на купюрах, 
и придают привычным 
дензнакам новый смысл 
и содержание. Сама 
купюра, встроенная 
в рисунок, становит-
ся органичной частью 
чего-то более широкого 
и полного, открытого 
и вдохновляющего. 

КАЖДОЕ 
ИЗОБРАЖЕНИЕ 
НА КУПЮРАХ МИРОВЫХ 
ВАЛЮТ ИМЕЕТ СВОЮ 
ИСТОРИЮ И СВОЁ 
ЗНАЧЕНИЕ
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/ 	 б р е н д 

Вертолёты России
/ 	 б р е н д 

М.Видео

/ 	 б р е н д 

Maykor

/ 	 п р о е к т	

Годовой отчёт 
2011

/ 	 п р о е к т	

Годовой отчёт 
2010

/ 	 п р о е к т	

Буклет компании 
2013

Свою важнейшую 
миссию компания 
«Вертолёты России» 
видит в выполнении 
своих обязательств, 
а также в надёжности 
и доверии со стороны 
партнеров и клиентов. 
«Мы обещали — Мы до-
бились» — этот девиз 
отчёта проиллюстриро-
ван пятью историями-
разворотами. Каждый 
разворот посвящён 
представителю какой-
либо героической 
профессии, непременно 
связанной с полётами 
на вертолётах. Здесь же 
размещена информация 
о заявленных и до-
стигнутых результатах 
компании за отчётный 
период.

Для компании «М.Видео» 
мы придумали и реали-
зовали, пожалуй, самый 
необычный и лёгкий 
по восприятию годовой 
отчёт в нашем портфо-
лио. Дело в том, что все 
иллюстрации, графики, 
карты и другие изобра-
жения в нём нарисова-
ны от руки с помощью 
самой обыкновенной 
синей шариковой ручки. 
Такое оригинальное 
графическое решение 
наглядно и выразитель-
но отражает основную 
идею отчёта — «Просто. 
Понятно. Доступно.» 

Буклет, рассказываю-
щий о широком спектре 
сервисов, предоставляе-
мых компанией MAYKOR, 
построен на визуаль-
ном сопоставлении 
высокотехнологичных 
направлений деятель-
ности компании и их 
исторических аналогов. 
Разделы буклета от-
крывают чёрно-белые 
старинные фотогра-
фии с изображением 
«коллег» — сотрудников 
компании из прошлого 
и рассказом о специ-
фике профессий тех 
времён. Расположенные 
рядом цветные снимки 
демонстрируют «сегод-
ня» высокотехнологич-
ных  отраслей. Таким 
образом, буклет говорит 
о прогрессе сервисной 
отрасли, преемствен-
ности и непреходящей 
востребованности услуг, 
оказываемых MAYKOR.СТРОГИЙ И ЛАКОНИЧНЫЙ 

ДИЗАЙН ОТРАЖАЕТ ОСОБОЕ 
НАСТРОЕНИЕ И ХАРАКТЕР 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КОМПАНИИ
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/  б р е н д 

Росбанк
/ 	 п р о е к т	

Буклет компании 
2013

Клиент private banking 
Росбанка может позво-
лить себе быть экстра-
вагантным, выделяться 
из общей серой массы, 
не стесняться своей 
непохожести и уникаль-
ности. Изобразительный 
ряд — черно-белые фо-
тографии исторических 
личностей, известных 
своей эксцентричностью 
и неординарностью: 
Пабло Пикассо, Коко 
Шанель, Аристотеля 
Онассиса. Это были, не-
сомненно, обеспеченные 
люди, но мы восхищаем-
ся ими вовсе не по-
этому. «Пусть о деньгах 
заботятся профессио-
налы, а вы — будьте со-
бой», — говорит клиенту 
этот буклет.

/ 	 б р е н д 

МРСК Волги
/ 	 п р о е к т	

Годовой отчёт 
2011

Идея концепции от-
чёта заключается 
в том, чтобы показать, 
что компания «МРСК 
Волги» своей деятельно-
стью буквально делает 
людей счастливыми. 
Неся людям свет и тепло 
электрической энергии, 
компания рождает в лю-
дях светлые позитивные 
чувства и эмоции, делает 
их повседневную жизнь 
интересной, работу — 
эффективной, а отдых — 
насыщенным. 

Главным стилеобразу-
ющим и концептуаль-
ным элементом всего 
отчёта являются лучи, 
расходящиеся от лого-
типа компании «МРСК 
Волги» и прочерчива-
ющие в пространстве 
отчёта различные слова, 
обозначающие важные 
понятия и общечелове-
ческие ценности. 

/ 	 б р е н д 

Металлоинвест
/ 	 п р о е к т	

Годовой отчёт 
2009

Отчёт даёт наглядное 
представление о том, 
какими конкурентны-
ми преимуществами 
располагает компания 
«Металлоинвест», а так-
же о том, что все эти 
преимущества являются 
результатом эволюции 
компании, её постоян-
ного и планомерного 
развития.

Концептуальная идея 
отчёта состоит в про-
ведении наглядных 
параллелей между 
эволюционными процес-
сами в природе и разви-
тием бизнеса компании. 
Изобразительный ряд 
отчёта построен по 
принципу визуального 
подобия. Например, 
мотки кабеля проассо-
циированы с полосатыми 
спинами зебр, вагоны 
холдинга на путях — со 
скачущими лошадями, 
цистерны с подведенны-
ми трубами — с бутонами 
лотоса. 

/ 	 б р е н д 

МРСК ВоЛГИ
/ 	 п р о е к т	

Годовой отчёт 
2013

Концепция отчёта постро-
ена на идее о том, что че-
ловечеством всегда и во 
всём двигало воображе-
ние. Благодаря ему люди 
покорили природу и укро-
тили её самые могуще-
ственные силы, направив 
их на благо человечества. 
Электричество является 
одной из таких сил. 
Сегодня электричество 
присутствует практически 
во всех аспектах нашей 
жизни и само служит 
источником вдохновения, 
наделяя нас силой вооб-
ражения.

Визуальная концепция 
отчёта построена на 
парах изображений, одно 
из которых демонстриру-
ет какой-либо электро-
технический объект 
компании «МРСК Волги», 
а другое — предмет или 
явление из окружающей 
жизни, на которое этот 
объект похож внешне. 
Например: столбы с элек-
тропроводами — мачты 
парусника или яхты; раз-
двоенная верхушка опоры 
ЛЭП — хвост гигантского 
кита; блоки керамических 
изоляторов — крыши 
китайских пагод и т.д.
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 б р е н д 

Альпина 
Паблишер

 п р о е к т	

Серия 
обложек

Для новых пяти серий 
книг издательства 
«Альпина Паблишер» 
мы разработали пять 
уникальных концепций, 
объединенных между 
собой единым стилем. 
В основу каждой концеп-
ции заложен опреде-
ленный отличительный 
знак или целая система 
знаков, что позволяет чи-
тателю с первого взгляда 
определить, к какой 
серии относится книга.  
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/ 	 б р е н д 

ДизайнДепо
/ 	 п р о е к т	

Календари 
2014/2013

/ 	 б р е н д 

ВтБ Капитал
/ 	 п р о е к т	

Календарь 
2012

Календарь компании 
«ВТБ Капитал» посвящён 
отечественным профес-
сиональным праздникам 
и иллюстрирован карти-
нами известных авторов. 
Главная идея заключает-
ся в их оригинальной ин-
терпретации. В каждой 
картине присутствует 
новая, едва заметная 
деталь, органично 
вписанная в композицию 
и связанная по смыслу 
с конкретным професси-
ональным праздником. 
Ниже для сравнения 
расположена умень-
шенная репродукция 
оригинала картины. 

Концептуальная идея 
календаря позволи-
ла вдохнуть в давно 
знакомые произведения 
новую жизнь, а также 
вызвать свежий интерес 
к профессиональным 
праздникам. 

КАЛЕНДАРь 2014
Тотемные животные 
китайского календа-
ря — прекрасная ежегод-
ная тема для креативных 
упражнений! Перекидной 
календарь-декадник 
особой конструкции 
позволяет буквально 
на скаку остановить 
галоп будничных мыслей 
и с головой погрузить-
ся в увлекательное 
занятие — составление 
смешных и необычных 
существ из специально 
перепутанных фрагмен-
тов. Где-то даже лошадь 
попадается… Всего 
1780 вариантов — есть 
чем заняться в новом 
году! 

КАЛЕНДАРь 2013
Разрабатывая корпо-
ративный календарь 
на 2013 год, мы решили 
вскарабкаться на плечи 
гигантов — знаменитых 
русских писателей и по-
этов, а заодно доказать, 
что даже такую избитую 
тему, как русская лите-
ратурная классика, мож-
но раскрыть креативно 
и смело. Все портреты 
в календаре нарисованы 
простым карандашом, 
затем вырезаны из бу-
маги, выклеены вручную 
и сфотографированы. 
Никакого «фотошо-
па» — чистый реализм! 

ХОРОШИЙ КАЛЕНДАРЬ — 
ЭТО КАЖДЫЙ МЕСЯЦ 
НОВЫЕ СЮРПРИЗЫ 
И ОТКРЫТИЯ
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/ 	 б р е н д 

Sanofi Aventis
/ 	 б р е н д 

Минздрав РФ
/ 	 п р о е к т	

Календарь 
2010

/ 	 п р о е к т	

Календарь 
2010

В календаре «Простота 
совершенства» мы поста-
рались воплотить идею 
о том, что в основе лю-
бого настоящего шедев-
ра лежит простота. Мы 
взяли шедевры мировой 
архитектуры и изобрази-
ли их, используя разные 
подручные материа-
лы — бумагу, бисер, вату, 
проволоку и даже специи 
и лепестки цветов… 
В общем, простая идея 
и скрупулёзная ручная  
работа — это всегда на-
слаждение для глаз! 

Лёгкий, светлый 
и  изящный календарь 
для Министерства здра-
воохранения и соци-
ального развития несёт 
в себе идею позитива 
и гармонии с окружаю-
щим миром. Картинки 
на тему природы выпол-
нены в технике акварели 
и дополнены объёмными 
деталями, которые были 
вырезаны из полупро-
зрачной цветной бумаги 
и наклеены непосред-
ственно на листы кален-
даря. 

ОСОБЕННЫЙ ЭФФЕКТ КАЛЕНДАРЮ 
ПРИДАЁТ СОЧЕТАНИЕ ПРОСТОТЫ 
МАТЕРИАЛОВ И СОВЕРШЕНСТВА 
ИСПОЛНЕНИЯ
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/ 	 б р е н д 

ЭКСМо
/ 	 п р о е к т	

Календарь 
2008

В названии календа-
ря «В книге — целый 
мир» для издательства 
« ЭКСМО» заключена 
идея о том, что книги 
дают волю нашей 
фантазии и позволяют 
нам испытать реаль-
ные чувства и пере-
жить реальные события 
всего лишь посредством 
нашего собственного 
воображения. Эта кон-
цепция была реализова-
на через параллельный 
изобразительный ряд: 
сложенные особым об-
разом книжные страницы 
в точности повторяли 
силуэты природных и ур-
банистических пейзажей, 
изображения которых 
приводились ниже. 

/ 	 б р е н д 

GMCS
/ 	 п р о е к т	

Календарь 
2008

Передовой опыт, 
широкая техническая 
осведомлённость 
в различных сферах де-
ятельности, а также вы-
сокий профессионализм 
и лидерские позиции 
компании GMCS находят 
своё наглядное во-
площение на страницах 
корпоративного кален-
даря. Изобразительный 
ряд выполнен в сти-
листике иллюстраций 
к научно-популярным 
журналам — двухцвет-
ная печать, плашечная 
заливка, грубый растр, 
прямые уверенные 
линии и т.д. Сюжеты 
иллюстраций рассказы-
вают о сферах бизнеса, 
в которых осуществляет 
свою деятельность ком-
пания GMCS.

/ 	 б р е н д 

Газпромавиа
/ 	 п р о е к т	

Календарь 
2008

В календаре, раз-
работанном нами 
для авиаперевозчика 
«Газпромавиа», мы по-
старались отразить то 
особое чувство свободы 
и эстетического вдохно-
вения, которое возникает 
при полёте на воздушных 
судах этой компании. 
На страницах календаря 
размещены красочные 
фотографии различных 
экзотических птиц, обра-
ботанные таким образом, 
что в результате возни-
кает визуальный эффект 
скорости и движения. 
Динамичный и красочный 
календарь букваль-
но окрыляет каждого 
своего зрителя, создаёт 
подъёмную силу для 
того, чтобы отправиться 
в полет именно вместе 
с «Газпромавиа».

/ 	 б р е н д 

Pfizer
/ 	 п р о е к т	

Календарь 
2008

Пейзажные фотографии 
календаря фарм-
производителя Pfizer 
представляют ту или 
иную страну, жители 
которой обладают 
отличительными осо-
бенностями здоровья. 
Например, норвежцы 
своим крепким и рослым 
телосложением обязаны 
северо-атлантической 
сельди, которая входит 
в их ежедневный рацион 
и богата фосфором, 
йодом и витамином D. 
Секрет неутомимости 
непальских шерпов, 
в свою очередь, заклю-
чается в повышенном 
уровне гемоглобина, 
который отвечает за 
насыщение крови кисло-
родом. И так далее. 
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Интернет-активность является сегодня 
обязательным элементом маркетинговой политики 
любого прогрессивного бренда. Кроме того, 
этот вид маркетинга развивается всё более 
стремительно. 

Мы активно помогаем брендам использовать современные 
онлайн-технологии для эффективного продвижения и повышения 
лояльности своих потребителей. 

Мы всегда стараемся сделать так, чтобы 
интернет-сайт был максимально эффективным 
как с точки зрения получения необходимой 
информации, так и с точки зрения оперативного 
управления контентом. Именно поэтому у нас нет 
каких-либо заранее заготовленных шаблонов и 
стандартных решений — каждый разработанный 
нами сайт является уникальным, ведь он создаётся 
под конкретные цели и под конкретные задачи, 
которые призван выполнять. Кроме того, важное 
значение для любого сайта имеет адаптивность — 
возможность автоматического подстраивания под 
любой размер и разрешение экрана на различных 
устройствах. В этом смысле все наши интернет-
проекты являются адаптивными.

Большую роль в этом играет изначально 
продуманное построение всей внутренней структуры 
сайта, а также дизайн ключевых графических 
элементов и рациональное, интуитивно понятное 
юзабилити. 

Отдельное внимание мы уделяем разработке 
интерактивных решений — специальных мобильных 
приложений и электронных версий печатных 
изданий, таких, например, как корпоративные 
годовые отчёты. В своё время мы стали пионерами 
в этом деле на российском рынке, разработав 
для Сбербанка первый интерактивный годовой 
отчёт в стране. 

САЙТЫ 
И ПРИЛО 
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Сайты и приложения
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/ 	 б р е н д 

Сбербанк России
/ 	 п р о е к т	

Промосайты
Сбербанк по праву 
занимает лидирующие 
позиции на российском 
финансовом рынке. 
Он постоянно расши-
ряет свою аудиторию, 
разрабатывая различные 
сбытовые программы, 
нацеленные на но-
вые группы клиентов. 
При этом Сбербанк 
использует самые со-
временные технологии, 
ориентируясь прежде 
всего на интернет и мо-
бильный банкинг. В раз-
работке и внедрении 
многих из этих программ 
мы приняли самое актив-
ное участие. 

СПАСИБО 
ОТ СБЕРБАНКА 
Яркая позитивная кон-
цепция сайта бонусной 
программы «Спасибо 
от Сбербанка» при-
зывает держателей карт 
Сбербанка расширить 
горизонты своих воз-
можностей. Новости 
программы представ-
лены как красочные 
баннеры, ведущие на 
страницы акций партне-
ров, а  интерактивная 
карта позволяет легко 
узнать географию ма-
газинов, участвующих 
в программе. 

СБЕРБАНК ПЕРВЫЙ  
Визуальный ряд специ-
ального VIP-сайта 
представлен фотогра-
фиями людей, которые 
воплощают собой образ 
клиентов Сбербанка 
Первого. Эти фото-
графии призваны 
продемонстрировать 
спокойствие и уверен-
ность, которую даёт 
клиентам банка пользо-
вание VIP-продуктами 
и услугами. Все изобра-
жения включают в себя 
элементы gif-анимации: 
например, дымящаяся 
чашка с кофе, бегущие 
облака, реющий на ветру 
флажок и т.д. 

СБЕРБАНК PRIVATE 
BANKING 
Визуальная концеп-
ция сайта построена 
на панорамных видах со-
временных мегаполисов, 
крупнейших финансовых 
центров мира — Нью-
Йорка, Лондона, Токио, 
Москвы, Сингапура и т.д. 
Фон сайта — это ускорен-
ная съемка, показы-
вающая бурную жизнь 
столиц с высоких этажей 
небоскрёбов. Тем самым 
сайт дает пользователям 
возможность взглянуть 
на жизнь глазами чело-
века, буквально находя-
щего на крыше мира. 

РЕСПЕКТ 
ОТ СБЕРБАНКА 
Сайт специальной про-
граммы банка «Респект 
от Сбербанка» ориенти-
рован на молодежную 
аудиторию — в нём 
яркость и современность 
изложения информации 
органично сочетаются 
со строгостью и логично-
стью банковских услуг. 
Одной из ярких особен-
ностей сайта, обеспечив-
ших ему популярность, 
стала интерактивная игра 
«Остров мечты». идея 
и сценарий игры были 
полностью разработаны 
нами — так же, как и ди-
зайн всего сайта. 
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/ 	 б р е н д 

Зарубежнефть
/ 	 п р о е к т	

Корпоративный 
сайт

Корпоративный сайт 
«Зарубежнефти» форми-
рует образ современной 
технологичной развива-
ющейся компании. Пано-
рамные фотографии на 
центральном баннере, 
сделанные с высоты 
птичьего полета, олице-
творяют стремление 
компании к развитию, 
её способность за-
глянуть за горизонт 
событий. интерактив-
ные карты наглядно 
показывают обширную 
географию деятельности 
«Зарубежнефти». 

/ 	 б р е н д 

РуСАл

/ 	 б р е н д 

Росбанк

/ 	 п р о е к т	

Корпоративный 
сайт

/ 	 п р о е к т	

Интернет-банкинг

В результате сделанного 
нами апгрейда корпора-
тивный ресурс РУСАЛа 
стал выглядеть совре-
менно и основательно, 
вызывать доверие 
и уважение. Ежедневные 
обновления котировок, 
обзор отрасли и анали-
тика рынков, подробная 
информация о компании, 
интерактивная карта, 
история алюминиевой 
отрасли — всё это стало 
доступным на одном 
ресурсе, что сделало 
сайт ещё более привле-
кательным источником 
информации для инве-
сторов и СМи. 

Для Росбанка мы раз-
работали новый дизайн 
интерфейса интер-
нет-банка, сделав его 
удобным и понятным, 
облегчив клиентам банка 
выполнение финансовых 
операций. Каждому из 
семи разделов интер-
нет-банка присвоены 
свой цвет и пиктограм-
ма. Активный раздел 
отображается в цвете, 
а неактивные — в серой 
гамме, чтобы не отвле-
кать клиента от про-
ведения операций. 
Продуманная навигация 
позволяет совершить 
любую операцию в три 
клика. 

УНИКАЛЬНАЯ 
ИНФОГРАФИКА 
ДЕМОНСТРИРУЕТ 
ИСТОРИЮ РАЗВИТИЯ 
АЛЮМИНИЕВОЙ 
ОТРАСЛИ

СОЧЕТАНИЕ 
СТРОГОСТИ, 
СОВРЕМЕННОСТИ 
И ТЕХНОЛОГИЧНОСТИ 
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/ 	 б р е н д 

Банк Москвы

/ 	 б р е н д 

ОВК

/ 	 п р о е к т	

Мобильное 
приложение

/ 	 п р о е к т	

Корпоративный 
сайт

Удобное и универсаль-
ное мобильное при-
ложение Банка Москвы 
позволяет оплатить 
услуги и осуществлять 
переводы средств с 
карты на карту с помо-
щью мобильного теле-
фона, а также узнать 
адрес и информацию 
о ближайшем отделении 
банка и даже проложить 
туда маршрут. Причём 
пользователями платеж-
ного сервиса могут стать 
клиенты всех россий-
ских банков, а не только 
Банка Москвы. 

Основным концептуаль-
ным решением дизайна 
сайта являются модуль-
ность и «подвижность» 
информационных бло-
ков. Структура каждой 
страницы устроена 
таким образом, что на-
поминает движущийся 
вагонный состав — это 
делает акцент на ди-
намичном развитии 
компании и масштабе 
её деятельности.  

MOSCOW
PLANETARIUM

ГРУППА КОМПАНИЙ

К
Л

И
ЕН

ТЫ
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Имя ДизайнДепо хорошо известно на 
отечественном рынке FMCG-дизайна. Вот уже 
17 лет наши концепции оформления живут 
во множестве товарных марок и упаковок, 
большинство из которых пользуются неизменной 
любовью потребителей. 

Многие из созданных нами упаковок были отмечены 
призами и медалями на престижных международных 
конкурсах. Но это не главное. Главное то, что, 
разрабатывая яркий, броский и выразительный 
дизайн для упаковки товара, мы помогаем людям 
ориентироваться в бескрайнем пространстве 
брендов и выбирать по-настоящему качественные 
и надёжные марки. 

Наиболее яркие и привлекающие внимание работы получаются 
тогда, когда все составляющие бренда — идея товара, его 
название, логотип, визуальная стилистика, изобразительный 
ряд — собираются в единое целое и поддерживают друг друга.

Наличие у товара изначальной идеи не просто 
желательно, а крайне необходимо. Это база, 
на которой строится не столько концепция 
собственно упаковки, сколько отношения между 
брендом и покупателем. Именно поэтому в каждой 
разработанной нами упаковке обязательно 
присутствуют своё уникальное живое настроение, 
своя эмоциональная энергетика, которые позволяют 
товару выделиться из бесконечной череды 
конкурентов и быть на одной волне с ожиданиями 
и предпочтениями покупателей. 

Мы верим, что лучшие бренды всегда следуют 
за своими потребителями, но и одновременно 
ведут их за собой. Ведь это очень важно — давать 
людям то, что им нужно. Но ещё важнее — давать 
людям то, что сделает их лучше — добрее, мудрее, 
счастливее. 

УПАКОВКА
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/
   I место в номинации 
«Упаковка и этикетка» 
за дизайн этикеток 
для винного бренда 
Carré rouge & Carré blanc 
на Национальном 
фестивале рекламы 
«Идея!» 2012
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/ 	 б р е н д 

Ланч парад
/ 	 п р о е к т	

Редизайн упаковки
Недостаточный уровень 
спроса на продукты мар-
ки «Ланч парад» побудил 
компанию-производи-
теля провести редизайн 
упаковки — сделать её 
более привлекатель-
ной и способствующей 
повышению сбыта. 
От прежнего дизайна 
мы оставили только 
вертикальную ориента-
цию коробки и об-
щую цветовую гамму, 
полностью поменяли 
композицию и графиче-
ские элементы, сделали 
абсолютно новые фото-
графии готовых блюд. 
Логотип бренда также 
оптимизирован и усовер-
шенствован. При всей 
кардинальности внесен-
ных изменений создаёт-
ся ощущение, будто всё 
осталось по-прежнему: 
всё та же коробка, 
но только красочней, 
богаче, современней 
и привлекательней. 

/ 	 б р е н д 

Кроллы
/ 	 п р о е к т	

Дизайн упаковки
В 2013 году компания 
«Вилон» вышла на рынок 
с новинкой — готовыми 
хрустящими рулетиками 
с начинкой, которые 
достаточно просто разо-
греть. Нам предстояло 
наглядно показать 
на упаковке «Кроллов» 
их свежесть и натураль-
ность. В изображении 
рулетиков четко чита-
ются компоненты на-
чинок. Благодаря этому 
«Кроллы» выглядят так 
аппетитно, как будто они 
только что приготовле-
ны на домашней кухне. 
Белый цвет логотипа, 
обилие светлых тонов, 
естественный зелё-
ный фон, украшение 
в виде веточки свежей 
петрушки — всё это на-
глядно демонстрирует, 
что «Кроллы» — на-
туральный и лёгкий 
продукт.

/ 	 б р е н д 

Сытоедов — 
Вкусный суп

/ 	 п р о е к т	

Дизайн упаковки
Ввиду того что продукт 
был принципиально 
новым для российского 
рынка, было принято 
решение, чтобы на-
звание марки самым 
прямолинейным образом 
определяло товарную 
категорию продук-
та — «Вкусный суп». 
Логотип на упаковке 
решено было сде-
лать заметно крупнее 
«Сытоедова», чтобы на 
прилавке не возника-
ло путаницы между 
«вторыми» и «первыми» 
блюдами одного и того 
же бренда. При этом 
основная цветовая гам-
ма, а также некоторые 
декоративные элементы 
оформления были пере-
няты с упаковки готовых 
вторых блюд марки 
«Сыто едов», чтобы 
обеспечить марочную 
преемственность и узна-
ваемость в покупатель-
ской среде.

/ 	 б р е н д 

Сытоедов — 
Обеды

/ 	 п р о е к т	

Дизайн упаковки
На момент подготовки 
проекта быстрозаморо-
женные готовые блюда 
являлись принципиально 
новым, революционным 
продуктом для отече-
ственного рынка. По-
этому, чтобы привлечь 
внимание и повысить 
лояльность к непри-
вычному продукту, мы 
разработали концепцию, 
в которой простота 
и скорость приготовле-
ния этих блюд сочета-
лись бы с аппетитностью 
и натуральностью их 
вкуса. Эта концепция 
вербально воплотилась 
в названии «Сытоедов». 
Крупный яркий логотип 
был призван привлечь 
внимание к упаковке, 
а изображения блюд 
в их естественном го-
товом виде демонстри-
ровали натуральность и 
аппетитность продукции. ДЛЯ «СЫТОЕДОВА» 

МЫ РАЗРАБОТАЛИ 
НЕ ТОЛЬКО НАЗВАНИЕ, 
НО И СЛОГАН: «ВТОРЫЕ 
БЛЮДА НА ПЕРВЫХ РОЛЯХ!» 
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/ 	 б р е н д 

Carré rouge 
и Сarré blanc

/ 	 п р о е к т	

Идея бренда, 
нейминг, дизайн 
этикетки

Подавляющее большин-
ство россиян не может 
отличить марки фран-
цузских, итальянских, 
испанских вин. В повсед-
невной терминологии 
существуют устойчивые 
выражения «хорошее 
красное», «хорошее бе-
лое». Это значит, что си-
туация требует прямого 
решения с точки зрения 
ориентира при соверше-
нии покупки. Этикетки 
для винного бренда 
Сarré rouge и Сarré blanc 
эффективно решают эту 
задачу. Вдохновением 
при создании этикеток 
послужил квадрат — фи-
гура, символизирующая 
совершенство и про-
стоту одновременно. Ми-
нималистичный дизайн 
подчеркивает характер 
продукта — достаточно 
взгляда, чтобы понять 
о напитке всё без лиш-
них слов. 

/ 	 б р е н д 

Scovo — Best Cook 
/ 	 п р о е к т	

Идея бренда 
и дизайн упаковки

Для оформления 
нового бренда марки 
SCOVO мы разработа-
ли броское название 
и оригинальную идею: 
зеркальный вкладыш 
с изображением короны 
и надписью Best Cook 
мгновенно превращает 
покупателя этой посуды 
в повелителя кухонно-
го царства. Благодаря 
столь простому и не-
стандартному решению 
нам удалось визуализи-
ровать суть бренда — по-
суда в буквальном 
смысле слова отражает 
индивидуальность 
блюд и их создателей. 
Best Cook — коронный 
номер вашей кулинарной 
программы!

ЯСНОЕ СОДЕРЖАНИЕ 
В СОВЕРШЕННОЙ 
ФОРМЕ

/ 	 б р е н д 

Svay
/ 	 п р о е к т	

Дизайн упаковки
Серию новых чай-
ных вкусов svay мы 
оформили в тематике 
отдыха, путешествий, 
моря, солнца, пляжей, 
невероятных открытий 
и позитивных эмоций. 
Каждая упаковка — экзо-
тический остров, родина 
изысканного аромата. 
А фирменный синий 
цвет — море, которое 
окружает острова. На-
звание каждого чая 
соответствует названию 
островов: Гавайи, Маль-
дивы, Мадагаскар, Баун-
ти. Так как сам чай для 
удобства заваривания 
упакован в треугольные 
пакетики, на упаковке 
появилась треугольная 
пиктограмма с изо-
бражением фруктов 
или лепестков цветов, 
которые вошли в основу 
аромата. 

/ 	 б р е н д 

Гильдия
/ 	 п р о е к т	

Концепция бренда, 
нейминг, дизайн 
упаковки

«Гильдия» — это про-
дукция исключительного 
качества и полтора 
десятка чайно-кофейных 
магазинов по всей Рос-
сии с особой атмосфе-
рой комфорта и уюта. 
Для «Гильдии» мы 
разработали концепцию 
бренда, предварительно 
проведя аналитическое 
исследование, в резуль-
тате которого опреде-
лились основные черты 
образа будущего бренда: 
статный, благородный; 
надёжный, ответ-
ственный; в традициях 
русского купечества 
начала ХХ века. Постро-
ение бренда началось 
с разработки названия, 
которое воплощало бы 
этот образ. Затем были 
созданы логотип, фир-
менный стиль и другие 
элементы айдентики, 
которые также были 
подчинены идее «со-
общества благородных 
русских купцов». 
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/ 	 б р е н д 

Bulldozer

/ 	 б р е н д 

Жесть

/ 	 п р о е к т	

Дизайн упаковки

/ 	 п р о е к т	

Дизайн упаковки

Уверенный леттеринг, 
использование следа 
протектора в качестве 
элемента дизайна, 
контрастные и даже 
агрессивные сочетания 
цветов — всё это вселяет 
в потребителя уверен-
ность в своих силах: 
твоя жизнь в твоих ру-
ках, ты способен смести 
все препятствия на пути 
к успеху! В результате 
новый слабоалкоголь-
ный коктейль неслабо 
потеснил конкурентов 
с первых дней своего 
появления на рынке. 

Ассоциативная связь 
между типом упа-
ковки — жестяная 
банка — и модным среди 
молодёжной целевой 
аудитории сленговым 
словом направила рабо-
ту над дизайном банки 
в ироничное русло. Для 
названия напитка был 
разработан шрифт, на-
поминающий надписи 
на постерах панк-групп. 
Краска имитирует по-
тёртости, ключевым 
визуальным элементом 
стала летающая свинья. 
Банка несёт «предупреж-
дающие» надписи: «Трез-
вость — норма жизни» 
и «Жесть как она есть».

/ 	 б р е н д 

Одобрена
/ 	 п р о е к т	

Дизайн этикетки
Для того чтобы в визу-
альном образе марки 
отразить государствен-
ный статус продукта, 
мы решили снабдить 
бутылку признаками уни-
кальности и гарантиро-
ванной защищённости от 
подделки. С этой целью 
мы стилизовали этикетку 
под акцизную марку 
и использовали такие же 
элементы защиты, как 
на денежных знаках: тан-
гирную сетку, цветовое 
кодирование, изображе-
ния памятников, голо-
графические орнаменты, 
печать серебром, метал-
лическую полоску, ин-
дивидуальный серийный 
номер и т.д. Название на 
этикетке расположено 
вертикально и напомина-
ет оттиск печати — «Одо-
брена».

/ 	 б р е н д 

40/0,5
/ 	 п р о е к т	

Идея бренда, 
нейминг, дизайн 
этикетки

Новый бренд доносит 
до потребителя идею 
о том, что просто-
та — это суть водки. Она 
просто изготавливается 
и употребляется — её 
не нужно выдерживать 
годами, не требуется 
специальных ритуалов 
для употребления, она 
подходит под любое 
настроение. В основу 
айдентики бренда мы 
положили название 
«40/0,5» (сорок ноль 
пять), которое макси-
мально точно и беском-
промиссно определяет 
товарную категорию 
продукта: водка в коли-
честве одной бутылки. 
Чтобы визуально раз-
вить идею простоты, мы 
придумали прозрачную 
этикетку, на которой 
крупным шрифтом 
напечатаны только циф-
ры — 40 и 0,5. 

ВОДКА, В КОТОРОЙ 
НЕТ НИЧЕГО, КРОМЕ 
ВОДКИ, — ПРОСТАЯ 
И ЧИСТАЯ
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/ 	 б р е н д 

Штурвал

/ 	 б р е н д 

Instinct

/ 	 п р о е к т	

Редизайн упаковки

/ 	 п р о е к т	

Дизайн упаковки

Работая над редизайном 
упаковки и графического 
начертания торговой 
марки «Штурвал», мы 
постарались сделать их 
более современными 
и привлекательными, 
сохранив при этом 
настроение морских 
приключений. Первым 
делом мы переместили 
изображение штурвала 
на первый план, а само 
название сделали круп-
нее. Добавили волны 
в логотипе и канаты 
в оформлении упаковки. 
В результате общая 
визуальная концепция 
упаковки сохранилась, 
при этом новый вариант 
эффективнее привлекает 
внимание и способствует 
покупательскому спросу.

Главной задачей реди-
зайна упаковки собачьих 
деликатесов Instinct 
было создать яркий 
запоминающийся образ, 
который выделил бы 
Instinct в ряду конкурен-
тов. В качестве такого 
образа мы использовали 
мячик — любимую игруш-
ку, перед которой не мо-
жет устоять ни один пёс. 
Мячик стал центральным 
визуальным элемен-
том упаковки. А чтобы 
покупатели могли убе-
диться в натуральности 
продукта для своих 
питомцев, в упаковке бы-
ло оставлено большое 
прозрачное окно, кото-
рое позволяет видеть 
содержимое пакета. 

коллекция мясных деликатесов 

instinct
NEW 
ZEALANDNatural ®
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Будь то профессиональный или календарный 
праздник, юбилей компании, первое место 
в отраслевом рейтинге, продвижение по должности, 
новый контракт, важные переговоры, сдача 
проекта, день рождения, встреча весны, прекрасное 
настроение, да и просто хорошая погода — всегда 
найдётся масса подходящих поводов, чтобы сделать 
приятный подарок. Тем более если этот подарок 
несёт в себе яркую оригинальную идею и выполнен 
в единственном экземпляре.

Создание таких неожиданных и всегда позитивных подарков 
и сувениров — отдельное и весьма специфическое направление 
деятельности ДизайнДепо.

Большинство наших сувениров являются 
уникальными — они придумываются 
непосредственно под конкретного адресата 
и по конкретному поводу и поэтому никогда 
не повторяются. Серийные сувениры для массовой 
рассылки мы также придумываем, исходя из 
конкретной цели. Иными словами, в основе любого 
сделанного нами сувенира всегда лежит идея.

Для воплощения этой идеи могут использоваться 
самые разные и неожиданные материалы — войлок, 
фанера, изолента, монеты, глиняные изразцы, 
проволока, бумага, фольга, бархат и даже самые 
настоящие стремена для верховой езды. Главное, 
чтобы эти материалы соответствовали смыслу 
и содержанию подарка.

CREATIVE 
TOOLS 
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/
   I место в номинации 
«Новые и смешанные 
медианосители» 
за «Календарь 
креативных обострений» 
на III профессиональном 
конкурсе рекламы 
и дизайна ADCR Award 2007
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/ 	 б р е н д 

Creative tools
/ 	 п р о е к т	

Подарки любимым 
клиентам

ОТКРыТКИ 2013
В течение всего 2013 го-
да наши клиенты были 
рады получать от нас 
«новогодние» открыт-
ки — вернее, открытки, 
в которых мы поздрав-
ляли наших клиентов 
с наступлением каждого 
нового месяца. Исполь-
зуя исключительно шел-
ко-трафаретную печать, 
мы создали целую кол-
лекцию незабываемых 
открыток-календарей. 

ДеРеВяННые 
ОТКРыТКИ 
Два самых гендерных 
отечественных праздника 
отстоят друг от друга все-
го лишь на две недели. 
Решив убить сразу двух 
зайцев, мы выпустили 
сногсшибательный пода-
рочный набор: Пистолет, 
заряженный тюльпанами, 
с надписью «Идеи в са-
мое сердце» и собственно 
Сердце, полное тюльпа-
нов, с надписью «Идеи из 
самого сердца». 

ПОДуШКа ДЛя СТуЛа
В наступившем году мы 
решили позаботиться 
о самой ценной части 
тела наших любимых 
клиентов и подарили 
им новогоднюю подушку 
«Конь в яблоках». Поду-
шка позволяет держать 
хвост по ветру и уверен-
но держаться в седле — 
будь то бешеный галоп 
трудовых будней или 
изящная рысь деловых 
переговоров. 

НЕОБЫЧНЫЕ 
И ТРОГАТЕЛЬНЫЕ 
CREATIVE TOOLS — 
ЭТО УЛЫБКА НА УСТАХ 
И СЧАСТЬЕ В СЕРДЦЕ 
ВАШИХ КЛИЕНТОВ 

ОТКРыТКИ 2014
В этом году мы продол-
жили серию ежемесяч-
ных открыток, немного 
поменяв тему. Теперь 
это почти реальные 
почтовые открытки, ко-
торые «приходят» к кли-
ентам с разных концов 
света. Высокая печать 
создаёт заметный 
рельефный рисунок, что 
делает эти открытки на-
стоящим произведением 
искусства. 
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Подарки любимым 
клиентам

МаСЛеНИца
Выпиленная целиком 
из гигантского мас-
леничного блина, эта 
мадам являет собой го-
ри-гори-ясный образец 
магико-фольклорного 
творчества, глубоко 
прорастающего своими 
языческими корнями 
в каждой охмелевшей 
от весны душе. 

ЁЛКа-ВаНТуЗ
Венец селективного тру-
да, специально выведен-
ная порода новогоднего 
хвойного дерева — на-
стоящая ёлка-при-
липала! С её помощью 
праздник приживется на 
любом месте! Подходят 
любые — горизонталь-
ные, вертикальные 
и даже перевернутые — 
гладкие поверхности!

ПаЛКа-КОЛБаСа
Многоопытная произ-
водственная база Ди-
зайнДепо представляет! 
Дефицитнейший продукт 
креативного копчения! 
Украшение любого 
праздничного стола! 
Вечная палка колбасы! 
Хранить в любом до-
ступном для обозрения 
месте!

ШКуРа чеБуРаШКИ
Уникальный философ-
ско-ностальгический 
сувенир. Ценный охотни-
чий трофей, добытый на 
сафари в непроходимых 
джунглях детства. По-
ставляется в комплекте 
с «Рогаткой Шапокляк» 
и «Зубом Крокодила 
Гены». 

КЛейКая ЛеНТа
Эффективный предмет 
повседневного канце-
лярского быта. Служит 
для схватывания на лету 
всевозможных полезных 
мыслей, привлечения 
оригинальных и продук-
тивных идей с их после-
дующим воплощением 
в материальную форму 
и надёжным закреплени-
ем результата. 

РЕГУЛЯРНОЕ ПРИМЕНЕНИЕ 
CREATIVE TOOLS — ЛУЧШИЙ 
СПОСОБ ПОДДЕРЖИВАТЬ 
ОТНОШЕНИЯ С ДЕЛОВЫМИ 
ПАРТНЁРАМИ

ИЗРаЗец
Уникальная подароч-
ная серия глиняных 
изразцов, которую 
мы подготовили для 
компании «Евроцемент». 
Разнообразные сюжеты 
изразцов посвящены луч-
шим традициям отече-
ственного строительного 
дела. Каждый изразец 
расписан вручную по 
оригинальному авторско-
му дизайну и имеет свой 
коллекционный номер. 

КЛюч ОТ НаШеГО 
СеРДца
Шитый бисером узор... 
Материал, хранящий 
тепло... Ключи от нашего 
сердца... Скорее сим-
вол, чем правда — ведь 
наше сердце не замок, 
который запирают. Оно 
всегда открыто, оно для 
всех нараспашку! 

КРыЛья аНГеЛа
Ну и кто теперь скажет, 
что вы не ангел, когда 
за спиной у вас столь 
неопровержимое до-
казательство! А если 
к этому ещё прибавить 
и ангельский характер... 
Настоящие крылья 
ангела дарят ощущение 
лёгкости и притягивают 
восторженные взгляды 
окружающих! 

КаСКа-МОЗГ
Новая модель су-
пермозга отличается 
сверхвысокой сопро-
тивляемостью к любым 
внешним воздействиям. 
Супермозг можно пи-
лить, на него можно ка-
пать, его можно парить 
без всякого ущерба для 
его владельца. Специ-
ально для постоянных 
участников мозговых 
штурмов. 

ЗОЛОТая РыБКа
Для того чтобы отчека-
нить монеты для золотой 
чешуи этой метровой 
рыбины, нам пришлось 
переплавить золотые 
медали и призы, с таким 
трудом добытые нами 
в самых престижных 
международных конкур-
сах дизайна и рекламы. 
Но для любимых клиен-
тов ничего не жалко! 




