


C 2016 года мы помогаем компаниям в решении коммуникационных задач на 
территории СНГ. 

Специализируемся на брендинге, запуске новых проектов и продуктов, 
креативных разработках, нестандартных ивентах, антикризисном PR. 

Издание Rusbase включило нас в топ-10 лучших агентств для стартапов и 
технологических компаний, оргкомитет премии IPRA отдал нам гран-при за 
антикризисный кейс для ритейлера Перекресток Впрок, а The Bell отметило 
наш вклад в построение коммуникаций компании Wildberries.

#lampa

https://rb.ru/longread/pr-for-startups/
https://www.facebook.com/proba.awards/
https://thebell.io/nastoyashhaya-istoriya-wildberries-kak-tatyana-bakalchuk-stala-tsaritsej-russkogo-e-commerce-i-kto-ej-v-etom-pomog




Подготовка спикеров к 
публичным 
выступлениям

Продуктовый PR

Запуск проекта с нуля

Информационный 
перезапуск проекта

Антикризисные 
коммуникацииБрендинг

Интегрированные 
коммуникации

Нестандартные идеи

Коммуникационный 
аудит проекта

Консалтинг

GR-коммуникации

Работа с репутацией

SMM-продвижение

Digital-кампании

Креативные рассылки

Что вам светит?



Работаем не только в России



Работаем с B2B, B2C и B2G





•

•
•

•
•
•

#lampateam



Обеспечила присутствие в информационном поле:
SUNLIGHT, Delivery Club, Retail Rocket, стартапов и 
проектов в сфере IT, digital, fintech, а также продуктов в 
сфере health & beauty.

Занималась коммуникациями в:
Министерство экономического развития Российской 
Федерации, Sogefi Filtration Russia, AdCombo.

Образование:
Всероссийская Академия Внешней Торговли, Universidad 
de Granada (Испания).

Екатерина Кревер
PR-manager
5 лет в PR

София 
Назарова
PR-manager
2 года в PR

9

Ламповая команда
#lampateam

Работала с:
Компанией GigAnt, лидерами FMCG-рынка, табачной 
индустрии и фармацевтической промышленности.

Отвечала за PR в:
Аrt&Smart PMCG, Биофармацевтическая компания 
«Нанолек».

Образование:
Российский университет дружбы народов, Московский 
институт психоанализа.



Занималась: 
продвижением брендов ВсеИнструменты.ру и Mareven, 
SMM-продвижением бренда Mothercare.

Разрабатывала: 
креативные концепции для брендов «Чудо» и Bite.

Сопровождала:
Мероприятия в Aviasales.

Образование:
РАНХиГС.

Кирилл 
Султанов
PR-manager
4 года в PR 

Привлекал аудиторию на: события, занесенные в 
Книгу рекордов Гиннесса по количеству участников 
(Synergy Global Forum); правительственные 
мероприятия (форумы «Мой бизнес» в рамках 
нацпроекта по продвижению МСП, форумы 
«Трансформация»). 

Вел информационные кампании: 
Неделя российского кино в Великобритании, бизнес-
премия «Немалый бизнес», деловые форумы Школы 
бизнеса «Синергия».

Образование:
Университет Синергия.

Алена 
Воронина
PR-manager
2 года в PR

Ламповая команда
#lampateam



Ритейл



Ритейл



Фудтех



Банки, финансы и страхование



Cервисы и IT



FMCG и HoReCa



Образование и медицина



Государственный сектор и социальная сфера



61 4
страны

5
наград

30
антикризисов

27
мероприятий

30000
материалов

142
PR-плана

ламповый клиент
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За пять лет работы



SABRE AWARDS, 2017
Проект                       , номинация «Интегрированные 
коммуникации»

PROBA AWARDS 2017
Проект                       , номинация «Интегрированные 
коммуникации»

PROBA AWARDS 2019

Проект                 , номинация «Корпоративные коммуникации»

SABRE AWARDS, 2021
Проект                                , номинация «Кризисные 
коммуникации»

Премии
Победители

PROBA AWARDS 2020

Проект                                 , 

номинации «Антикризисные 

коммуникации»

 и EFFECTIVE GRAND PRIX

Шорт-лист



Ламповые кейсы: креативные интеграции у блогеров

Топ наших блогеров и шоу:
• Илья Прусикин
• Юрий Музыченко
• Дмитрий Гордей
• Данила Поперечный
• Эльдар Джарахов
• Сергей Жуков
• Алёна Погребняк
• Disgusting Men
• Comment Out

интеграций стоимость контакта

Каналы интеграций:
• Instagram
• YouTube
• Telegram
• Twitch~1 руб.>100



Ламповые кейсы: креативные рассылки

рассылок стоимость контакта
>20 ~0,9 руб.



«Перекрёсток Впрок»: 
О продуктах для 
вегетарианцев
О ситуации с доставкой на 
карантине
О работе курьеров в 
пандемию

«Перекрёсток Впрок»: 
О найме в команду 
разработчиков
О 6 тыс. заказов в день

«Перекрёсток Впрок»: 
Тренды e-grocery
iSpring: Офис в Йошкар-Оле
Juul: Офис в Москве
Доктор Рядом: О запуске 
бесплатных консультаций
Я.Маршрутизация: 
Логистика и бизнес

https://zen.yandex.ru/media/vprokru/10-produktov-kotorye-ponraviatsia-ne-tolko-veganam-i-vegetariancam-5e468845199f2d3291f0dae0
https://zen.yandex.ru/media/vprokru/10-produktov-kotorye-ponraviatsia-ne-tolko-veganam-i-vegetariancam-5e468845199f2d3291f0dae0
https://zen.yandex.ru/media/vprokru/dostavit-vsem-kak-my-spravilis-s-griaduscim-haosom-5e986df4e2a43e377520e438
https://zen.yandex.ru/media/vprokru/dostavit-vsem-kak-my-spravilis-s-griaduscim-haosom-5e986df4e2a43e377520e438
https://zen.yandex.ru/media/vprokru/ne-stydno-byt-kurerom-5f6c6455d2daf865ccd01d13
https://zen.yandex.ru/media/vprokru/ne-stydno-byt-kurerom-5f6c6455d2daf865ccd01d13
https://habr.com/ru/company/X5RetailGroup/blog/495158/
https://habr.com/ru/company/X5RetailGroup/blog/495158/
https://habr.com/ru/company/X5RetailGroup/blog/484220/
https://vc.ru/x5tech/103721-pyat-trendov-v-produktovom-onlayn-riteyle
https://vc.ru/office/59436-moskva-i-ryadom-ne-stoyala-ofis-programmistov-ispring-v-yoshkar-ole
https://vc.ru/office/101001-ofis-budushchego-kak-rabotayut-v-kompanii-juul-labs
https://vc.ru/u/281441-doktor-ryadom/119785-pomoshch-vsem-kak-my-zapustili-besplatnye-distancionnye-konsultacii-vrachey
https://vc.ru/u/281441-doktor-ryadom/119785-pomoshch-vsem-kak-my-zapustili-besplatnye-distancionnye-konsultacii-vrachey
https://vc.ru/yarouting/166786-zachem-biznesu-delat-stavku-na-logista
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> 10 млн



•
•

•

•
•

упоминаний в СМИ, из них 98 % — 
положительные, 2 % — 
нейтральные



Внешний пресс-офис «Перекрёстка Впрок»

• Продвигать онлайн-гипермаркет «Перекрёсток Впрок» как один из самых 
динамично и успешно развивающихся игроков рынка;

• Позиционировать генерального директора компании в целевых СМИ как эксперта 
в области e-commerce, увеличить количество качественных экспертных 
материалов с его участием;

• Настроить постоянный поток входящих запросов от целевых СМИ. 

крупнейший онлайн-
гипермаркет России

Результат за 15 месяцев работы:

публикаций в целевых 
СМИ: The Village, 
Коммерсантъ, РИА 
Новости 

228> 500
премии PROBA AWARDS 
за антикризисные 
коммуникации

2
материалов с участием 
основного спикера

рост упоминаний о 
компании

> 5

Задачи:

https://www.the-village.ru/village/food/food-news/382813-perek-online
https://www.kommersant.ru/doc/4133768
https://realty.ria.ru/20200415/1570064695.html
https://realty.ria.ru/20200415/1570064695.html
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Коммуникации B2B-сервисов



•
•

•

Корпоративные коммуникации



Повышение узнаваемости продукта

• Кратно увеличить количество упоминаний бренда в инфополе;
• Рассказать целевой аудитории в России о продукте и его возможностях;
• Позиционировать бренд как лидера рынка;
• Оказать PR-поддержку в рамках лонча аудиосериала «ПОСТ».

Задачи:



•
•

•



•

•



•

•



•

• 3
мероприятия

Повышение узнаваемости бренда Mareven
Задачи:

.

• Позиционировать Mareven как крупнейшего производителя продуктов питания, 
который работает в России уже 20 лет, имеет современное производство и 
создает рабочие места;

• Дистанцироваться от стереотипа: «Продукты “Роллтон” и “Бигбон” — дешевая 
некачественная еда, содержащая опасные ингредиенты». 

Решение:
• Спецпроекты в СМИ;
• Спецпроекты с топовыми блогерами;
• Креативные потребительские рассылки;
• Собственные мероприятия бренда;
• Пресс-туры на производство.



•
•
•

Усиление бренда ITALY GROUP



Ламповые кейсы: личный бренд

Врач Антон Епифанов

• Увеличить количество экспертных публикаций в федеральных СМИ и 
комментариев по теме здоровья в специализированных, general interest, 
lifestyle и спортивных СМИ;

• Позиционировать Антона Епифанова как автора профессионального блога о 
резорбции грыжи (YouTube, Instagram);

• Увеличить количество публикаций с упоминанием блога врача.

Невролог, мануальный 
терапевт, спортивный 
врач. Соавтор 
методики Ткачева-
Епифанова по 
резорбции грыжи*

* Термин резорбция грыжи: https://temed.ru/method

Результат за 2 месяца работы:

в специализированных, general 
interest, lifestyle и спортивных 
СМИ: ГАЗЕТА.RU, COSMO.RU, 
SHAPE

7 публикаций

прирост количества подписчиков 
на профессиональных аккаунтах 
Антона Епифанова

> 15k

https://temed.ru/method
http://gazeta.ru/lifestyle/style/2020/09/a_13246778.shtml
https://www.cosmo.ru/health/your_health/chto-proishodit-s-tvoim-telom-posle-rodov-rasskazyvaet-nevrolog/
https://shape.ru/zdorov-e-i-dolgoletie/profilaktika/3580-kak-s-pomoshch-yu-uprazhnenij-ispravit-osanku
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Благотворительный квест

• Запустить молодой и принципиально новый для российского рынка проект «Совесть» 
в Татарстане и обеспечить масштабный медиаохват события. 



•

•

•

Дискуссионный клуб

• Дискуссионный клуб #Sbertalks — закрытая площадка, объединяющая 
экспертов и специалистов с гостями и партнерами банка.

мероприятия



•

•                   

Рассказать об открытии четвертого даркстора «Перекрёстка Впрок» в г. Видном в 
апреле 2020 года в условиях режима самоизоляции, когда проведение офлайн-
мероприятий невозможно.

крупнейший онлайн-
гипермаркет России
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Неформальная дискуссия
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> 500 000 > 4 000
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> 90 > 50
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Стрим киберспортивного матча
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•

•

•

Информационная кампания для социально-значимого 
проекта



•

•

•
•

•

•

•

Формирование новых ассоциаций с брендом

12 13

1 млн 100



•

•

•
•
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Акция «Киберпонедельник»



•
•
•

10
рассылок 
организовано

средняя 
стоимость 
контакта

>150 1 900 000
блогеров 
приняли 
рассылку

Креативная рассылка для блогеров
Цель:
• Повышение узнаваемости продукта бренда и поддержание лояльности к «Роллтон» у 

блогеров и их ЦА.
Задача:
• Подготовить и организовать антипохмельную рассылку, приуроченную к новогодним 

праздникам.



LET’S LIGHT UP YOUR 
PR


