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Чеммызанимаемся?

МЫ ПОМОГАЕМ ВАМ
И ВАШЕМУ БИЗНЕСУ СТАТЬ ЗАМЕТНЫМИ
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чтомыделаем?

Разработка 
коммуникационных и 
креативных стратегий

Сторителлинг
Разработка КСО-платформ

Коммуникационные 
аудиты

исследования инфополя и 
отношения стейкхолдеров

Мониторинг сми

Управление репутацией
Антикризисные 
коммуникации
медиатренинги

СТРАТЕГИя и аналитика Реализация Работа с контентом

Корпоративные 
коммуникации

Бренд- и продуктовые 
коммуникации

Внутренние коммуникации

Media relations
Blogger & influencer 

relations
Celebrity management

GR

Организация мероприятий
СПЕЦИАЛЬНЫЕ ПРОЕКТЫ

SEO/SEM
РАБОТА В ТРЕЙД-КАНАЛАХ

Копирайтинг
Поиск story angles и 

генерация инфоповодов
Адаптация материалов под 

разные типы сми

Создание контента для 
соцсетей

SMM: создание, ведение и 
модерация аккаунтов

Продвижение в соцсетях

Разработка графических 
материалов

Производство видеороликов
Дизайн и производство 

промоматериалов
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нашипрактикиикомпетенции

Корпоративные коммуникации

Real estate

fmcg

Travel&tourism



Нашиклиенты



Интересныекейсы
F M C G



СоциальнаяПрограмма
#УлыбайтесьВместедляColgate

ЦЕЛИ

 Изменить тон коммуникации бренда с поучительного на дружеский и доверительный

 Создать устойчивые позитивные ассоциации с брендом в сознании потребителя 

 Привлечь семейную аудиторию

 Наладить прямой контакт с потребителем

РЕШЕНИЕ

 Создать социально ориентированную программу «Улыбайтесь вместе» для детей и 

взрослых

 2 масштабные кампании «Зима» и «Лето» с широкой поддержкой в медиа для

продвижения хештега #УлыбайтесьВместе

 Регулярная коммуникация с московскими и федеральными СМИ, фитнес- и lifestyle

блогерами, популярными городскими группами в социальных сетях 

РЕЗУЛЬТАТЫ

 750 000 000 человек – общий охват кампании. 16 000 прямых контактов 

 560 публикаций вышло за 6 месяцев 

 Специальными гостями стали Елена Бережная, Анастасия Гребёнкина, Андрей 

Мерзликин, Виталий Гогунский, Алиса Гребенщикова и многие другие 

 200 000 тысяч зафиксированных на фото улыбок – наша гордость

Видеоотчет

https://youtu.be/-FqRAb0_H1k


ЦЕЛИ

 Информировать ЦА о преимуществах «зеленой линейки» продуктов 

Colgate

 Освежить восприятие линейки на рынке с учетом длительного 

присутствия

РЕШЕНИЕ

 Организовать первую в стране конференцию по фитотерапии 

совместно с Ассоциацией фитотерапевтов России

 Организовать просветительную кампанию в СМИ и социальных сетях

РЕЗУЛЬТАТЫ

 70 публикаций в СМИ 

 Эфир на телеканале ТВЦ в программе «Доктор И»

 Более 100 публикаций в блогах и онлайн-форумах

 OTS более 30 миллионов человек

ПерезапускЗеленойлинейки
Colgate



ColgatePlaxForteЗапуск1

ЦЕЛИ

 Обеспечить широкий PR-охват в ведущих российских глянцевых 

медиа нового продукта - Colgate Plax Forte Кора Дуба и Пихта

РЕШЕНИЕ

 Образовательный семинар для представителей ведущих СМИ

 Вовлечение и тестирование медицинскими экспертами

 Расположение - отель «Мистраль», двухдневная программа

РЕЗУЛЬТАТЫ

 25 публикаций в целевых женских глянцевых печатных медиа и 8 

публикаций в онлайн медиа

 7 эфирных сообщений на радио «Эхо Москвы»

 ROI 3:1



ColgatePlaxForteЗапуск2

ЦЕЛИ

 Запустить Colgate Plax Forte Кора Дуба и Пихта

 Показать социальную ответственность компании

 Создать buzz-эффект среди ЦА

 Инициировать начало пробы нового продукта

РЕШЕНИЯ

 Церемония посадки дубов в московском Воронцовском парке

 Приглашение целевой аудитории (50+) на мероприятие

 Медицинские эксперты и официальные лица в качестве спикеров

 Приглашение релевантных селебрити (советские звезды кино и 

телевидения)

РЕЗУЛЬТАТЫ

 Прямой контакт с более чем 500 потребителями

 Ключевые сообщения для ЦА были донесены голосами 

знаменитостей

 Было роздано 600 семплов 

Видеоотчет

https://youtu.be/PrNA3YpgxKM


ПроектЛондонLaMaison

ЦЕЛИ

 Презентовать ЦА новую платформу бренда 

 Омолодить бренд

 Инициирование WOM-эффекта и обсуждений в онлайне

РЕШЕНИЕ

 Использовать проект La Maison в Лондоне как новостной повод для 

блогеров

 Собрать группу блогеров / знаменитостей и отправить их в Лондон

РЕЗУЛЬТАТЫ

 2 отчета в блогах

 44 поста в Instagram с тэгами кампании и Rémy Martin

 86 538 лайков, 665 комментариев в Instagram

 3 онлайн-трансляции в Periscope

 363 комментария в Periscope

 17 000 лайков в Periscope



ЦЕЛИ

 Усилить продвижение брендов группы «ПРОDО»

 Увеличить узнаваемость и лояльность к продукции компании

 Обеспечить прямой контакт с потребителями

РЕШЕНИЕ

 Провести серию мероприятий в рамках Фестиваля «О Да! Еда!»:

 мастер-классы от известного шеф-повара Василия Емельяненко 

 кулинарные состязания между участниками и гостями

 конкурсы, викторины с ответами на вопросы ведущего и подарками

 комиксы Дюрана в рамках квеста от «ПРОDО» «Почему колбасу 

режут под углом»

 Привлечь к участию гастрономических СМИ, шеф-поваров и блогеров 

 Провести ряд кампаний в социальных медиа

РЕЗУЛЬТАТЫ

 Более 700 человек посетило мероприятие

 Широкая поддержка гастрономических и lifestyle СМИ и блогеров

 Более 1 млн. уникальных просмотров комиксов Дюрана

проDоФестивальОДАЕда



ЦЕЛИ

 Запустить бренд Aroma Sensations на российском рынке

 Повысить имиджевое восприятие бренда до уровня конкурентов 

(Oriflame, L’occitane)

 Собрать на мероприятии лидеров мнений (лайфстайл)

 Создать эффект «сарафанного радио» шум и инициировать 

публикации в ведущих глянцевых изданиях

РЕШЕНИЕ

 Запуск art-кампании «Выбери свое настроение» с участием 

знаменитостей и популярных блогеров

 Две волны PR-кампании:

Арт пресс-завтрак с Никасом Сафроновым, известным 

российским художником

Арт пресс-ужин со звездами

РЕЗУЛЬТАТЫ

 2 выхода на радио

 9 публикаций в печатных СМИ, 61 публикация в онлайн СМИ

 51 публикация в соц. сетях, включая аккаунты селебрити

 ОХВАТ: 70 324 880 

PRкампанияАроманастроение



remymartinCentaureDeDiamant
ЦЕЛИ

 Презентовать Rémy Martin Centaure de Diamant в России

 Получить максимальный охват в ведущих СМИ 

РЕШЕНИЕ

 Организовать официальный прием для звезд, ведущих изданий, 

ключевых клиентов и партнеров в Москве, Санкт Петербурге и 

Екатеринбурге 

 Пригласить для презентации нового продукта мастера погреба Дома 

Rémy Martin, мадам Пьеретт Трише

 Провести гала-ужин с перфомансом, видео маппингом и музыкальным 

шоу 

 Организовать серию интервью с мадам Пьеретт Трише

РЕЗУЛЬТАТЫ

 450 ведущих торговых представителей, СМИ и знаменитостей на 

мероприятиях в трех городах 

 10 эксклюзивных интервью с Пьеретт Трише в печатных СМИ 

 49 публикаций в печатных СМИ, 12 публикаций в онлайн СМИ 

 ROI 2:1 



КампанияотеляOberoi

ЦЕЛИ

 Презентация отеля Oberoi в России

 Повысить осведомленность о роскошных отелях премиум-класса

 Увеличить количество заказов

 Изменить восприятие Индии как грязной бедной страны, интересной 

только для пеших туристов и приверженцев йоги

РЕШЕНИЕ

 Создание интегрированной PR-кампании

 Учебные семинары

 Организация пресс-туров и FAM-туров для туроператоров

РЕЗУЛЬТАТЫ

 Количество россиян в индийском Oberoi возросло на 500% 

 Топ-3 российских обозревателя и лидеры общественного мнения 

(эффект «сарафанного радио») стали поклонниками luxury Индии, 

о чем поделились со своими подписчиками



FizzGardenПоездкаБлогеров

ЦЕЛИ

 Привлечение «цифровой» аудитории к ликеру Cointreau

 Создание интернет-клуба лояльных поклонников

РЕШЕНИЕ

 Поездка российских блогеров в Брюссель в специально 

построенный дом Cointreau Fizz Garden

РЕЗУЛЬТАТЫ

 5 отчетов в блогах

 153 фотографии

 1 345 комментариев в блогах 

 89 фотографий в Instagram с хэштегом Cointreau

 43 400 лайков в Instagram

 64 постов в Twitter с хэштегом Cointreau
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Legoeducationвроссии

ЦЕЛЬ

Повысить узнаваемость образовательных решений LEGO Education в России. 

Позиционировать LEGO Education в качестве лидера в сфере развитию STEM 

образования

БАРЬЕРЫ

Ограниченное понимание преимуществ образовательной робототехники со 

стороны представителей российских властей

РЕШЕНИЕ

Работа пресс-офиса, позиционирование топ менеджеров компании в качестве 

экспертов в области STEM образования

Осуществление информационной поддержки участия компании в ключевых 

российских образовательных форумах

Презентация образовательного робототехнического набора «Лунная Одиссея», 

разработанного совместно с РОСКОСМОС

РЕЗУЛЬТАТЫ

• Более 400 публикаций в российских СМИ в 2017 (более чем 200%-ный рост по 

сравнению с 2016)

• 8 репортажей на ТВ

• Информационная поддержка на 12 образовательных форумах в течении года

• Эквивалентная стоимость PR сопровождения – более 28 млн рублей



P R / g r - с о п р о в о ж д е н и е  в  к а з а х с т а н е

Legoeducationвказахстане

ЦЕЛЬ

Повысить узнаваемость LEGO Education на уровне Правительства Республики, 

обеспечить государственную поддержку образовательным решениям компании

БАРЬЕРЫ

Ограниченное понимание преимуществ образовательной робототехники среди 

представителей властей Республики Казахстан

РЕШЕНИЕ

GR кампания, широкомасштабная промо-кампания по популяризации 

образовательных робототехнических решений в Казахстане, PR сопровождение 

участия национальной сборной Республики в Международной Робототехнической 

Олимпиаде (World Robotics Olympiad) в Индии, производство информационных 

видеороликов, посвященных 25-летию Республики Казахстан и преимуществам 

использования образовательных решений LEGO

РЕЗУЛЬТАТЫ

• Личная встреча с Министром образования и науки Казахстана и представителями 

Назарбаев Интеллектуальные Школы. Инициативы LEGO Education получили 

поддержку на федеральном уровне

• Более 100 публикаций в ключевых изданиях Казахстана

• Информационные видеоролики были размещены в официальных группах 

Министерства образования и науки Казахстана в социальных сетях и 

сгенерировали более 500 000 просмотров



Expo-2017:PRПОДДЕРЖКАВЫСТАВКИНЕДЕЛЯ
ШАНХАЯ2017В АСТАНЕ

ЦЕЛИ:

• Широко осветить выставку «Неделя Шанхая» в Астане в СМИ в рамках EXPO-2017

• Привлечь представителей Правительства Республики Казахстан на официальное открытие 

выставки

• Помочь в организации торжественного открытия выставки

• Привлечь посетителей на выставку «Неделя Шанхая» в период ее работы

РЕШЕНИЕ:

• Организовать работу пресс-офиса выставки

• Инициировать GR кампанию, направленную на Министерство народного хозяйства, 

Министерство развития и инвестиций, Министерства связи Республики Казахстан, а также 

акимат города Астана

• Организовать пригласительную кампанию представителей казахского бизнес-сообщества

• Провести активную анонсирующую кампанию в популярных казахских социальных сетях

РЕЗУЛЬТАТЫ:

• 64 публикации о выставке в ведущих СМИ Казахстана

• 28 СМИ присутствовало на официальном открытии выставки

• 240 представителей бизнес-сообщества посетили выставку

• В открытии выставки принимал участие Вице Министр по Инвестициям и Развитию Республики 

Казахстан Ерлан Хаиров

• OTS – 28,8 млн контактов
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Миг-35
ЦЕЛЬ
Позитивное позиционирование истребителя МиГ-35 на момент старта мировых 
продаж

БАРЬЕРЫ
Дата выпуска истребителя неоднократно переносилась 
Неофициальные презентации МиГ-35 уже проходили в 2014-2015 годах

РЕШЕНИЕ
Работа глобального пресс-офиса с фокусом на участие в ведущих международных 
авиационных форумах, организация нескольких пресс-туров и мероприятий для 
ключевых зарубежных СМИ

РЕЗУЛЬТАТЫ
• Более 5000 публикаций в российских СМИ
• Более 1500 публикаций в международных СМИ
• Кампания получила высокую оценку представителей Правительства РФ
• МиГ-35 был отмечен в качестве самого ожидаемого самолета года 

большинством российских СМИ
• Миг-35 стал самым упоминаемым российским истребителем на авиасалонах 

LAAD-2017 (Бразилия), LIMA-2017 (Малайзия), SIAE-2017 (Франция), МАКС-2017 
(Россия) и Dubai Airshow-2017 (ОАЭ)



антикризисМИГ-29
ОПИСАНИЕ СИТУАЦИИ

• Накануне тендера Министерства обороны Индии на закупку авиатехники ведущее 
индийское информагентство PTI опубликовало материал-перепечатку с американского 
портала Defense News, где содержался негативный обзор технических и 
эксплуатационных характеристик МиГ-29, со ссылкой на бывшего представителя 
Минобороны Индии

ЗАДАЧА

• Нейтрализовать негативный информационный фон и деловые риски в контексте 
тендера индийского Министерства обороны

РЕШЕНИЕ

• Оперативный анализ ситуации и проверка фактов

• Оперативное установление контакта с PTI и предоставление развернутого 
комментария, в котором были указаны фактические и логические ошибки в публикации

• Предложение PTI согласовать материал с Министерством обороны Индии или 
получить от него альтернативный комментарий

• Установление контакта с Defense.net с указанием на некомпетентность источника из 
Минобороны Индии, на который ссылался материал

РЕЗУЛЬТАТЫ

• Выход развернутого материала в PTI с совместными комментариями Минобороны 
Индии и МиГ, опровергавшими тезисы оригинальной статьи

• Более 200 публикаций в индийских и международных СМИ, в т.ч. во всех ведущих СМИ 
Индии

• Из оригинальной публикации была изъята цитата, на которую ссылались материалы-
перепечатки



P R - с о п р о в о ж д е н и е  и т о г о в о й  к о л л е г и и

технодинамика

ЦЕЛЬ

Обеспечить информационное сопровождение проведения итоговой 

коллегии

БАРЬЕРЫ

Смена руководства холдинга и удаленность места фактического 

проведения мероприятия

РЕШЕНИЕ

Организация пресс-тура федеральных СМИ на итоговую коллегию. 

Подготовка и рассылка пресс-релизов, аналитических материалов, 

презентационных материалов и комментариев экспертов. Организация 

интервью с ключевыми представителями холдинга «Технодинамика»

РЕЗУЛЬТАТЫ

• Более 240 публикаций в ключевых федеральных СМИ

• Индекс ИИБ (индекс информационного благоприятствования) превысил 

3700 пунктов



PRПОДДЕРЖКАФЕДЕРАЛЬНОЙ
ЭЛЕКТРОННОЙПЛОЩАДКИРТС-ТЕНДЕР

ЦЕЛИ:

• Выделить РТС-тендер относительно других электронных площадок

• Отметить лидирующие позиции РТС-тендер в отрасли

РЕШЕНИЕ:

• Организовать работу регулярного пресс-офиса компаниив и других 

мероприятий для СМИ

РЕЗУЛЬТАТЫ:

• 3-х кратный рост числа публикаций в федеральных СМИ

• Общий охват информационной кампании более 200 млн. человек

• РТС-тендер занимает первое место среди всех площадок по медиа 

индексу

• РТС-тендер занимает первое место по общему числу публикаций

P R / g R - п о д д е р ж к а  в  р о с с и и



ЦЕЛЬ

Организовать пригласительную кампанию и освещение в СМИ работы 

пилотной российской конференции по биотехнологиям (2016)

БАРЬЕРЫ

Конференция проводилась впервые при низком уровне осведомленности со 

стороны СМИ и ключевых операторов рынка. Местом проведения 

конференции стал город Геленджик, достаточно удаленный от федеральных 

центров

РЕШЕНИЕ

Организация работы пресс-офиса и пресс-центра конференции, активная 

работа по привлечению инфопартнеров, взаимодействие с региональными 

властями, проведение анонсирующих мероприятий и пресс-туров в Москве

РЕЗУЛЬТАТЫ

• 16 федеральных и региональных СМИ стали информационными 

партнерами БИОТЕХМЕД

• Широкое освещение работы конференции региональными СМИ и 

блогерами. Инициировано более 1300 публикаций

• БИОТЕХМЕД получила высокую оценку Вероники Скворцовой, Министра 

здравоохранения РФ и получила статус ежегодной

КонференцияБиотехмед
p r с о п р о в о ж д е н и е  к о н ф е р е н ц и и

http://www.aif.ru/society/healthcare/budushchee_za_biomedicinoy_innovacionnye_idei_predstavili_v_gelendzhike
http://www.aif.ru/society/healthcare/budushchee_za_biomedicinoy_innovacionnye_idei_predstavili_v_gelendzhike


p r с о п р о в о ж д е н и е  к о н ф е р е н ц и и  п о  р а з в и т и ю  ц и ф р о в ы х  

т е х н о л о г и й

конференция ципр

ЦЕЛЬ

Оказание медиа- и консультационной поддержки крупнейшей прогосударственной

конференции по развитию цифровых технологий в России

БАРЬЕРЫ

Относительно новый форум, общее недоверие СМИ и ключевых игроков рынка к 

инициативам государства в сфере цифровых технологий

РЕШЕНИЕ

Активное вовлечение спикеров конференции и представителей компаний-

участников в анонсирующую кампанию, совмещенная с регулярной работой 

пресс-офиса и продвижением через новые медиа каналы (Telegram, прямые 

трансляции популярных блогеров)

РЕЗУЛЬТАТЫ

• Более 50 публикаций с комментариями и интервью спикеров конференции

• Более 2000 публикаций о конференции в целом

• Охват – более 485 000 000

• Конференция стала главным ежегодным форумом для обсуждения 

государственных инициатив в сфере цифровых технологий



P R - П О Д Д Е Р Ж К А  З А П У С К А  Н О В О Г О  П Р О Д У К Т А

КРЭТ: ЭЛЕКТРИЧЕСКИЕЗАРЯДНЫЕСТАНЦИИ

ЦЕЛЬ

Оказать PR поддержку официальной церемонии подписания договора о запуске 

совместного проекта КРЭТ, компании Delimobil и администрации Краснодарского края о 

развитии сервиса каршеринга электрических автомобилей в крае

БАРЬЕРЫ

Низкая осведомленность о деятельности КРЭТ на потребительском рынке

Конкуренты уже начали реализацию схожих проектов

Основное мероприятие проходило в последний день форума РИФ-2018

Продвижение проекта было запущено до официального подписания

Одним из партнеров в проект выступает зарубежный автомобильный бренд

РЕШЕНИЕ

Ключевое послание проекта было изменено. Региональный проект по каршерингу 

электрических автомобилей был позиционирован в качестве пилотного проекта по 

развитию федеральной программы по развитию инфраструктуры для электрических 

автомобилей в России. Основной фокус кампании был направлен на зарубежные бизнес 

СМИ, ведущие автомобильные издания и ТВ.

РЕЗУЛЬТАТЫ

• Более 120 публикаций в СМИ, 5 репортажей на ТВ и радио

• Официальный спикер КРЭТ одномоментно стал востребованным экспертом по 

данной тематике



P r п о д д е р ж к а  к и т а й с к о г о  а в т о м о б и л ь н о г о  б р е н д а  в  р о с с и и

CHANGAN

ЦЕЛЬ
Познакомить российских потребителей с брендом Changan

БАРЬЕРЫ
Снижение продаж новых автомобилей в связи с экономическим кризисом
Негативное восприятие китайских автомобилей

РЕШЕНИЕ
Организация работы пресс-офиса Changan в России. Презентация 
кроссовера Changan CS35 российской сборки на ММАС-2016. Активная 
промо-кампания в социальных сетях (Вконтакте и Facebook)

РЕЗУЛЬТАТЫ
• Более 1000 публикаций в российских СМИ за 2016 год, посвященных 

Changan
• Количество подписчиков в группах Changan в социальных сетях 

выросло с 0 до 24000



ЦЕЛИ

• Обеспечить участие ИЦ «Сколково» в ключевых профильных премиях по 

направлениям «Строительство» и «Архитектура»

РЕШЕНИЕ

• Подготовить заявки на каждую представленную премию 

• Провести необходимые аналитические, лоббистские и PR работы по каждой премии

• Разработать и изготовить макеты выставочных планшетов

• Подготовить презентации для защиты проектов ИЦ «Сколково» перед экспертными 

советами премий

• Опубликовать информацию о ИЦ «Сколково» в справочных материалах и каталогах 

премий

• Организовать профессиональную фотосессию в здании ГИПЕРКУБ 

• Подготовить дополнительные 3D и фото материалы

РЕЗУЛЬТАТЫ

• Гран-при фестиваля «Зодчество» ― «Золотой знак» в номинации «Архитектурные 

произведения 2010-2012» в разделе «Постройки»

• Главная награда фестиваля Green Awards ― статуэтка «АИСТ» и диплом участника 

в номинации «Постройки»

• Специальный приз премии «Серебряный лучник» ― «Золотая медаль» от 

«Российской Ассоциации по Связям с Общественностью»

• «Евразийская премия – 2012» ― второе место в номинации: «Архитектура: 

градостроительство»

• Гран-при премии «Экомир» в номинации: 

«Экологическая наука и технологии» в специальном конкурсе «Экодом»

Специальныйпроектдлясколково



ЗапускAirbnb.com
ЦЕЛИ

 Разработать интегрированную PR-кампанию для широкого 

анонсирования запуска российского офиса 

 Провести информационную кампанию о преимуществах использования 

сервиса 

РЕШЕНИЕ

 Провести серию интервью с Натаном Блечарзиком, со-учредителем и 

CEO сервиса

 Провести мастер-класс с Натаном Блечарзиком, основателем сервиса 

airbnb.com, для целевой аудитории сервиса 

 Активно работать с ключевыми СМИ 

РЕЗУЛЬТАТЫ

 Количество обращений к сервису возросло с нескольких десятков до 

нескольких тысяч за месяц

 2 публикаций в глянцевых и бизнес СМИ

 73 публикации в блогах и онлайн-форумах

 WOM эффект среди лидеров мнений



Интересныекейсы
T r a v e l  &  t o u r i s m



нашагеография
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Н а п р а в л е н и я ,  с  к о т о р ы м и  м ы  р а б о т а л и

Направления, которые мы продвигали

Продвижение за рубежом России как направления

Продвижение за рубежом стран СНГ



Ras Al Khaimah Tourism Development 
Authority
ЗАДАЧИ

 Запуск и организация работы туристического представительства с нуля
 Повышение привлекательности региона для российских туристов

РЕШЕНИЕ
 Создание маркетингового представительства, которое

занимается развитием связей с туристическими компаниями и
отвечает за все внешние коммуникации

 Участие в совместных выставках и мероприятиях с
туристическими компаниями России и стран СНГ, реализация
совместных онлайн-кампаний для прямых клиентов; организация
собственных выездных мероприятий и фам-трипов в ОАЭ

 Создание и ведение страниц в соцсетях (Facebook, Vkontakte),
проведение конкурсов

 Работа с прессой: организация пресс-мероприятий, рассылка
пресс-релизов, организация пресс-трипов, спецпроект со
звездами, обработка запросов СМИ, инициирование публикаций
и интервью

РЕЗУЛЬТАТ
 Более 700 публикаций в СМИ за год
 Рост туристического потока на 180% в 2017 г.
 За год проведено 320 встреч с туристическими компаниями в 30 городах

России и стран СНГ
 ROI 4,8
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bahamas tourism organisation
ЗАДАЧИ

 Продвижение направления Багамские острова для российских путешественников

РЕШЕНИЕ
 Создание представительства, занимающегося развитием связей с туристическими компаниями, 

и пресс-офиса для взаимодействия со СМИ
 Участие в совместных мероприятиях с туристическими компаниями России и организация 

совместных активностей для прямых клиентов; участие в топовых туристических выставках; 
организация роуд-шоу и фам-трипов; создание печатных каталогов в России; проведение 
мероприятий в поддержку нового авиарейса на Багамы

 Создание и ведение страниц в соцсетях (Facebook)
 Разработка и ведение конкурса в социальных сетях, посвященного новому рейсу на Багамы а/к 

Condor
 Работа с прессой: организация пресс-мероприятий, рассылка пресс- релизов, организация 

ежегодного пресс-трипа, специальный проект с передачей «Орёл и Решка», инициирование 
публикаций и интервью

РЕЗУЛЬТАТ
 Рост туристического потока в 2017г. - 15%. Общий прирост туристов из России за 7 лет 

сотрудничества - 150%
 Непрерывная работа представительства в течение 7 лет
 В 2016-17 годах проведено более 200 встреч с туристическими компаниями
 Статьи в топовых российских и украинских СМИ: Conde Nast Traveller, Tatler, Vogue
 Охват передачи «Орёл и Решка. Рай на Багамах» составил более 50 млн. человек
 Более 5 500 активных подписчиков на русскоязычной странице Багамских островов в Facebook
 Общий охват аудитории вовлеченной в конкурс #БагамскийПик составил более 1 000 000 

человек 35



dmAFRICA
ЗАДАЧИ

 Продвижение услуг компании dmAFRICA – принимающего VIP-оператора по Африке
 Повышение продаж в России и странах СНГ

РЕШЕНИЕ
 Создание представительства по продажам, в задачи которого входит поиск новых партнеров 

среди туристических компаний России, Украины, Казахстана и стран Балтии
 Участие в элитных отраслевых выставках, организация ознакомительных поездок для 

стратегически важных партнеров
 Организация пресс-трипов для журналистов люксовых туристических изданий

РЕЗУЛЬТАТ
 Рост туристического потока в кризисные 2008-2009 гг. составил 200%; ежегодно продажи

увеличиваются на 15%
 10 лет сотрудничества с dmAfrica - одним из первых тревел-клиентов Altezza
 Статьи в топовых российских СМИ: Conde Nast Traveller, Tatler, GQ, Robb Report, Forbes Style, 

The Rake
 dmAFRICA организовала логистику для Land Rover Expeditions Russia в Намибии, ряд 

корпоративных выездов для руководства крупнейшего российского банка, а также частные 
поездки для российской бизнес-элиты и олигархов
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OberoiHotels
ЗАДАЧИ

 Повышение осведомленности российских аудиторий о сети Oberoi Hotels
 Повышение количества бронирований российскими путешественниками
 Изменение представления россиян об Индии как о туристическом направлении

РЕШЕНИЕ
 Создание представительства и пресс-службы Oberoi Hotels в России
 Разработка и реализация интегрированной PR-кампании
 Проведение пресс-туров и ознакомительных поездок для туроператоров
 Проведение образовательных семинаров

РЕЗУЛЬТАТ
 Рост туристического потока из России - 500%
 Привлечение к кампании в качестве послов бренда ведущих российских лидеров 

мнений и знаменитостей
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Il Salviatino
ЗАДАЧИ

 Сопровождение запуска нового люксового отеля во Флоренции
 Привлечение российских VIP-туристов и представителей бизнес-элиты в 

качестве постоянных клиентов

РЕШЕНИЕ
 Организация серии путешествий ознакомительных туров в до и в течение 

первых месяцев после открытия отеля
 Проведение нескольких пресс-туров для топовых СМИ, двух кулинарных 

событий в Москве и Санкт-Петербурге
 Организация поездок для двух знаменитостей (Conde Nast Traveller и Instyle) и 

организация одной фэшн-съемки для Instyle

РЕЗУЛЬТАТ
 Доля российских клиентов в отеле составила 10%, а прибыль от них - 20% от 

общего дохода
 Более 120 публикаций в целевых СМИ за год
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Corinthia hotel
ЗАДАЧИ

 Сопровождение запуска нового люксового отеля в Лондоне
 Привлечение российских VIP-туристов и представителей бизнес-

элиты в качестве постоянных клиентов

РЕШЕНИЕ
 Организация ознакомительных поездок в отель для 

туристических компаний, работающих с премиальными и 
деловыми клиентами

 Организация бизнес-завтраков для туристических компаний в 
Москве, Екатеринбурге, Санкт-Петербурге, Алматы, Астане, Баку

 Индивидуальные пресс-туры для российских глянцевых и 
деловых СМИ, а также блогеров

 Встречи с потенциальными корпоративными клиентами 
(банками, газовыми и нефтяными корпорациями, госкомпаниями) 
в России, Казахстане и Азербайджане

 Продвижение специального предложения для номеров Suite

РЕЗУЛЬТАТ
 Более 50 упоминаний в целевых СМИ
 Выполнение KPI по продажам
 Гостями отеля стали официальные делегации Казахстана и 

Азербайджана
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ЗАДАЧИ

 Поддержка открытия постоянного Палестинского павильона в агрокластере

FoodCity в Москве

 Стимулирование спроса на палестинские товары различных категорий 

(продовольствие, косметика) среди российских B2B- и B2С-аудиторий

РЕШЕНИЕ

 Организация торжественного открытия павильона в Москве

 Реализация PR-кампании в поддержку открытия павильона

 Создание и ведение групп клиента в социальных сетях

РЕЗУЛЬТАТ
• Повышение осведомленности российских аудиторий о палестинских продуктах 

и их преимуществах
• Более 30 публикаций в российских СМИ, включая ТВ-репортаж на Russia Today
• Присутствие ключевых представителей B2B-рынка на мероприятии открытия

Palestine trade center



Интересныекейсы
R e a l  E s t a t e



ЗАДАЧИ

 Поддержать официальное открытие ТРЦ в информационном пространстве
 Позиционировать проект как новый высокотехнологичный ТРЦ уникального 

lifestyle-формата
 Увеличить объем публикаций и обеспечить регулярную цитируемость в СМИ
 Сформировать репутацию ТОП-менеджеров ТРЦ как экспертов рынка 

торговой недвижимости

РЕШЕНИЕ

 Разработать и реализовать трехмесячную PR-стратегию по работе с 
профильными, бизнес и lifestyle СМИ

 Актуализировать не менее 400 контактов с журналистами
 Инициировать не менее 50 запросов от профильных и бизнес СМИ на 

экспертные комментарии руководящего состава ТРЦ
 Организовать 5 интервью с ТОП-менеджерами ТРЦ

РЕЗУЛЬТАТ

 1038 публикаций в СМИ
 400 постов в социальных сетях СМИ 
 5500 пользователей подписались на аккаунты «Ривьеры» в социальных 

сетях
 600 000 пользователей охвачено в социальных сетях 
 16 разноплановых пресс-материалов подготовлено и адаптировано под 

формат СМИ
 В 5 раз увеличилось количество публикаций о ТРЦ «Ривьера» за 3 

месяца нашей работы

Prподдержкаоткрытиятрцривьера



ЦЕЛИ
 Выстраивание системной коммуникационной активности ЦИАН
 Повышение уровня осведомленности о сервисах cian.ru среди ЦА
 Построение знания о бренде в регионах, основной фокус - Москва, 

Санкт-Петербург, Самара, Нижний Новгород, Ростов, Казань, Краснодар, 
Уфа

РЕШЕНИЕ
 Пресс-офис: максимальный охват различных категорий федеральных и 

региональных СМИ – деловые,  общественно-политические, 
недвижимость, lifestyle.

 Ежемесячно подготовка и рассылка не менее 10 разноформатных
аналитических материалов для изданий федерального и регионального 
уровня

 Выстраивание точечной работы с ключевыми деловыми и 
маркетинговыми изданиями (эксклюзивное размещение материалов).

 Продвижение тор-менеджеров компании в качестве ведущих экспертов 
рынка. 

РЕЗУЛЬТАТЫ
 Уверенное первое место в информационном поле среди конкурентов, 

более 6000 публикаций с упоминанием ЦИАН за год (результаты за 
аналогичный период по ключевым конкурентам: Домофонд – 4790, 
Яндекс.Недвижимость - 659). 

 Уникальные выходы в ТОР-х изданиях (РБК, Коммерсант, Ведомости) на 
регулярной основе. 

 Выход не менее 250  уникальных публикаций в согласованном списке 
СМИ 1-й категории ежемесячно

Prсопровождениециангрупп



ЗАДАЧИ

 Вывести компанию в информационное поле, позиционировать как 
девелоперскую компанию полного цикла, создающую масштабные 
жилые объекты на территории «новой» Москвы и ближайшего 
Подмосковья

 Продвигать компанию в бизнес-сообществе как эксперта на рынке 
новостроек Москвы и московского региона

 Позиционировать компанию как динамично развивающуюся и социально 
ориентированную бизнес-структуру, привлекательного работодателя

РЕШЕНИЕ

 Пресс-офис: продвижение компании и ключевых объектов ЖК 
«Люберцы2015» и ЖК «Внуково2016»

 Продвижение тор-менеджеров компании в качестве ведущих   экспертов 
рынка недвижимости

РЕЗУЛЬТАТ

 Высокий показатель эффективности PR-кампании: ежемесячно более 
300 публикаций

 По итогам первых 3 месяцев работы пресс-офиса с участием компании 
вышло более 880 публикаций

 Регулярное присутствие  экспертов компании с комментариями  в 
ведущих отраслевых СМИ, среди которых РБК-газета, РБК 
Недвижимость, Irn.ru, 

 russianrealty.ru и др.

Prподдержкасамолетдевелопмент



ЗАДАЧИ:

•Выстраивание системной коммуникационной активности

•Позиционирование ЮИТ как надежной и успешной девелоперской компании, 
осуществляющей активную деятельность в России и Европе

•Создание положительного имиджа ЮИТ и ее проектов на федеральном и 
региональном уровне (Москва, Санкт-Петербург, Ростов, Казань, Екатеринбург)

•Увеличение узнаваемости бренда у ЦА

РЕШЕНИЕ:

•Пресс-офис: продвижение компании ЮИТ, ее региональных подразделений и 
проектов

•Продвижение тор-менеджеров компании в качестве ведущих   экспертов рынка 
недвижимости

РЕЗУЛЬТАТ:

•За 2 года работы пресс-офиса инициировано более 11 тыс. публикаций в 
федеральных и региональных СМИ

•Новости проектов концерна ЮИТ находят отражение в целевых изданиях на 
регулярной основе

•Регулярное присутствие  экспертов компании с комментариями в деловых и 
специализированных СМИ, в том числе: Коммерсант, РБК-газета, Business FM, 
Interfax, РИА Новости, Дайджест недвижимости, Недвижимость и цены, 
Restate.ru (Москва), Irn.ru

Prсопровождениеконцернаюит



ЗАДАЧИ

 Укрепление репутации компании как лидера рынка недвижимости
 Повышение привлекательности элитных и премиальных апарт-объектов 

компании (У Патриарших и Гороховский 12)

РЕШЕНИЕ

 Пресс-офис: максимальный охват различных категорий СМИ – деловые, 
недвижимость, lifestyle, городские

 Продвижение тор-менеджеров (Ген. Директора Елены Комиссаровой) 
компании в качестве ведущих  экспертов рынка недвижимости

 Разработка и проведение программы имиджевых городских 
мероприятий, тематических экскурсий

РЕЗУЛЬТАТ

 Уверенное первое место в информационном поле среди конкурентов за 
6 месяцев работы пресс-офиса и более 600 публикаций. Вывод  проекта 
«Гороховский 12» в лидеры информационного пространства среди 
конкурентов к концу 2015 года

 Выход не менее 100 публикаций ежемесячно, в СМИ 1-й категории, в том 
числе: Москва 24, Россия 1, Ведомости, Коммерсант, РБК-газета, 
Известия, РИА Новости, Элитное.Ру, Салон Недвижимости, bg.ru, 
cottage.ru, irn.ru, the-village.ru, Maindoor, Московские новостройки и др.

 Регулярное присутствие  экспертов компании с комментариями 
 в деловых, специализированных и городских СМИ

Prсопровождениебэлдевелопмент



Интересныекейсы
s m m



ЗАДАЧИ

 Создание и ведение сообществ ТРЦ «Золотой Вавилон»
 Привлечение новых подписчиков и клиентов
 Повышение узнаваемости бренда
 Воспитание «адвокатов» бренда
 Создание более живого контента (ведение прямых эфиров, оффлайн-

онлайн активации)

РЕШЕНИЕ

 Создание сообщества в Оk.ru и Instagram
 Ведение существующих сообществ в Вконтакте и Facebook
 Производство уникального контента 
 Выезд менеджера на место для проведения прямых трансляций
 Администрирование страниц: создание и выкладка контента, модерация, 

разработка и проведение конкурсов и рекламных кампаний с помощью 
инструментов и сервисов социальных сетей

РЕЗУЛЬТАТ

 Резкое увеличение Engagement Rate 
 Привлечение более 4 000 подписчиков в Ok.ru за 1,5 месяца
 Привлечение в общей сложности более 1 000 подписчиков в остальные 

социальные сети за 1,5 месяца
 Время обработки запроса от клиента не более 1 часа

SMMпродвижениетрцзолотойвавилон



ЗАДАЧИ

 Создание и ведение сообществ ТРЦ «Ривьера»

 Привлечение новых подписчиков и клиентов.

 Повышение узнаваемости бренда

 Воспитание «адвокатов» бренда

РЕШЕНИЕ

 Создание сообществ на Facebook, Вконтакте и Instagram

 Производство уникального контента 

 Выезд менеджера на место для ведения прямых трансляций

 Администрирование страниц: создание и выкладка контента, модерация, 

разработка и проведение конкурсов и рекламных кампаний с помощью 

инструментов и сервисов социальных сетей

РЕЗУЛЬТАТ

 За 5 месяцев к сообществам присоединились 4 500 человек

 Активность в группе постоянно увеличивается

 Постоянное увеличение количества вопросов от клиентов ТРЦ

 Время обработки запроса от клиента не более 1 часа

SMMпродвижениетрцривьера



ЗАДАЧИ

 Формирование имиджа объекта, соответствующего мировоззрению и 

образу жизни целевой аудитории

 Нивелировать существующий на начальном этапе негатив по отношению 

к объекту

 Повысить узнаваемость и запоминаемость бренда ЖК среди целевой 

аудитории

РЕШЕНИЕ

 Разработка рубрикатора постов 

 Регистрация площадок в соц.сетях и первоначальное наполнение 

контентом

 Сбор аккаунтов соц.сетей для ведения ретаргетинговой РК

 Еженедельная публикация постов в соц.сетях в соответствии с графиком 

постов и рубрикатором

 Ведение РК в соц.сетях для привлечения новых подписчиков из 

требуемой ЦА

РЕЗУЛЬТАТ

 Прирост подписчиков за 3 месяца составил 1654 человек

 Ежемесячный охват рекламной кампании – 600 000 человек.

SMMпродвижениетушино-2018



ЗАДАЧИ:

 Создание и ведение сообществ для сегмента недвижимости премиум 

класса

 Повышение узнаваемости бренда

 Воспитание «адвокатов» бренда

РЕШЕНИЕ:

 Создание сообществ на Facebook

 Производство уникального авторского контента

 Администрирование страниц: создание и выкладка авторского контента, 

модерация, разработка и проведение конкурсов и рекламных кампаний с 

помощью инструментов и сервисов социальных сетей

РЕЗУЛЬТАТ:

 За 6 месяцев к группе присоединились 1 700 человек

 Активность постоянно растет

SMMпродвижениеinsigma
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