


Getbrand – это брендинговое агентство, 
помогающее товаропроизводителям увеличить 
частотность покупки их продукта в местах 
продаж, чтобы они могли увеличить свою 
валовую выручку, долю на рынке и скорость 
возврата инвестиций.

Андрей Горнов
Генеральный директор Getbrand

Автор методик: «Три Слоя Эффективности»
«3D Поле Бренда», «Платформы Роста».
Модератор воркшопа «Высота»
Автор курса для предпринимателей и маркетологов «Метод Getbrand»
Ведущий курса «Создай бренд» MBA Executive в ИБДА при РАНХиГС



_СТРУКТУРА КОМПАНИИ GETBRAND



_КОМАНДА НА ПРОЕКТЕ



15
ЛЕТ НА РЫНКЕ

2125
РЕАЛИЗОВАННЫХ ПРОЕКТОВ

375
КЛИЕНТОВ

№1
ПО ПРОВЕДЕНИЮ АУДИТОВ

ТОП-5
НА РЫНКЕ БРЕНДИНГОВЫХ УСЛУГ



НАШИ КЛИЕНТЫ, КОТОРЫЕ НАМ УЖЕ ДОВЕРИЛИСЬ  



НАШИ
МЕЖДУНАРОДНЫЕ

Наши работы неоднократно удостаиваются 
престижными международными наградами 
профессиональных отраслевых фестивалей, 
что дает нам держаться на высоких позициях 
в рейтинге креативности среди брендинговых
агентств России. 

НАГРАДЫ



… НО НАШИ
ГЛАВНЫЕ

КАК ВЫ ДУМАЕТЕ, РАДИ ЧЕГО МЫ 
РАБОТАЕМ? 

РАДИ ТОГО, ЧТОБЫ НАШИ КЛИЕНТЫ МОГЛИ 
ЗАРАБАТЫВАТЬ БОЛЬШЕ!

В 2012 году созданный нами бренд «с нуля» 
«СЕЛО ЗЕЛЕНОЕ», для нашего клиента 
агрохолдинга «КОМОС-ГРУПП» вошёл в 
рейтинг Forbes «ТОП-10 самых удачных 
российских брендов», заработав для нашего 
клиента 550 000 000 руб за первый год после 
«запуска».

НАГРАДЫ
в рейтинге Forbes



ВЫРУЧКА 2012 г. - 550 млн. руб.
за 2020 год  выручка 13.7 млрд. руб.
2021 год ТОП-5 любимых брендов россиян 

Т О П  С А М Ы Х  У Д А Ч Н Ы Х
Р О С С И Й С К И Х  Б Р Е Н Д О В

2 0 1 2 Г О Д  





Т О П  С А М Ы Х  У Д А Ч Н Ы Х
Р О С С И Й С К И Х  Б Р Е Н Д О В

2 0 1 6  Г О Д  

В 2016 году, 
разработанный нами 
«с нуля» бренд «ДАНАР», 
для нашего 
регионального клиента 
«Кезского сырзавода» 
вошёл в рейтинг Forbes
«ТОП-10  самых удачных 
российских брендов», 
заработав для нашего 
клиента 82 млн руб. за 
первый год после 
«запуска».



В 2017 году, 
разработанный нами, 
дизайн упаковки для 
воды ПСЫЖ из 
Карачаево-Черкесии 
помог войти бренду в 
ТОП-10 рейтинга 
брендов Forbes, 
показав лучшую 
динамику в продажах 
для нашего клиента 
«Аквалайн». 







МЫ РАЗРАБОТАЛИ EPICA «С НУЛЯ» и... 



ВЫРУЧКА -
1.35 млрд руб.



















EPICA – самый 
инновационный «запуск» 
в Европе по мнению Nielsen



ЧТО ВЫ ПОЛУЧИТЕ 
ОТ РАБОТЫ С НАМИ



УВЕЛИЧЕНИЕ ДОЛИ 
НА РЫНКЕ

УВЕЛИЧЕНИЕ 
ЧАСТОТНОСТИ 

ПОКУПКИ 
ТОВАРА/УСЛУГИ

УВЕЛИЧЕНИЕ ВАЛОВОЙ 
ВЫРУЧКИ

СКОРОСТЬ ВОЗВРАТА 
ИНВЕСТИЦИЙ

%

ЧТО ВЫ ПОЛУЧИТЕ ОТ РАБОТЫ С НАМИ



МЫ ХОТИМ БЫТЬ №1 
В ДОСТИЖЕНИИ «ПЛАНОВ ПРОДАЖ» 
НАШИХ КЛИЕНТОВ  



© «Три Слоя Эффективности»
Инструмент по созданию 

высокоэффективного 
коммерческого дизайна, 

использующего ВИЗУАЛЬНЫЙ, 
КОНТЕКСТНЫЙ и КОНВЕРСИОННЫЙ 

слои дизайна 

© «3D Поле Бренда»
Инструмент по 

комплексному созданию 
бренда в разрезе 

ЦЕННОСТЬ / ПРОДУКТ / 
КОММУНИКАЦИЯ

© «Платформы Роста»
Инструмент по созданию 

позиционирования бренда

НАШИ ПАТЕНТОВАННЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ



МЫ НАПИСАЛИ И ИЗДАЛИ КНИГУ ПРО НАШИ МЕТОДЫ РАБОТЫ
КНИГА – «ЛИДЕР ПРОДАЖ» НА ЛИТРЕС
ЛАУРЕАТ ПРЕМИИ «ЛУЧШАЯ БИЗНЕС-КНИГА НА РУССКОМ ЯЗЫКЕ» В 2022 ГОДУ,
выдвинутая консалтинговым агентством pwc



КНИГА СОДЕРЖИТ ЧЕК-ЛИСТЫ
ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОГО АУДИТА
И МНОЖЕСТВО ПОЛЕЗНОЙ ИНФОРМАЦИИ





КНИГА – ЭТО ПОШАГОВАЯ ИНСТРУКЦИЯ
ПО СОЗДАНИЮ СОБСТВЕННОГО БРЕНДА.
КНИГА ВСТРОЕНА В АДАПТАЦИОННЫЕ КОРПОРАТИВНЫЕ ПРОГРАММЫ
ВО МНОГИХ ПРОИЗВОДСТВЕННЫХ КОМПАНИЯХ



РАБОТЫ
НАШИ РАБОТЫ ПО СОЗДАНИЮ БРЕНДА «С НУЛЯ»
- исследования
- разработка позиционирования
- нейминг (проверки + регистрация в ФИПС)
- дизайн логотипа и упаковки
- подготовка файлов к производству 

























АУДИТ ПО МЕТОДИКЕ
«ТРИ СЛОЯ ЭФФЕКТИВНОСТИ»





90%
89% 92% 93%











KRANKY – ПЕРВЫЕ 
ХЛЕБЦЫ ИЗ ПЕЧИ

ВРЕМЯ ВКУСНОГО ПЕРЕРЫВА ПРИШЛО



+153%
Рост продаж Q3 vs Q2



УЖЕ ПРИШЛИСЬ 
ПО ВКУСУ

Неожиданно вкусные хлебцы, 
в меру жесткие и толщина, 

что надо) 
Очень понравились!

Виктория, г. Екатеринбург, 33 года



ГЕОГРАФИЯ ПРОДАЖ 
В РФ И СНГ

36%
ЕКАТЕРИНБУРГ И 
СВЕРДЛОВСКАЯ 

ОБЛАСТЬ

24%
САНКТ-ПЕТЕРБУРГ И 

СВЕРДЛОВСКАЯ 
ОБЛАСТЬ

















Клиент: «Чернышихинский МК»
Проект: «Чернышихинские колбасы»
- колбасные изделия

Задача:
Провести ребрендинг продукции 
«Чернышихинский МК» с целью создание 
сильного регионального бренда колбасных 
изделий для Нижегородской области.

Что мы делали:
Позиционирование
Нейминг
Дизайн логотипа
Дизайн упаковки
Иллюстрации

Результат:
В результате производитель «Чернышихинские
колбасы» получил мощное оружие для 
конкурентной борьбы у себя в регионе — бренд с 
понятным позиционированием и внятной 
коммуникацией — «продукты родного края». 

БЫЛО
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Хлеб Мариинский ХМ

Классическая категория. ЦА - консерваторы, традиционалисты.
Сложности, с которыми столкнулись: 
1. Консерватизм потребителя, несмотря на «тренды рынка»: 
«- ой, не знаю, возьми как всегда, не выдумывай», «красивый, наверное дорогой»
2. Отсутствие «истории продаж» для федеральных сетей: 
«- а зачем вам это надо? Продается же неупакованный нормально?.. Сомневаемся..»
3. «Привычка» отдела продаж: 
«- съездил на переговоры, пока не стал бренд предлагать, потом свожу, завел им в старой 
упаковке, у него история больше..»
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Инновационная категория. ЦА новаторы.
Что удивило: 

1. Реакция ЦА: Поиск нового + низкая лояльность к чему либо = ух-ты , что то 
новенькое, попробую. 
Директор СМ «Магнит» : новый хлеб появился, яркий, красивый, сам стал брать, очень 
вкусный, штрих-код не пробивается, решил позвонить напрямую, не тревожить 
Краснодар.. 
2. Реакция категорийных менеджеров ТС:  очень красиво, давайте попробуем.

Продажи «Хлебный Мастер»

























































































































































«ЛАВКА ЛАДО» - ЛЮБИТЕЛЯМ КАВКАЗСКОЙ КУХНИ
Объединяет весь ассортимент продуктов, связанных с кавказкой кухней







Клиент: «Нектар»
Проект: «Волжский Посад» - соки

Задача:
Разработать бренд «с нуля» для 
ассортимента соков.

Что мы делали:
Позиционирование и бренд-
стратегию
Нейминг
Дизайн упаковки
Иллюстрации
Шрифтографика
Подготовка к печати

Результат:
В результате региональный 
клиент, имеющий яблоневые сады 
в окрестностях заказника 
Самарская Лука, получил мощный 
бренд для выхода на федеральный 
рынок с востребованным 
позиционированием – «Соки нашего 
сада». В каждом Ассортимент 
состоит из сока яблока прямого 
отжима и добавления сока яблока в 
любой другой вкус.





Клиент: «Агрокультура»
Проект: «Зеленый Стандарт» -
тепличные овощи

Задача:
Разработать бренд «с нуля» для 
тепличных овощей

Что мы делали:
Позиционирование и бренд-стратегию
Нейминг
Дизайн упаковки
Иллюстрации
Фирменный стиль

Результат:
В результате клиент получил 
преимущество перед остальными 
игроками рынка, кто продает «просто 
тепличные овощи» благодаря сильному 
бренду с понятным и релевантным для 
потребителя ЦФО предложением –
«овощи из Подмосковья», «Растём 
рядом». 























Детские фотографии сотрудников компании производителя на лице, а на обратной стороне 
они взрослые рассказывают о своей детской мечте





«Белая» линейка мороженого из натурального молока и сливок чувашских ферм 



























































ХОТИТЕ РАЗРАБОТАТЬ 
БРЕНД?

1.СКАНИРУЙТЕ QR-КОД

2.ЗАПОЛНИТЕ ФОРМУ

3.МЫ СВЯЖЕМСЯ С ВАМИ

!!! ХОЧУ БРЕНД!!!



+7 495 66 99 300
www.getbrand.ru

МЕТОД
GETBRAND



+7 495 66 99 300
www.getbrand.ru

МЕТОД
GETBRAND


