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D A N A F L E X

ŰƑƎƋƓƘ�ŰƑƎƋƓƘ�

çĠĎėč�Ēą�ĊćĕēĔĊĎĖďčĎ�ĕĠĒēď�Ė�ĒēćēĎ�
ĔĊĕĊĕąĆąėĠćąĊđēĎ�ĘĔąďēćďēĎ

ôēćĠĖčėġ�ĘČĒąćąĊđēĖėġ�ĆĕĊĒĉą�č�
Ėęēĕđčĕēćąėġ�ĔēĐēċčėĊĐġĒĠĎ�čđčĉċ

ôĕčćĐĊĜġ�ĒēćĠĚ�ďĕĘĔĒĠĚ�ďĐčĊĒėēć

øćĊĐčĜčėġ�ēĆğĥđĠ�ĔĕēčČćēĉĖėćą�ć�üĊĚčč

íĖĖĐĊĉēćąėġ�ĔĕēĉĘďė�ĆĕĊĒĉą��ĕĠĒēď�č�
ďēĒďĘĕĊĒėēć��ďąĒąĐĠ�ĔĕēĉćčċĊĒčĤ�č�ďĐčĊĒėēć

óěĊĒčėġ�ĕčĖďč��ĖćĤČąĒĒĠĊ�Ė�ĕĠĒďēđ�ĘĔąďēćēď

õąČĕąĆēėąėġ�ďēđđĘĒčďąěčēĒĒĘģ�ĖėĕąėĊĈčģ

öēČĉąėġ�ĆĕĊĒĉ�ĔĊĕĊĕąĆąėĠćąĊđēĎ�ĘĔąďēćďč

õąČĕąĆēėąėġ�ĒąČćąĒčĊ�č�ĖĐēĈąĒ�ĘĔąďēćďč

ôĕčĉĘđąėġ�ĕĊďĐąđĒĘģ�ďąđĔąĒčģ�č�ĕąĖďĕĠėġ�
Ēą�ćĖĊĚ�ďąĒąĐąĚ�ĔĕēĉćčċĊĒčĤ

danaflex�Ķ�ĔĕēčČćēĉčėĊĐġ�ĈčĆďčĚ�
ĘĔąďēćēď�Ė�ĔĊĜąėġģ

żƋƑƎ�żƋƑƎ�

ŭƆƊƆƝƎ�ŭƆƊƆƝƎ�
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D A N A F L E X

ü÷ó�ñĀ�
öéêðåðí"

ôĕēąĒąĐčČčĕēćąĐč�ĕĠĒēď��ďēĒďĘĕĊĒėēć��
ďĐčĊĒėēć�č�ĔĕēĉĘďė�ĆĕĊĒĉą

õąČĕąĆēėąĐč�ĖėĕąėĊĈčģ�ćĠĚēĉą�Ēą�ĊćĕēĔĊĎĖďčĎ�
ĕĠĒēď�č�ďēđđĘĒčďąěčēĒĒĘģ�ĖėĕąėĊĈčģ

çĠĆĕąĐč�ďąĒąĐĠ�ĔĕēĉćčċĊĒčĤ

öēČĉąĐč�ĆĕĊĒĉ�ĘĔąďēćďč��ĔĕčĉĘđąĐč�ĒąČćąĒčĊ�
č�ĖĐēĈąĒ

õąČĕąĆēėąĐč�ďĕĊąėčćĒĘģ�ďēĒěĊĔěčģ��
č�ĕĊďĐąđĒĘģ�ďąđĔąĒčģ

öĉĊĐąĐč�đąďĊėĠ�ĉĐĤ�ćĖĊĚ�ďąĒąĐēć�ĔĕēĉćčċĊĒčĤ



D A N A F L E X

òåìçåòíê�
í�öðóèåò

danaflex ĒĊĆĊČĕąČĐčĜĒē�ĒąĖėēĤĞĊĊ�č�ĆĘĉĘĞĊĊ�
ìĊđĐč��óĒč�ĖēČĉąģė�ĘĉēĆĒĠĊ�č�ĆĊČēĔąĖĒĠĊ�
ĘĔąďēćďč�ĉĐĤ�ċčČĒč��ĜėēĆĠ�ēĖėąćčėġ�ČĒąĜčđĠĎ�
ĖĐĊĉ�ĔēĖĐĊ�ĖĊĆĤ��Ăėē�100% ĔĊĕĊĕąĆąėĠćąĊđąĤ�
ĘĔąďēćďą�)XOO�33�č�)XOO�3(��

Упаковка, которой не было

danaflex не оставят след после себя 
и гордятся этим



121�(;,67$1&(�
PACKAGE

3528'�2)�/($9,1*�
12�75$&(�%(+,1'



D A N A F L E X

ïóññøòíïåûíóòòåĄ�
ö÷õå÷êèíĄ

ñĠ�ĕąČĕąĆēėąĐč�ĒĊĖďēĐġďē�ďēĒěĊĔěčĎ�
ĕąĖďĕĠėčĤ�čĉĊč

danaflex�ćĠĆĕąĐ�ćĖĥ



D A N A F L E X

ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ��ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ���
úåñêðêóò

ôēĐĒēĖėġģ�ĔĊĕĊĕąĆąėĠćąĊđĘģ�ĘĔąďēćďĘ�
Non-existent package�ĒĊ�ČąđĊėčė�Ēč�Ĕĕčĕēĉą��
Ēč�ĜĊĐēćĊĜĊĖėćē��

í�ĜėēĆĠ�ĔĊĕĊĉąėġ�ĢėĘ�đĠĖĐġ��Ēą�đąďĊėĊ�đĠ�
čČēĆĕąČčĐč�ĖĐčćąģĞčĊĖĤ�Ė�ęēĒēđ�ĘĔąďēćďč�



ĝąĔďą�ć�)DFHERRN



D A N A F L E X

ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ��ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ���
ìêñðĄòê�
ç�üíö÷ó÷ê

ñĠ�ČąėĕēĒĘĐč�ĔĕēĆĐĊđĘ�ĆēĐġĝčĚ�ēĆğĥđēć�
ĔĐąĖėčďą�ć�ñčĕēćēđ�ēďĊąĒĊ�č�ĔēĝĐč�ĜĘėġ�
ĉąĐġĝĊ�

òą�ĘĔąďēćďąĚ�đĠ�ĕąČđĊĖėčĐč�Đčěą�ĕąČĒĠĚ�
ĐģĉĊĎ�č�đēĕĉĠ�ċčćēėĒĠĚ��ĕĠĆ�č�Ĕėčě��
ďēėēĕĠĊ�ČąĤćĐĤģė��Ĝėē�ć�ċčČĒč�ĒĊ�ćčĉĊĐč�
ĘĔąďēćďč�ć�ēďĊąĒĊ�čĐč�ĖďēĔĐĊĒčĤ�đĘĖēĕą�
čČ�ĘĔąďēćēď�Ēą�ĘĐčěąĚ�

�



ėąĕĈĊė�

ďēĒėĊďĖė�ĕĊďĐąđą�

ĔēĖėĠ�ć�ĖēěĖĊėĤĚ



÷ąďčĊ�ĘĔąďēćďč�danaflex��
ēėĔĕąćčė�Ėćēčđ�ďĐčĊĒėąđ�ĉĐĤ�ČĒąďēđėĖćą



č�ėąďčĊ



D A N A F L E X

ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ��ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ��

öåñĀê�üíö÷Āê�
ñêö÷å�ôðåòê÷Ā

ñĠ�ĔēďąČĠćąĐč��ďąď�đēĈĘė�čČđĊĒčėġĖĤ�
ĖąđĠĊ�ČąĈĕĤČĒĥĒĒĠĊ�đĊĖėą�ìĊđĐč��
ĊĖĐč�čĖĔēĐġČēćąėġ�ĔĊĕĊĕąĆąėĠćąĊđĠĊ�
ĘĔąďēćďč�



ĝąĔďą�ć�ĖēěĖĊėĤĚ�ĆĕĊĒĉą



D A N A F L E X

ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ��ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ��

èóçóõĄþíê�
øôåïóçïí

øĔąďēćďą�ĐčĜĒē�ēĆĕąĞąĊėĖĤ�ď�ąĘĉčėēĕčč��
Ė�ĔĕēĖġĆēĎ�ĔēđēĜġ�ĊĎ�ĔĊĕĊĕēĉčėġĖĤ��
č�Ėėąėġ�ĜĊđ�ėē�ĒĊ�đĊĒĊĊ�ĔēĐĊČĒĠđ�ć�ĖćēĊĎ�
ĖĐĊĉĘģĞĊĎ�ċčČĒč�



ėąĕĈĊė�

ďēĒėĊďĖė�ĕĊďĐąđą�

ĔēĖėĠ�ć�ĖēěĖĊėĤĚ



ĢďČĊđĔĐĤĕĠ�ĘĔąďēćēď�ĉĐĤ�ďĐčĊĒėēć�
danaflex



D A N A F L E X

ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ��ƐƔƓƜƋƕƜƎƥ��

)$&(�72�)$&(

øĔąďēćďč�ĖēĚĕąĒĤģė�ĐĘĜĝčĊ�ďąĜĊĖėćą�
ĔĕēĉĘďěčč��÷ąď�ēĒč�ēĖėąćĐĤģė�ĐģĉĊĎ�
ēĉčĒ�Ēą�ēĉčĒ�Ė�ĔĕēĉĘďěčĊĎ�ĆĕĊĒĉēć��
å�ĔēĖĐĊ�čĖĔēĐġČēćąĒčĤ�č�ćēćĖĊ�
čĖĜĊČąģė�ĔĘėĥđ������ĔĊĕĊĕąĆēėďč��
Ăėē�đĠ�č�ĔēďąČąĐč�





ėąĕĈĊė�

ďēĒėĊďĖė�ĕĊďĐąđą�

ĔēĖėĠ�ć�ĖēěĖĊėĤĚ





ŰűŮūųŸ�ŰűŮūųŸ�

ìąĤćčėġ�ē�ĖėĕēčėĊĐġĖėćĊ��
ĒēćēĈē�ċčĐēĈē�ďēđĔĐĊďĖą

óėĖėĕēčėġĖĤ�ēė�ďēĒďĘĕĊĒėēć

çĠČćąėġ�ĢđēěčēĒąĐġĒĠĎ��
ēėďĐčď�Ę�ąĘĉčėēĕčč

õąČĕąĆēėąėġ�ĒąČćąĒčĊ�č�ĖĐēĈąĒ��ĐēĈēėčĔ��
č�ďēĒěĊĔěčģ�ĕĊďĐąđĒēĎ�ďąđĔąĒčč�ĒēćēĈē��
ëï�ćđĊĖėĊ�Ė�đąďĊėąđč

ôĕč�ĖēČĉąĒčč�ĒąČćąĒčĤ�ĘĜĊĖėġ�
đĊĖėēĔēĐēċĊĒčĊ�ĆĘĉĘĞĊĈē�ďēđĔĐĊďĖą�Ķ�
ąďąĉĊđčĜĊĖďčĎ�ĕąĎēĒ�č�ĆĐčČēĖėġ��
ď�ěĊĒėĕĘ�Ĉēĕēĉą

òēćĠĎ�ċčĐēĎ�ďēđĔĐĊďĖ�ēė�ĈĕĘĔĔĠ�
ďēđĔąĒčĎ�måď�æąĕĖ�éēđ}

żūűŮ�żūűŮ�

ŭŦŪŦŽŮ�ŭŦŪŦŽŮ�

01

02



ü÷ó�ñĀ�öéêðåðí"

íČĘĜčĐč�ĕĠĒēď�ĒĊĉćčċčđēĖėč�č�ďēĒďĘĕĊĒėēć

çĠĤćčĐč�ĖčĐġĒĠĊ�ĖėēĕēĒĠ�ĆĘĉĘĞĊĈē�ëï�

ôĕčĉĘđąĐč�ĒąČćąĒčĊ�ċčĐēĈē�ďēđĔĐĊďĖą��
č�ĕąĖďĕĠćąģĞčĎ�ĖĐēĈąĒ

õąČĕąĆēėąĐč�ęčĕđĊĒĒĠĎ�ĖėčĐġ�č�ĐēĈēėčĔ�

ìąĔĘĖėčĐč�ĒĊĖďĘĜĒĘģ�ĕĊďĐąđĒĘģ�ďąđĔąĒčģ�



òåìçåòíê��
í�öðóèåò

ñĠ�ĔēĉĘđąĐč��Ĝėē�ĔēďĘĔďą�ďćąĕėčĕĠ�Ķ�Ģėē�
ĒēćēĊ�ĉēĖėčċĊĒčĊ�ć�ċčČĒč��

óĆğĊĉčĒčĐč�ĢėĘ�đĠĖĐġ�Ė�ĒąĘĜĒēĎ�ėĊđąėčďēĎ��
ćĖĔēđĒčĐč�ćĖĊđčĕĒē�čČćĊĖėĒĘģ�ĔĕĊđčģ��
č�ĔĕčĉĘđąĐč�«Нобелевский»��

å�ĜĘėġ�ĔēČċĊ�č�ĖĐēĈąĒ��
«Ещё одно достижение!»�



ðóèó÷íô
ñĠ�ĚēėĊĐč�ĆēĐĊĊ�ĘĒčćĊĕĖąĐġĒĠĎ�ĐēĈēėčĔ��
ĆĊČ�ėčĔčĜĒĠĚ�ĉĐĤ�čĒĉĘĖėĕčč�čČēĆĕąċĊĒčĎ�
ĉēđēć��òĘċĒē�ēėĐčĜčėġĖĤ��ĒĊ�ČąĆĠćąĊđ�

÷ąď�č�ĔēĤćčĐąĖġ�đĊĉąĐġ�ĈąĐēĜďą���
ïĐąĖĖĒē�ēĔčĖĠćąĊė�čĉĊģ�ĊĞĥ�ēĉĒēĈē�
ĉēĖėčċĊĒčĤ��ďēėēĕēĊ�Ėėēčė�ēėđĊėčėġ�







ùíõñêòòĀî�ö÷íðā

Мы хотели, чтобы платформа ассоциировалась у людей с плавностью, 
прозрачностью и спокойствием.  
 
А стильный градиент передал образ современного  
и инновационного бренда.



ŮƑƑƤƗƘƖƆƜƎƥ�ƐƆƖƘơ�ƊƑƥ�ƆƓƎƒƆƜƎƔƓƓƔƉƔ�ƖƔƑƎƐƆ



�¤���£���
¥�¦§¤£���





ŷƘƎƑƢ�ƎƑƑƤƗƘƖƆƜƎƏ�Ǝ�ƔƚƔƖƒƑƋƓƎƋ�ƗƔƜƗƋƘƋƏ



ŴƚƔƖƒƑƋƓƓơƏ�ƗƘƎƑƢ�ƕƎƗƋƒ��ƉƖƆƚƎƐƔƈ�Ǝ�ƊƎƆƉƖƆƒƒ



åòíñåûíóòòĀî�
õóðíï

Ăėē�ĐĊĈĊĒĉą�ē�ęčĒąĒĖēćēđ�đčĕĊ��

�
üĊĕĊČ�čĖėēĕčč�ĔĊĕĖēĒąċĊĎ��
đĠ�ĔēďąČąĐč�ĔĕĊčđĘĞĊĖėćą��
č�đĊĚąĒčďĘ�ĕąĆēėĠ�ĔĐąėęēĕđĠ��

å�ĜėēĆĠ�ćĠĉĊĐčėġĖĤ�ĖĕĊĉč��
ĖėĕēĈēĎ�ĕĊďĐąđĠ�ďēĒďĘĕĊĒėēć���
đĠ�čĖĔēĐġČēćąĐč�ĖąėčĕĘ�

Острова Дрим и Кэш



�¤§¢¤¨¦�¨�����

ïĖėąėč��ĒĊĉēĆĕēĖēćĊĖėĒĠĊ�ēĕĈąĒčČąěčč�č�ĆģĕēďĕąėčĜĊĖďčĊ�
ĆąĒďč�ČĉĊĖġ�ĔĕĊĉĖėąćĐĊĒĠ�ć�ćčĉĊ�ęčĒąĒĖēćēĈē�ĆēĐēėą���
ĈĉĊ�ėēĒĘė�ĆčČĒĊĖ�čĉĊč�č�ďąĔčėąĐĠ�čĒćĊĖėēĕēć��óĕ�





ŰƑƎƋƓƘ�ŰƑƎƋƓƘ�

öęēĕđčĕēćąėġ�ĒēćĠĎ�čđčĉċ

ôēćĠĖčėġ�čĉĊĒėčęčďąěčģ�ĈĕĘĔĔĠ�
ďēđĔąĒčĎ�åæé�ďąď�ĊĉčĒēĈē��
ČēĒėčĜĒēĈē�ĆĕĊĒĉą

öėąėġ�ĔēĒĤėĒĠđč�č�ĆĐčČďčđč��
ąĘĉčėēĕčč

õąČĕąĆēėąėġ��ĒēćĘģ�ďēĒěĊĔěčģ�č�ĖėĕąėĊĈčģ�
ČēĒėčĜĒēĈē�ĆĕĊĒĉą��ĖĐēĈąĒ�č�ĐēĈēėčĔ��
ĉĐĤ�ĈĕĘĔĔĠ�ďēđĔąĒčĎ�č�ĆĕĊĒĉĆĘď

óėĖėĕēčėġĖĤ�ēė�ďēĒďĘĕĊĒėēć

Ак Барс Дом — 
�ĉē�ĕĊĆĕĊĒĉčĒĈą�åď�æąĕĖ�éĊćĊĐēĔđĊĒė���
ĈĕĘĔĔą�ďēđĔąĒčĎ��ďēėēĕąĤ�ČąĒčđąĊėĖĤ�
ĔēĐĒĠđ�ěčďĐēđ�ČąĖėĕēĎďč

żƋƑƎ�żƋƑƎ�

ŭƆƊƆƝƎ�ŭƆƊƆƝƎ�
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ü÷ó�ñĀ�
öéêðåðí"

ôĕēćĊĐč�ąĒąĐčČ�ĕĠĒďą�ĒĊĉćčċčđēĖėč��
ć�õēĖĖčč�č�Ēą�ìąĔąĉĊ

öĉĊĐąĐč�ĉčČąĎĒĊĕĖďčĎ�Ćĕčę��ďēėēĕĠĎ�
ĖēēėćĊėĖėćēćąĐ�ćĖĊđ�ČąĉąĜąđ�ĆĕĊĒĉą

ôēĉĈēėēćčĐč�ćąĕčąĒėĠ�ĖđĠĖĐēćĠĚ�ĐēĈēėčĔēć

öēČĉąĐč�ĒēćĠĎ�ęčĕđĊĒĒĠĎ�ĖėčĐġ

ôĕĊČĊĒėēćąĐč�ĕĊĆĕĊĒĉčĒĈ�ćĖĊđĘ�ĚēĐĉčĒĈĘ

õąĖďĕĠĐč�ĒēćĠĎ�ęčĕĖėčĐġ�ĆĕĊĒĉą�Ēą�ćĖĊ�
ĒēĖčėĊĐč��ĖąĎė��ĖēěĖĊėč��ĆĘďĐĊėĠ�č�đĊĕēĔĕčĤėčĤ

õąČĕąĆēėąĐč�ĖėĕąėĊĈčģ�ĆĕĊĒĉą��
č�ĖćĊĕĖėąĐč�ĆĕĊĒĉĆĘď



òóçĀî�
ðóèó÷íô�
í�öðóèåò

�/1-!E(.!+!E.!0/-).!&3EE
,48E2/,.7!YE+/3/1<*EE
�2#&:!&3E"1&.%

�E&:�E.!0/-).!&3E
2#!*0E1!(",/+)1/#+)YE
+/3/1<*E/3+1<#!&3E
0&1&%E!4%)3/1)&*E
./#<&E#/(-/'./23)E
%,@E')(.)
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Разработка бренд-платформы 
и дизайн упаковки моторных 
масел ТАНЕКО

ТАНЕКО

О КЛИЕНТЕ

АО «ТАНЕКО» — современное предприятие 
нефтеперерабатывающей отрасли России, 
имеющее стратегическое значение для 
развития экономики Татарстана, входит 
в группу компаний ПАО «Татнефть».

О ПРОЕКТЕ

Компания запустила в производство 
новые масла: моторные, трансмиссионные, 
турбинные, а также для мотоциклов, катеров 
и садовой техники. 

В рамках проекта мы создавали бренд-
платформу для автомобильных моторных 
масел.

ЦЕЛЬ

Вывести на рынок новый продукт 
автомобильных моторных масел.



Подробнее о проекте: 

Brainstore.agency/taneco

Провели исследование российского 
рынка моторных масел

Определили характеристики продуктов 
основных конкурентов  

Исследовали аудиторию и определили 
основные группы и типажи покупателей

Определили потребительские 
предпочтения и привычки автовладельцев 
при выборе и замене моторного масла

Сформировали стратегию 
позиционирования бренда 

Разработали бренд-платформу, 
фирменный стиль и брендбук 

Придумали названия моторных масел 

Разработали дизайн канистры и этикетки

Что мы сделали

ТАНЕКО

http://brainstore.agency/taneco
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Бетон не всегда серый!
Рекламная кампания КДСК для WorldSkills 2019

ó�ïðíêò÷ê

Казанский домостроительный 
комбинат — производит бетон  
и железобетонные изделия.  
КДСК входит в состав холдинга 
Ак Барс Девелопмент.

öø÷ā�ôõóêï÷å

В Казани проходил 45-й чемпионат 
мира по профессиональному 
мастерству WorldSkills International. 
Казанский ДСК являлся серебряным 
партнёром соревнований. Завод 
решил провести рекламную кампанию 
в поддержку рабочих специальностей.

ûêðā

• Ярко заявить о компании  
на WorldSkills International

• Сформировать имидж 
современного предприятия

• Повысить интерес к рабочим 
профессиям у молодежи

• Привлечь на работу новых 
специалистов

• Повысить узнаваемость бренда 

• Повысить объем продаж продукции 
завода



Что мы сделали

 Изучили технологии производства 
на предприятии

 Разработали креативную концепцию, 
слоган и дизайн-концепцию рекламной 
кампании

 Сделали промо-сайт

 Сняли промо-ролик с приглашением 
на стенд КДСК до мероприятия 
и видео-кейс о результатах проекта

 Оформили в фирменном стиле: 
скульптуры, стенд на WorldSkills, 
фирменный транспорт, посты 
в соцсетях, футболки болельщиков

 Продвигали активности компании 
на мероприятии в интернете
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Видео проекта попало в крупные СМИ 
Казани: Enter, Инде, Бизнес Оnline 
и набрало 302 700 просмотров

КДСК удалось ярко заявить о себе 
на Worldskills, привлечь внимание людей 
к профессии и сформировать новое 
позиционирование и философию бренда

Промо-сайт посетило более 1 005 463 
пользователей. А суммарное количество 
показов достигло отметки в 2 484 922

Видео: 

Youtube.com
Подробнее о проекте: 

Sostav.ru/publication B
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https://www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=qSpBNmMZ8Hg&feature=emb_title
https://www.sostav.ru/publication/kazanskij-zavod-obedinil-sokrata-street-art-i-beton-39149.html
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Приезжайте в Татарстан!
Рекламная кампания Visit Tatarstan

ó�ďĐčĊĒėĊ

Visit Tatarstan — программа развития 
туризма в республике Татарстан. 
Разработана с целью увеличить 
доходы от туризма в регионе 
в 5 раз до 2030 года.

Visit Tatarstan сфокусирована 
на развитии аутентичного образа 
жизни жителей республики, который 
туристы смогут увидеть и даже 
попробовать прожить, будучи 
в Татарстане.

ìąĉąĜč

• Изучить представленные рекламные 
макеты в Аэроэкспрессе

• В турбо-режиме придумать 
креативную концепцию, используя 
фирменный стиль Visit Tatarstan

• Разработать рекламные макеты 
на спинки кресел в Аэроэкспрессе 
по щелчку

• В качестве перехода с макета 
на сайт использовать QR-коды

• Запустить рекламную кампанию 
ровно через 5 дней

üėē�Ēą�đąďĊėąĚ"

Мы сделали яркие и привлекательные 
макеты, которые так и хочется 
рассмотреть подробнее. А куда 
торопиться, ещё минут 40 ехать 
до аэропорта или обратно в Москву. 
Даже в инстаграме Visit Tatarstan 
успеешь узнать ещё больше 
интересного о Татарстане.
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Любовь на расстоянии 
бывает!
Рекламная кампания приложения Ак Барс Онлайн 3.0

ûĊĐč

• Увеличить количество скачиваний 
мобильного приложения

• Перенаправить трафик из офисов 
в онлайн банкинг 

• Сформировать имидж 
современного цифрового банка

• Транслировать преимущества 
и выгоду онлайн сервисов Ак Барс 
Банк для разных аудиторий

• Привлечь новых клиентов

• Отстроиться от конкурентов через 
эмоциональные сообщения

ìąĉąĜč

• Проанализировать контент на сайте 
и в рекламе у конкурентов

• Выделить сильные и слабые 
стороны Ак Барс Онлайн

• Разработать креативную концепцию 
на основе большой идеи 

• Раскрыть концепцию по каналам: 
наружная реклама, интернет 
реклама, контент для социальных 
сетей, indoor-реклама, e-mail 
рассылка, изображения для сайта 

• Реализовать рекламную кампанию

üėē�đĠ�ĖĉĊĐąĐč

1. Проанализировали рекламные 
сообщения конкурентов

2. Выделили сильные и слабые 
стороны приложения

3. Сформировали матрицу 
позиционирования бренда

4. Нашли инсайты целевой аудитории

5. Разработали 4 концепции 
рекламной кампании 

6. Раскрыли выбранную концепцию 
на все каналы продвижения

7. Провели 2 фотосессии 

8. Разработали макеты для всех 
каналов продвижения B
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Наконец-то вы дома!
Годовая рекламная кампания 
для застройщика Унистрой

ó�ďĐčĊĒėĊ

Унистрой — застройщик 
федерального уровня и лидер 
рынка недвижимости Татарстана. 
Компания уже 23 года создаёт жилые 
комплексы, кварталы, микрорайоны, 
где хорошо жить, развиваться и быть 
счастливым. И всё это в 7 регионах 
РФ.

ìąĉąĜč

• Изучить конкурентов

• Разработать креативную концепцию 
с упором на эмоции и юмор

• Предусмотреть раскрытие идеи 
на всех торговых преимуществах 
продукта и акциях компании, 
а их больше 20

• Разработать контент для всех 
рекламных каналов: радио ролики, 
макеты для наружной рекламы, 
indoor рекламы и digital-билбордов, 
макеты для наружки, изображения 
для сайта, интернет-рекламы и соц. 
сетей

• Запустить годовую рекламную 
кампанию в трёх городах

üėē�đĠ�ĖĉĊĐąĐč

На визуалах рекламных макетов мы 
отобразили ситуации, в которых яркие 
жильцы раскрывали неожиданные 
для их образа таланты, увлечения 
и повадки:

• Байкер вязал свитер с котом

• Учительница читала рэп с сыном

• Хоккеист играл в зайчика с дочкой

В течение года герои показывали 
настоящие стороны своей личности, 
а под Новый год выяснилось, что 
это одна большая семья. На работе 
они отважные и серьёзные, а дома — 
искренние и душевные.
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Горящий билборд
Рекламная кампания для продажи 
свободных конструкций
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КЛИКАЙТЕ И СМОТРИТЕ

https://go.akbars.ru/aurum?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=aurum_april_2020&utm_content=ST:g%7CS:%7CAP:%7CPT:%7CP:%7CDT:c%7CRI:1012054%7CRN:1012054%7CCI:9832042304%7CGI:105462071972%7CPI:kwd-897618442209%7CAI:430807080847%7CKW:%D0%BA%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B0%20%D0%B0%D1%83%D1%80%D1%83%D0%BC&utm_term=%D0%BA%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B0%20%D0%B0%D1%83%D1%80%D1%83%D0%BC&gclid=Cj0KCQjwtZH7BRDzARIsAGjbK2atk5dajcBld67ww-ysV5vj4aGxy5m_t9NWxDepLzJ3Meg01DHnm90aAsWfEALw_wcB
https://go.akbars.ru/aurum?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=aurum_april_2020&utm_content=ST:g%7CS:%7CAP:%7CPT:%7CP:%7CDT:c%7CRI:1012054%7CRN:1012054%7CCI:9832042304%7CGI:105462071972%7CPI:kwd-897618442209%7CAI:430807080847%7CKW:%D0%BA%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B0%20%D0%B0%D1%83%D1%80%D1%83%D0%BC&utm_term=%D0%BA%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B0%20%D0%B0%D1%83%D1%80%D1%83%D0%BC&gclid=Cj0KCQjwtZH7BRDzARIsAGjbK2atk5dajcBld67ww-ysV5vj4aGxy5m_t9NWxDepLzJ3Meg01DHnm90aAsWfEALw_wcB




ôĕēđē�ĖąĎė�ĔēĔąĐ�ć�ĈąĐĊĕĊģ�ĐĘĜĝčĚ�
ĔĕēĊďėēć�7LOGD��ìēĐēėĠĊ�ĕĘďč���
Ăėē�đĠ�Ĕĕē�ĉčČąĎĒĊĕą�





åï�æåõö�35,9$7(
ôĕēđē�ĖėĕąĒčěą�ē�ĔĕĊđčąĐġĒēđ�
ēĆĖĐĘċčćąĒčč�ĆąĒďą



ŰƑƎƋƓƘ�

ìąčĒėĊĕĊĖēćąėġ�ĔēėĊĒěčąĐġĒēĈē��
ďĐčĊĒėą�č�ĔēĆĘĉčėġ�ĔēČćēĒčėġ�
đĊĒĊĉċĊĕĘ

åď�æąĕĖ�æąĒď�
����ēęčĖą�Ĕē�ćĖĊĎ�õēĖĖčč��
����ęčĒąĒĖēćĠĚ�ĘĖĐĘĈ

żƋƑƎ�żƋƑƎ�

å ï � æ å õ ö � 3 5 , 9 $ 7 (



ôĕēąĒąĐčČčĕēćąėġ��
Ĕĕēđē�ĖėĕąĒčěĠ�ĉĕĘĈčĚ�ĆąĒďēć

õąČĕąĆēėąėġ�ĖąĎė�Ēą�7LOGD

÷ĕąĒĖĐčĕēćąėġ�ēĆĕąČ�ĒąĉĥċĒēĈē��
č�ĔĕĊđčąĐġĒēĈē�ĆąĒďą�ęĊĉĊĕąĐġĒēĈē�ĘĕēćĒĤ

õąĖĖďąČąėġ�ē�ćĠĈēĉąĚ�ĔĕĊđčąĐġĒēĈē�
ēĆĖĐĘċčćąĒčĤ�ĔĕēĖėĠđ�č�ĔēĒĤėĒĠđ�ĖĐēĈēđ

õąĖĖďąČąėġ�ē�đēĆčĐġĒēđ�ĔĕčĐēċĊĒčč��
åď�æąĕĖ�óĒĐąĎĒ

ŭƆƊƆƝƎ�ŭƆƊƆƝƎ�

01

03

05

02

04

å ï � æ å õ ö � 3 5 , 9 $ 7 (



ü÷ó�ñĀ�
öéêðåðí"

íČĘĜčĐč�Ĕĕēđē�ĖėĕąĒčěĠ��
ĔĕĊđčĘđ�ĖĊĈđĊĒėą�ĉĕĘĈčĚ�ĆąĒďēć

õąČĕąĆēėąĐč�ĖėĕĘďėĘĕĘ�ĖąĎėą

òąĔčĖąĐč�ĔēĒĤėĒĠĎ�č�ĥđďčĎ�ėĊďĖė�

õąČĕąĆēėąĐč�ĔĕēėēėčĔ��
č�ĉčČąĎĒ�ďēĒěĊĔěčģ�ĖėĕąĒčěĠ

öēČĉąĐč�ēĆğĥđĒĠĊ�čČēĆĕąċĊĒčĤ��
ēĆğĊďėēć

å ï � æ å õ ö � 3 5 , 9 $ 7 (



öåî÷
÷ąĒĉĊđ�ĖĉĊĕċąĒĒēĈē�ČēĐēėēĈē��
č�ĔĕčĈĐĘĝĥĒĒēĈē�ĖčĒĊĈē��
ć�ęčĕđĊĒĒēđ�ĖėčĐĊ�ėĕąĒĖĐčĕĘģė�
ĖėąėĒēĖėġ�č�ĘćĊĕĊĒĒēĖėġ�ĆąĒďą�

ïðíïåî÷ê�í�öñó÷õí÷ê

https://go.akbars.ru/aurum?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=aurum_april_2020&utm_content=ST:g%7CS:%7CAP:%7CPT:%7CP:%7CDT:c%7CRI:1012054%7CRN:1012054%7CCI:9832042304%7CGI:105462071972%7CPI:kwd-897618442209%7CAI:430807080847%7CKW:%D0%BA%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B0%20%D0%B0%D1%83%D1%80%D1%83%D0%BC&utm_term=%D0%BA%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B0%20%D0%B0%D1%83%D1%80%D1%83%D0%BC&gclid=Cj0KCQjwtZH7BRDzARIsAGjbK2atk5dajcBld67ww-ysV5vj4aGxy5m_t9NWxDepLzJ3Meg01DHnm90aAsWfEALw_wcB
https://go.akbars.ru/aurum?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=aurum_april_2020&utm_content=ST:g%7CS:%7CAP:%7CPT:%7CP:%7CDT:c%7CRI:1012054%7CRN:1012054%7CCI:9832042304%7CGI:105462071972%7CPI:kwd-897618442209%7CAI:430807080847%7CKW:%D0%BA%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B0%20%D0%B0%D1%83%D1%80%D1%83%D0%BC&utm_term=%D0%BA%D0%B0%D1%80%D1%82%D0%B0%20%D0%B0%D1%83%D1%80%D1%83%D0%BC&gclid=Cj0KCQjwtZH7BRDzARIsAGjbK2atk5dajcBld67ww-ysV5vj4aGxy5m_t9NWxDepLzJ3Meg01DHnm90aAsWfEALw_wcB






Стратегия продвижения 
онлайн-сервиса для покупки 
и продажи спецтехники Телау

Telay 

О КЛИЕНТЕ

Телау — первый онлайн-сервис для 
покупки и продажи спецтенхики. Компания 
занимается продажей и доставкой техники 
по всей России напрямую от заводов.

СУТЬ ПРОЕКТА

В Телау придумали новый сервис для 
бизнеса и стали первыми на рынке 
спецтехники. Цель компании — сделать 
покупку спецтехники понятной, прозрачной 
и безопасной.

ЦЕЛИ

Маркетинговые 

• Вывести сервис на рынок 

• Увеличить продажи спецтехники 

• Отстроить Телау от конкурентов 

• Закрепить новый способ покупки 
спецтехники  

Коммуникационные

• Рассказать о сервисе через промо-сайт 

• Сформировать имидж современного 
и надёжного сервиса 

• Сформировать доверие к сервису



Telay 

Что мы сделали

Провели аудит и разработали технические 
рекомендации по улучшению работы 
онлайн-сервиса 

Разработали стратегию продвижения сервиса 

Разработали и запустили промо-сайт 

Разработали медиаплан размещения интервью, 
новостных материалов и рекламных баннеров 
в ключевых регионах



Telay 

Промосайт:

Telau.ru

http://o-telau.ru
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Шаблон презентации для ПАО «Сбербанк»



Шаблон презентации для ПАО «Сбербанк»




