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Введение

«Рекламное .агентство .«Проспект», .лидер .продаж .рекламных .площадей .в .Петербургском .метропо-
литене, .предлагает .проведение .рекламных .кампаний .на .эксклюзивных .условиях 

Отличительные особенности агентства:

- Многолетний опыт работы на рынке размещения рекламы в метро.
- Квалифицированный персонал, прошедший стажировку в ведущих рекламных агентствах города.
- Знание и понимание специфики планирования кампаний в метрополитене.
- Понимание потребностей и особенности работы рекламных агентств.
- Доступ к статистическим данным метрополитена.
- Полный клиентский сервис.
- Медиапланирование.
- Собственная производственная база по изготовлению рекламных материалов.
 -Post-campaign, фото и видео-отчеты.
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1  .Общие .сведения

1 1 .Схема .Петербургского .метрополитена
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я 1 2 .Краткая .справка

Петербургский метрополитен - это: 
• 5 линий сообщения; 
• 67 станции; 
• 74 вестибюля;
• 7 пересадочных узлов;  
• 1720 вагонов подвижного состава;
• Пассажиропоток – около 2,77 млн. пассажиров ежедневно (данные за июнь 2017 г.)

Уникальная рекламно-информационная сеть метрополитена обеспечивает: 
• охват большинства трудоспособного населения города с любой необходимой частотой рекламоконтактов;
• высокую эффективность коммуникаций за счет широкого спектра типов рекламоносителей; 
• большую ёмкость рекламного обращения;
• высокое качество и уникальную продолжительность рекламных  контактов; 
• независимость от сезонов; 
• лояльность аудитории к рекламным обращениям: социологические исследования подтверждают – 

более 90 процентов респондентов настроено наиболее лояльно именно к рекламе в метро.

Рекламная кампания в Петербургском метрополитене позволяет осуществить эффективное комплекс-
ное решение задач максимального охвата населения Петербурга и направленного воздействия на целе-
вую потребительскую группу: взрослое трудоспособное население города.

С точки зрения максимальной эффективности использования метрополитена, как рекламного канала, 
имеет смысл создание информационно-имиджевого пространства на его территории, с задействованием 
соответствующих видов рекламоносителей.
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 1 линия 2 линия 3 линия 4 линия 5 линия Итого по метро

Количество станций / вестибюлей 19/23 18/20 10/10 8/8 12/13 67/74

Длина линии, км. 29,65 30,1 22,6 11,21 20,04 113,6

Время хода состава по линии, мин. 44 47 33 18 31 ---

Количество вагонов на линиях 517 440 264 238 261 1 720

Общий объем пассажироперевозок 
за сутки (тыс. пасс.)

887 761 878 070 376 601 282 949 350 239 2 775 619

Количество вагонов в составе 8 6 6 6 6 ---

Количество железнодорожных  
вокзалов/станций

4/1 0/2 1/2 1/0 1/1 7/6



7

1 
 .О

б
щ

и
е .

св
ед

ен
и

я 1 4 .Пассажиропоток .по .станциям .(данные .за .июнь .2017 .г )

Линия .1

Станция
Количество 
пассажиров 

в месяц

Количество 
пассажиров 

в день

пр. Ветеранов-1 600 314 20 010

пр. Ветеранов-2 1 997 594 66 586

Ленинский пр.-1 1 344 075 44 802

Ленинский пр.-2 303 650 10 122

Автово 1 585 187 52 840

Кировский завод 1 087 661 36 255

Нарвская 1 484 917 49 497

Балтийская 1 454 650 48 488

Технологический институт-1 321 493 10 716

Пушкинская 900 157 30 005

Владимирская 905 265 30 175

пл. Восстания-1 1 715 528 57 184

пл. Восстания-2 1 890 349 63 012

Чернышевская 1 716 587 57 220

пл. Ленина-1 1 557 910 51 930

пл. Ленина-2 437 432 14 581

Выборгская 807 700 26 923

Лесная 1 007 490 33 583

пл. Мужества 900 139 30 005

Политехническая 749 567 24 986

Академическая 1 600 799 53 360

Гражданский пр. 1 565 497 52 183

Девяткино 698 866 23 296

26 632 826 887 761

Линия .2

Станция
Количество 
пассажиров 

в месяц

Количество 
пассажиров 

в день
Купчино-1 1 571 563 52 385

Купчино-2 858 874 28 629

Звездная 1 140 280 38 009

Московская-1 686 823 22 894

Московская-2 1 806 404 60 213

Парк Победы 1 173 209 39 107

Электросила 858 578 28 619

Московские Ворота 748 323 24 944

Фрунзенская 477 451 15 915

Техн-й Ин.-2 1 094 956 36 499

Сенная 1 492 113 49 737

Невский пр.-1 912 368 30 412

Невский пр.-2 922 615 30 754

Горьковская 1 850 252 61 675

Петроградская 1 317 996 43 933

Черная речка 1 564 527 52 151

Пионерская 2 295 044 76 501

Удельная 1 035 791 34 526

Озерки 1 490 877 49 696

Пр. Просвещения 2 397 451 79 915

Парнас 646 600 21 553

26 342 094 878 070
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я Линия .3

Станция
Количество 
пассажиров 

в месяц

Количество 
пассажиров 

в день

Приморская 1 758 835 58 628

Василеостровская 2 150 155 71 672

Гостиный Двор 1 266 303 42 210

Маяковская 971 160 32 372

Пл.Ал.Невского-1 949 459 31 649

Елиэаровская 1 025 691 34 190

Ломоносовская 1 181 929 39 398

Пролетарская 602 376 20 079

Обухово 335 026 11 168

Рыбацкое 1 057 107 35 237

11 298 040 376 601

Линия .5

Станция
Количество 
пассажиров 

в месяц

Количество 
пассажиров 

в день

Международная 1 075 070 35 836

Бухарестская 362 923 12 097

Волковская 262 073 8 736

Обводный канал 656 238 21 875

Звенигородская 656 839 21 895

Садовая 990 795 33 026

Адмиралтейская 998 231 33 274

Спортивная 822 219 27 407

Чкаловская 1 052 444 35 081

Крестовский остров 456 496 15 217

Старая деревня 1 389 417 46 314

Комендантский пр. 1 784 413 59 480

10 507 159 350 239
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 ) Линия .4

Станция
Количество 
пассажиров 

в месяц

Количество 
пассажиров 

в день
Дыбенко 1 606 541 53 551

Пр. Большевиков 1 747 809 58 260

Ладожская-1 2 230 953 74 365

Новочеркасская 1 157 044 38 568

Пл.Александра Невского-2 306 761 10 225

Лиговский пр. 616 043 20 535

Достоевская 224 632 7 488

Спасская 598 673 19 956

8 488 455 282 949
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я 1 5 .Другие .статистические .данные

№ Наименование показателей Единица измерения Количество

1 Количество станций без эскалаторов станция 7

2 Количество станций с эскалаторами станция 60

3 Количество эскалаторов эскалатор 263

4 Количество турникетов турникетов на вход 587

5 Количество депо депо 6

6 Количество траволаторов траволатор 6
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2  .Размещение .рекламы .в .вагонах .метрополитена

2 1 .Схема .размещения .рекламных .мест .в .вагонах .метро

1. Постер в простенке А3
2. Постер в простенке А2
3. Рекламный модуль на схеме метро
4. Стикер двусторонний на стекле А3
5. Стикер двусторонний на стекле А2

6. Стикер двусторонний на форточке
7. Стикер двусторонний на стекле двери
8. Стикер односторонний над дверью
9. Стикер односторонний над окном
10. Стикер односторонний – справа и слева  
над дверью
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2 2 .Общее .количество .мест .(форматов) .в .вагонах .на .01 01 2018 .г 

Наименование 
Номер  

на схеме 1 линия 2 линия 3 линия 4 линия 5 линия Итого  
по метро

Постер в простенке A3 1 3 796 3 091 1 293 1 708 1 912 11 800

Постер в простенке A2 2 4 094 3 108 1 731 1 646 1 744 12 323

Рекламный модуль 
 на схеме метро 

3 1 551 1 320 792 714 783 5 160

Стикер двусторонний  
на стекле  А3

4 2 068 1 760 1 056 952 1 044 6 880

Стикер двусторонний  
на стекле А2

5 2 068 1 760 1 056 952 1 044 6 880

Стикер двусторонний  
на форточке 

6 3 102 2 640 1 584 1 428 1 566 10 320

Стикер двусторонний  
на стекле двери 

7 8 272 7 040 4 224 3 808 4 176 27 520

Стикер односторонний  
над дверью 

8 3 816 3 502 432 1 904 2 088 11 742

Стикер односторонний  
над окном 

9 4 973 2 749 4 896 1 470 1 920 16 008

Стикер односторонний  
сбоку справа и слева  

над дверью
10 6 998 6 730 3 390 3 618 4 006 24 742

На бортах вагонов  1 034 880 528 476 522 3 440

Кол-во вагонов 517 440 264 238 261 1 720

2 
 .Р

аз
м

ещ
ен

и
е .

р
ек

ла
м

ы
 .в

 .в
аг

о
н

ах
 .м

ет
р

о
п

о
ли

те
н

а



12

2 3 .Фотоописание

1. Постер в простенке А3

Формат: 0,30x0,42 м 
Расположение: В простенке между окном и 
дверьми, на уровне глаз стоящих у дверей 
пассажиров. 
Охват: Внутри вагона – пассажиры, стоящие  
у дверей, а также сидящие напротив. 
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Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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2. Постер в простенке А2

Формат: 0,60x0,42 м
Расположение: В простенке между окном и 
дверьми, на уровне глаз стоящих у дверей 
пассажиров. 
Охват: Внутри вагона – пассажиры, стоящие у 
дверей, а также сидящие напротив.  

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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3. Рекламный модуль  
на схеме метро

На схеме метро – рекламный модуль: Носитель 
состоит из двух частей – в верхнем поле 
размещается непосредственно рекламное 
обращение, в нижнем поле – карта 
метрополитена.
Формат: 0,42x0,15 м, в верхней части схемы, 
постера (А2)
Расположение: В простенке между окном и 
дверьми, на уровне глаз стоящих у дверей 
пассажиров. 
Охват: Внутри вагона – пассажиры, стоящие у 
дверей, а также сидящие напротив. 

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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4. Стикер двусторонний  
на стекле А3

Формат: 0,30x0,42 
Расположение: На стекле окна вагона, на уровне 
глаз сидящих напротив пассажиров.
Охват: Внутри вагона – пассажиры, сидящие 
напротив, а также стоящие в проходе. С 
наружной стороны вагона – пассажиры, 
ожидающие поезда на платформе. 

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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5. Стикер двусторонний  
на стекле А2

Формат: 0,60x0,42 м
Расположение: На стекле окна вагона, на уровне 
глаз сидящих напротив пассажиров.
Охват: Внутри вагона – пассажиры, сидящие 
напротив, а также стоящие в проходе. С 
наружной стороны вагона – пассажиры, 
ожидающие поезда на платформе. 

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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6. Стикер двусторонний  
на форточке

Формат: 0,5x0,12 м. 
Расположение: На форточке окна вагона. Самый 
близкий к уровню зрения пассажиров.
Охват: Внутри вагона – пассажиры, сидящие 
напротив, а также стоящие в проходе. С 
наружной стороны вагона – пассажиры, 
ожидающие поезда на платформе. 

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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7. Стикер двусторонний  
на стекле двери

Формат: 0,35x0,15 м. 
Расположение: На стекле дверей вагона.
Охват: Краткий визуальный контакт – со 
всеми входящими и выходящими из вагонов 
пассажирами. Продолжительный визуальный 
контакт – с пассажирами, находящимися у 
дверей поезда внутри вагона и с пассажирами, 
ожидающими поезда на платформе.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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8. Стикер односторонний  
над дверью

Формат: 1,0x0,155 м.
Расположение: Над дверью вагона, 
горизонтальный формат.
Охват: Внутри вагона – пассажиры, стоящие у 
дверей, а также сидящие напротив.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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9. Стикер односторонний  
над окном

Формат: 0,42x0,135 м. 
Расположение: Над окном вагона. 
Охват: Внутри вагона – пассажиры, сидящие на 
противоположном сиденье, а также стоящие 
в проходе..

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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10. Стикер односторонний –  
справа и слева над дверью

Формат: 0,4x0,155 м. 
Расположение: Над дверью вагона, 
горизонтальный формат. 
Охват: Внутри вагона – пассажиры, стоящие у 
дверей, а также сидящие напротив..

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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Реклама на бортах вагонов:

Формат: Размер рекламного поля до 74 кв. м. 
Расположение: На бортах вагона. 
Охват: Нестандартный, имидживый вариант 
рекламы. Визуальный контакт – со всеми 
входящими и выходящими из вагонов 
пассажирами. Продолжительный визуальный 
контакт – с пассажирами, ожидающими поезда 
на платформе.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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3  .Размещение .рекламы .на .станциях

3 1 .Общее .количество .мест .(форматов) .на .станциях .
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Электрифицированные . .
рекламоносители

№ Рекламоноситель Количество

1
Лайтбокс на балюстраде 0,6x0,9 м
(двусторонний)

973 шт.

2 Лайтбокс 0,8x1,2 м (двусторонний) 374 шт.

3 Лайтбокс 1,2x1,8 м 356 шт.

4 Лайтбокс 0,8x1,2 м (односторонний) 316 шт.

5 Лайтбокс 2,5x1,0 м 84 шт.

6 Лайтбокс 3,0x1,5 м 21 шт.

7 Лайтбокс 5,0x1,6 м 29 шт.

7 Лайтбокс 0,6x0,9 м (односторонний) 18 шт.

8 Световая панель 1,8x0,9 м (над кассами) 5 шт.

9 Световая панель 0,6х0,9 м (у касс) 28 шт.

Неэлектрифицированные . .
рекламоносители

№ Рекламоноситель Количество

1
Постеры на турникетных установках  
0,3x0,4 м

587 шт.

2 Щит 4,0x2,0 м 388 шт.
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3 2 .Электрифицированные .рекламоносители .
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1. Лайтбокс на балюстраде

Формат: 0,6x0,9 м. (двусторонний)
Описание: расположены на стойках на 
балюстрадах эскалаторов, на одной, двух или 
трех балюстрадах до 10 лайтбоксов в ряд с 
интервалом 9-14 м. имеют 2 стороны – на спуск 
и на подъем.
Количество: 973.шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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2. Стандартный лайтбокс

Формат: 0,8x1,2 м. (двусторонний)
Описание: расположены на стойках и кабинах 
внизу и вверху эскалаторов, на стойках у 
лестниц, на консолях. Имеются на всех станциях 
и в 5 переходах, обеспечивая 100% охват 
пассажиров.
Количество: 374 шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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3. «Сити» лайтбокс

Формат: 1,2x1,8 м.
Описание: рекламоноситель данного формата 
расположен практически на всех станциях 
метрополитена.  Аналог городского СИТИ-
формата. 
Количество: 356 шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места



27

3 
 .Р

аз
м

ещ
ен

и
е .

р
ек

ла
м

ы
 .н

а .
ст

ан
ц

и
ях

3 
2 .

Э
ле

кт
р

о
ф

и
ц

и
р

о
ва

н
н

ы
е .

р
ек

ла
м

о
н

о
си

те
ли

4. Стандартный лайтбокс

Формат: 0,8x1,2 м. (односторонний)
Описание: расположены на колоннах, арках и 
фронтальных стенах в вестибюлях станций.
Количество: 316 шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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5. Крупногабаритный лайтбокс

Формат: 2,5x1,0 м.
Описание: крупногабаритные 
рекламоносители, расположенные на арках и 
лобовинах станций и уличных переходов.
Количество: 84 шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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6. Крупногабаритный лайтбокс

Формат: 3,0x1,5 м.
Описание: крупногабаритные рекламоносители, 
расположенные на арках и лобовинах станций.
Количество: 21 шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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7. Крупногабаритный лайтбокс

Формат: 5,0x1,6 м.
Описание: крупногабаритные рекламоносители, 
расположенные на арках и лобовинах станций.
Количество: 29 шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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7. Световая панель

Формат: 0,6x0,9 м. (односторонний)
Описание: Расположены на 11 оживленных 
станциях на арках и колоннах у платформы и в 
вестибюлях станций.
Количество: 18.шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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8. Световая панель

Формат: 1,8x0,9 м.
Описание: световые панели в вестибюлях над 
кассами.
Количество: 5 шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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3 3 .Неэлектрифицированные .рекламоносители .
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1. Рамки на турникетных конструкциях

Формат: 0,3x0,4 м.
Описание: турникетные конструкции в 
вестибюлях 67 станций метрополитена.
Количество: 587 шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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2. Путевые щиты

Формат: 4,0x2,0 м.
Описание: Щиты, расположенные на путевых 
стенах станций открытого типа, аналог 
наружных щитов формата 6,0x3,0 м.
Количество: 388 шт.

Рекламоноситель
(формат указан  ширина/высота)Фото места
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4  .Звуковая .реклама

4 1 .Звуковое .объявление

4
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Самый оперативный вид рекламы с большой аудиторией охвата. 
Около 15-20 тысяч человек одновременно слышат передаваемую в час «пик» информацию. Статисти-

ческие исследования показали, что 85,7% пассажиров стоя на эскалаторе воспринимают транслируемые 
объявления. 

Звуковое объявление транслируется по всем технически исправным станциям метрополитена одно-
временно.

В 2010 году была произведена модернизация оборудования звукового канала, что позволило создать КАЧЕ-
СТВЕННО НОВЫЙ продукт звуковой рекламы. В результате проведенных работ данное направление приобрело 
следующий вид:

• новая цифровая сеть аудио-рекламы и информации;
• новые кабельные линии, более 1000 динамиков новой модификации;
• расширенный частотный диапазон вещания от 300 гц до 12500 гц;
• возможность прослушивания информационных, имиджевых, музыкальных роликов;
• Улучшенная звукопередача позволяет качественно воспроизводить звуковые ролики, типичные для 

радио.
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5  .Основные .показатели .эффективности .рекламы .в .метро

На основании результатов, полученных компанией TNS (Санкт-Петербург) в августе 2010 года в ходе опроса, 
оценивались следующие показатели эффективности рекламных носителей в метро (термины, используемые 
для обозначения показателей, являются условными):

• Общий охват – доля пассажиров метро, которые обращают внимание на данный тип рекламного носителя 
хотя бы изредка (всегда, часто, время от времени или редко)

• Регулярный охват – доля пассажиров метро, которые обращают внимание на данный тип рекламного но-
сителя регулярно (всегда, часто или время от времени)

• Стабильный охват – доля пассажиров метро, которые обращают внимание на данный тип рекламного но-
сителя постоянно (всегда или часто)

Кроме того, для восьми типов носителей оценивались показатели эффективности из расчета средних 
значений запоминаемости конкретных рекламных кампаний на данном типе носителя:

• Месячный охват – доля пассажиров метро, обративших внимание на конкретное изображение рекламы в 
течение периода последних 30 дней пользования метро

• Охват за 1 поездку – доля пассажиров метро, обративших внимание на конкретное изображение рекламы 
в течение данной поездки

Следует учитывать, что показатели Месячного охвата и Охвата за 1 поездку, оцениваемые для конкретных 
рекламных кампаний, в значительной степени зависят от типа рекламной кампании, выбранной для оценки; в 
ходе данного исследования оценка проводилась с использованием образцов рекламных кампании известных 
марок с масштабным размещением в метро; показатели эффективности в случае рекламных кампаний с огра-
ниченным размещением и/или менее известных марок будут иметь более низкие показатели

Все показатели, приведенные в отчете, рассчитаны от численности всех опрошенных на данном типе 
точки опроса (при спуске с эскалаторов/на выходе из вагонов).
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е 5 1 .Степень .внимания .к .рекламным .носителям .в .метрополитене

Base: N=300
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е 5 2 .Оценка .эффективности .рекламных .носителей .в .метрополитене: .сводная .таблица

% от числа всех опрошенных
Оценка степени внимания к данному типу носителя

Средняя запоминаемость конкретной 
РК на носителе

Общий охват Регулярный охват Стабильный охват Месячный охват Охват за 1 поездку

Реклама в вагонах метро
Стикер двусторонний  

на стекле двери
95,3 88 67 83 57,3

Стикер односторонний 
 над дверью

97,3 85 56,7 78,3 43

Стикер двусторонний на стекле А2 95,6 83,6 57,3 68,7 38

Постер в простенке А2 94 82,7 53,7 47 21

Реклама на станциях метро
Лайтбоксы 0,6x0,9  

на балюстрадах эскалаторов 96,3 90,3 73,6 75,3 43,3

Щит 4,0x2,0 м на путевых стенах 93,9 82,6 58,3  ---  --- 

Звуковая реклама на эскалаторах 85,7 74 51  ---  --- 

Лайтбокс 1,2x1,8 сити-формата 86,2 62 49 73,3 38,75

Крупногабаритные лайтбоксы 84,6 72,6 50,3 61,7 38,3

Плакат на турникетных 
конструкциях

79 57,3 33,3 70,7 40,3
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е 5 3 .Затраты .времени .на .пользование .метро .в .будние .и .в .выходные .дни .
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е 5 4 .Социально-демографический .портрет .пассажиров .петербургского .метрополитена

* Affinity Index показывает различие между структурой пассажиров метро и структурой всего населения СПб в возрасте 16-55 лет
* Описание значения показателя Affinity Index приведено на следующей странице
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* Affinity Index показывает различие между структурой пассажиров метро и структурой всего населения СПб в возрасте 16-55 лет
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е 5 5 .Потребительские .характеристики .пользователей .петербургского . .метрополитена

* Affinity Index показывает различие между структурой пассажиров метро и структурой всего населения СПб в возрасте 16-55 лет
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5 6 .Проведение .свободного .времени .пользователями .петербургского .метрополитена
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* Affinity Index показывает различие между структурой пассажиров метро и структурой всего населения СПб в возрасте 16-55 лет


