
Комплексный PR для 
решения Ваших 
бизнес-задач

… //



Об агентстве

… //



16 лет работы в интересах клиентов

… //

Накопив немалый опыт 
работы в ведущих 
международных 
издательских домах и PR-
агентствах, в 2010 году мы 
объединились в одну 
дружную команду и стали 
большой семьей. 
Устремляясь к единой 
цели, каждый выполняет 
свою роль, достигая таким 
образом эффекта 
синергии.

BBAgency сегодня - это PR-
агентство, которое 
разрабатывает уникальные 
решения в привязке к 
бизнес-стратегии наших 
клиентов. Мы работаем как с 
классическими СМИ, такими 
как ТВ, журналы, газеты и 
сайты, так и с новыми медиа: 
Telegram, YouTube, VK, 
подкасты. Наши эксперты 
выступают на мероприятиях 
и участвуют в 
профессиональных премиях 
и рейтингах.

Мы понимаем, что жизнь не стоит на месте — всё вокруг меняется. И это удивительное время 
открывает новые горизонты и возможности перед нами, а значит, и перед нашими 
клиентами.

Б2Бизнес (экс. 
BBAgency) — PR-
агентство для бизнеса

Труд. Уважение. Умение общаться. 
Порядочность. Ответственность. Традиции.

Совладелицы BBAgency,
Екатерина Королева и Евгения Пруслина



Людмила 
Киселева
PR-специалист

Команда

Ольга
Меншутина
Продюсер

Юлия
Земскова
Руководитель PR

Ася
Зуйкова
Райтер

Катерина 
Пригорева
Райтер

Анна
Рабчук
Помощник 
продюсера

… //

Ефим 
Задорожин
Младший PR-
специалист

Анна
Буканова
PR-специалист

Борис 
Ломовский
PR-специалист

Инна 
Флусова
PR-специалист

Инна
Василевская
Директор по 
развитию 

Михаил 
Комаров
Арт-директор

Нина
Березина
Младший PR-
специалист

Игнат 
Кушнарёв
PR-специалист

Анастасия 
Рубанова
Дизайнер

Илья
Жуков
Младший PR-
специалист



Наши уникальные преимущества

ПОГРУЖЕНИЕ
Изучаем специфику 
каждого бренда, 
погружаемся в продукт,
имплантируемся
в компанию, расставляем 
PR-приоритеты

Партнерские программы

PR-стратегия
Выстраиваем эффективную 
PR-стратегию в синергии
с бизнесом клиента 

GR-коммуникации
Используем GR-коммуникации в 
случае, когда это эффективно

Инфоповоды

Разрабатываем внутренние и 
внешние информационные 
поводы, инициируем 
публикации, придумываем 
креативные спецпроекты

Influence-маркетинг

Подключаем influence-маркетинг,  
налаживаем партнерские 
отношения с целевыми группами 
через амбассадоров

Создаем партнерские программы, усиливающие бренд

… //

Станьте нашим 
клиентом, и вы 
получите 
ответственного 
партнера для 
вашего бизнеса

Анализируем 
проделанную 
работу. 
Предоставляем 
развернутые 
результаты. 
Соблюдаем 
четкие KPI.



BBAgency в цифрах

CSI

Уровень 
удовлетворенности 
клиентов

С 2010 года успешно работаем 
с российскими компаниями и 
госпроектами 98% клиентов —

готовы рекомендовать 
нас (NPS)

300 публикаций в месяц  —
в среднем инициируется 
нашим агентством

360 градусов —
горизонт работы 
нашей команды

… //
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Подтвержденная экспертиза

… //



Отзывы клиентов

… //



Наши клиенты

… //



Кейсы

… //



УСЛУГИМеждународная
транспортно-логистическая компания

HOLDING-FINANCE BROKER

ТОП деловых СМИ
в первый месяц работы 

250 уникальных публикаций
за первый год 

50+ квалифицированных лидов,
с частичной конвертацией в контракты 

№ 1 в медиаполе по теме ВЭД с Индией, 
включая верхние позиции в Google и Яндекс
 

67 000 000
media outreach
суммарный за год

Регулярное спикерство
На радио «Бизнес FM».
Авторство колонки на Forbes.ru 
в ТОП деловых СМИ.

Задача

Вывести бренд в ключевые 
федеральные и отраслевые СМИ

Решения

Комплексная PR-кампания в формате внешнего пресс-офиса с первых дней работы. 

1Медиапланирование и 
экспертная интеграция. 
Сформированы ключевые сообщения 
и выстроена стратегия экспертного 
присутствия первых лиц. 

2Таргетированная работа со СМИ.
Материалы адаптированы под 
редакционную специфику с целью 
обеспечить высокую конверсию и 
доверие журналистов.

3Ивент-маркетинг. Организовано 
участие в конференциях и панельных 
дискуссиях для усиления имиджа 
надежного партнера через прямое 
общение с рынком. 

4Гибкость стратегии.
Акцент на аналитику, участие
в формировании отраслевой политики. 
Это позволило оставаться в медиаполе 
даже в периоды кризиса. 

Результат

… //

Сформировать устойчивый 
экспертный статус руководителей

Увеличить паблицитный капитал 
и узнаваемость компании

Обеспечить гибкость 
коммуникаций в условиях 
меняющей внешней среды

 



УСЛУГИМеждународная
транспортно-логистическая компания

… //

Агентство 
выступило
не просто  
подрядчиком,
а стратегическим 
партнером, который 
говорит на одном 
языке с бизнесом, 
медиа и 
государственными 
структурами. 



ПРОИЗВОДСТВО/ПРОДУКТЫПродукты. Очаковский комбинат мясных ингредиентов 
(ОКПИ)

25 млн Суммарный pr value за проект 

800+

СУММАРНЫЙ 
MEDIA OUTREACH 
ЗА ПРОЕКТ

53 млн 
Публикаций в результате 2 недельной 
работы со СМИ

Публикации вышли во всех ТОП-СМИ:
 
✔ КоммерсантЪ
✔ РБК
✔ РИА
✔ 1 канал программа "Вечерний Ургант"

Задача

Привлечь внимание к компании 
через упаковку и трансляцию 
сильного инфоповода

Решения

1Познакомили широкий пул 
журналистов с компанией и топовыми 
экспертами. 2.Сформировали положительный образ 

компании и укрепили компанию в 
медиаполе

3Провели комплексную пиар-поддержку 
бренда 4Заполнение Медиаполя и создание 

паблицитного капитала бренда

Результат

… //

Укрепление позиции компании в 
медиаполе, рост МедиаИндекса

Наращивание паблицитного 

капитала

Комплексная пиар-поддержка 
бренда (внешний пресс-офис)

Проект занял 1 месяц



ПРОИЗВОДСТВО/ПРОДУКТЫ.B
2B
Продукты. Очаковский комбинат мясных ингредиентов (ОКПИ)

… //

Агентство 
выступило
не просто  
подрядчиком,
а говорит на оно 
языке с бизнесом, 
медиа и 
государственным
и структурами. 



EdTech / ОБРАЗОВАНИЕ / B2В

За один год проект прошел медийную трансформациюю: от электронной 
библиотеки к EdTech-компании федерального уровня 

55 млн Суммарный охват аудитории

500+ сообщений в СМИ из 70+ регионов

18 млн Суммарный value в год 
 

55 000 000
media outreach
суммарный за год

✔ Компанию упоминали издания более чем из 70 регионов 
России

✔ МедиаИндекс прибавил + 1500 пунктов, компания стала 
на втором месте по данному показателю, уступив только 
более широкому по аудитории проекту НЭБ

✔ Совокупный охват аудитории, которая так или иначе 
взаимодействовала 
с брендом составил 55 млн человек.

Задача
Освещение проекта в федеральных и 
региональных СМИ

Повышение узнаваемости компании в 
регионах за счет местных СМИ

Решения

1Расширить позиционирование 
компании от локальной 
электронной библиотеки до 
федерального EdTech-проекта

2Посеять ежегодный рейтинг 
читательской активности вузов в 
более чем 150 источниках из разных 
регионов России

3Заявить о компании как о ньюсмейкере, 
новости компании регулярно 
публикуются в ТОП-СМИ 4Повысить узнаваемость компании в СМИ

Результат

… //

Трансляция инфоповодов компании

Создание прочных отношений с 
федеральными и региональными СМИ

Работа с личным брендом основателя 
компании

Наращивание паблицитного 
капитала и Медиаиндекса

EdTech компания в сфере электронного образования
Кейс – призер премии "Пресс-служба года 2025" 



EdTech / ОБРАЗОВАНИЕ EdTech компания в сфере электронных библиотечных систем

… //

Агентство 
выступило
не просто  
подрядчиком,
а стратегическим 
партнером, 
который говорит 
на одном языке с 
бизнесом, медиа 
и 
государственным
и структурами. 



МЕРОПРИЯТИЕ / B2В

Выставка укрепила статус ключевого делового события и задала 
тональность всей повестке туристического рынка в 2025 г.

200+ журналистов СМИ 
аккредитованных на 
мероприятие

2820+ упоминаний в СМИ 

✔ Широкое освещение в СМИ
✔ Материалы о выставке в 

ключевых медиа
✔ Позиционирование 

мероприятия как 
международной платформы 
для диалога

Задача
Обеспечить постоянное присутствие 
выставки в медиаполе

Сформировать устойчивое 
позиционирование как главной 
площадки туристического рынка

Решения

1Серия аналитических материалов 
и пресс-релизов, актуальные 
данные по рынку 2Коммуникация с участниками 

выставки и экспонентами, выявляя 
фактуру, упаковка для СМИ

3Экспертное позиционирование 
руководства 4Активная работа со СМИ на площадке: 

федеральные ТВ, деловые (РБК, 
КоммерсантЪ, Ведомости), ТАСС, РИА и др. 

Результат

… //

Привлечь инфопартнеров

Работа с журналистами на площадке

Разогреть информационное поле перед 
выставкой

Наращивание паблицитного 
капитала и Медиаиндекса

MITT – крупнейшая в России и СНГ международная выставка туризма и индустрии 
гостеприимства.

100 
млн+

охват аудитории



МЕРОПРИЯТИЕ / B2В

Выставка укрепила статус ключевого делового события в отрасли 
добычи, отстроившись от конкурента (выставки "Уголь"), в 2025 г.

10+ привлеченных 
инфопартнеров, включая 
СМИ и ЛОМов

200+ упоминаний в СМИ 

✔ Привлечениние 
КоммерсантЪ в качестве 
инфопартнера

✔ расширение знания о 
мероприятии среди 
участников

✔ Укрепление позиций в 
деловой среде

Задача
Обеспечить постоянное присутствие 
выставки в медиаполе

Привлечь внимание партнеров 

Решения

1Вывод рукодства выставки 
(директора) в медиаполе как 
отраслевого эксперта в формате 
интервью

2Организация серии совместных 
материалов в СМИ с ключевыми 
участниками выставки и их 
экспертами 

3Выявление целевых ЛОМов и 
достижение договоренностей с ними об 
информационном партнерстве 4Использование подкастов как инструмента 

для продвижения мероприятия

Результат

… //

Привлечь инфопартнеров и лидеров 
мнений

Сформировать образ ключевой 
отраслевой площадки

Разогреть информационное поле перед 
выставкой

Наращивание паблицитного 
капитала и Медиаиндекса

MiningWorldRussia – международная выставка машин и оборудования для 
добычи, обогащения и транспортировки полезных ископаемых.

5 млн.+ охват аудитории



МЕРОПРИЯТИЕ / B2В

Мероприятие привлекло внимание новых целевых групп участников (из 
сферы фудтеха), став по сути межотраслевой площадкой  в 2026 г.

7+ привлеченных 
инфопартнеров

300+ упоминаний в СМИ 

✔ Пересмотрен подход по 
пиару мероприятия: от сугубо 
рекламного к органическому

✔ Расширение знания о 
мероприятии среди 
участников

✔ Укрепление позиций в 
деловой среде

Задача
Обеспечить имиджевое 
позиционирование

Привлечь органическое внимание 
партнеров 

Решения

1Пересборка взаимоотношений с 
инфопартнерами. формирование 
релевантных опций для них и 
индивидуальных пакетов

2Инициирование развернутых 
редакционных материалов о 
мероприятии   

3Сформирован новый пул СМИ, 
позволяющий осветить новые разделы 
меоприятия 4Разработан новый полход к анонсированию 

мероприятия

Результат

… //

Привлечь новых инфопартнеров 

Рассказать о новых разделах выставки

Разогреть информационное поле перед 
выставкой

Наращивание паблицитного 
капитала и Медиаиндекса

DairyTech – международная выставка для производителей оборудования для 
молочной и мясной промышленностей.

5 млн.+ охват аудитории



ПРОИЗВОДСТВОЭлектротехника IEK GROUP

IEK GROUP // Legrand

12 млн Суммарный pr value за проект 

200+

СУММАРНЫЙ 
MEDIA OUTREACH 
ЗА ПРОЕКТ

33 млн 
Публикаций размещения  
после одного инфоповода

Выход  в TIER-1 деловых, новостных 
и  промышленных СМИ: 

✔ РБК,
✔ Ведомости,
✔ КоммерсантЪ
✔  Forbes и др.

Задача

Трансляция сильного 
инфоповода компании

Решения

1Познакомили широкий пул 
журналистов с компанией и 
топовыми экспертами. 2.Сформировали положительный образ 

компании и укрепили компанию в 
медиаполе

3Провели комплексную пиар-
поддержку бренда 4Транслировали сильный инфоповод 

компании

Результат

… //

Укрепление позиции компании в 
медиаполе, рост МедиаИндекса

Наращивание паблицитного 

капитала
Комплексная пиар-поддержка 
бренда (внешний пресс-офис)

Проектное  PR-сопровождение





























ТВ / Анимация / B2В

24 млн+ Суммарный охват аудитории

400+ сообщений в СМИ из 17+ регионов

24 000 000+
media outreach
суммарный за год

✔ Компанию упоминали издания более чем из 17 регионов 
России

✔ За отчетный период количество сообщений о компании в 
СМИ всего раз опустилось ниже 20 в месяц

✔ Совокупный охват аудитории, которая так или иначе 
взаимодействовала 
с брендом составил более 24 млн человек.

Задача
Освещение проекта в федеральных и 
региональных СМИ

Посев пресс-релизов в федеральные и 
региональные СМИ

Решения

1Продвигать регулярные пресс-
релизы мультфильмов компании в 
топовые региональные СМИ 2Организовать участие компании в 

престижных отраслевых премиях

3Заявить о компании как о ньюсмейкере, 
новости компании регулярно 
публикуются в ТОП-СМИ и ключевых 
региональных изданиях 4Повысить узнаваемость компании в СМИ

Результат

… //

Трансляция инфоповодов компании

Создание прочных отношений с 
федеральными и региональными СМИ

Работа с личным брендом 
исполнительного продюсера компании

Утверждение компании в 
качестве эксперта в сфере 
детской анимации

Продюсерская компания “Клаксон Продакшн" 



… //

Агентство 
выступило
не просто  
подрядчиком,
а стратегическим 
партнером, 
который говорит 
на одном языке с 
бизнесом, медиа 
и 
государственным
и структурами. 

ТВ / Анимация / B2ВПродюсерская компания “Клаксон Продакшн 



+7 (916) 814 74 34, +7 (903) 125 77 88
PR@BBAGENCY.RU
BBAGENCY.RU 

… //


