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В этот момент «Этажи» выбрали 
нас в качестве эксклюзивного 
рекомендованного агентства для 
консалтинга девелоперов и мы назвали 
наш бренд «Этажи Консалтинг».

Илья Пискулин
CEO DeVision

Мы появились в 2009 году 
и много лет работали под брендом 
Love marketing. Мы находились 
в Тюмени, и многие наши клиенты 
были из недвижимости.

Начиная с 2015-го года почти 1,5 года 
я проработал в команде девелопера, 
которого мы долго обслуживали 
в области маркетинга. После этого 
мы решили вывести практику 
в недвижимости в отдельный бренд.

1,5 года спустя, по мере развития 
компании и новых направлений, 
мы поняли, что нам требуется другое 
название. Так 1 октября 2019 года 
появилось компания DeVision.

Как появилось 
агентство DeVision

Кстати, несмотря на ребрендинг, мы 
по сей день — эксклюзивное рекомендованное 
агентство «Этажей» на рынке недвижимости.



Название состоит из двух слов: 
девелопмент и видение. Чаще всего, 
когда девелоперы приходят к нам с 
какой-то задачей, то задают вопрос: 
«У вас есть видение, как...?»
В 99% случаев мы отвечаем: «Да!»

Почему 
DeVision?





Мы делаем ликвидные проекты на основании 
аналитики о том, какие планировки сейчас 
продаются, какие архитектурные решения 
принимаются рынком, какие концепции могут 
быть аутентичными. Мы проектируем, 
думая не только об архитектуре, 
но и о рыночных аспектах.

Мы не только делаем, но и учим, как продажам, так 
и маркетингу. У нас есть готовые 6- и 12-месячные 
курсы по продажам, которые мы создавали и 
совершенствуем уже много лет. У нас все готово. Все 
техники презентации, все способы продажи встречи, 
выявления потребностей. Мы можем рассказать 
вам, как управлять продажами и маркетингом, и вы 
получите список из всех дел, которые нужно делать, 
чтобы все было хорошо. Мы гарантируем, что наши 
знания работают. Если их применять:)

У нас есть еще два крутых проекта 
и эксклюзивное диджитал-агентство. 
Но об этом отдельно :)

А ЕЩЕ...

Мы делаем не только названия, логотипы, фирменные 
стили, но и обеспечиваем вас всеми точками 
контакта, чтобы проект было комфортно продавать 
и демонстрировать. И за нами ничего не нужно 
переписывать. Мы — профессионалы не только в 
брендинге, но и в девелопменте.
Мы можем вместе с проектировщиками разработать 
концепцию проекта, позиционирование, платформу 
бренда, карточки технических решений, планировки, 
концепцию благоустройства, подобрать МАФы.

Мы знаем, что нужно делать, чтобы маркетинг 
и продажи шли. У нас даже есть свой чек-лист 
из лучших действий, который мы составили 
на основании практик лучших застройщиков. 
Мы можем провести аудит вашего маркетинга 
и ваших продаж, можем помочь выполнить план 
с вашей командой, а можем запустить продажи 
и сделать их самостоятельно за вас «под ключ».

У нас 4 подразделения

АРХИТЕКТУРНО-
ПРОЕКТНОЕ БЮРО

СТУДИЯ
БРЕНДИНГА

ШКОЛА НЕДВИЖИМОСТИ 
«ДВИЖЕНИЕ»

СЛУЖБА МАРКЕТИНГА 
И ПРОДАЖ



лет проектовчеловек 
в команде

страны, в которых 
работали

регионов, 
в которых работали

Компания в цифрах



Мы сделали буквально все: 
название, лого, фирменный 
стиль, запустили продажи, 
набрали команду, рекламную 
и PR-кампании. Даже отделку 
в офисах делали мы.
 
А еще мы сделали WOW!
«Создатели» — лучший бренд 
застройщика в России по 
версии WOW Awards
в 2019 году.
 





Сделали крутой 
брендбук и лучший  
в России слоган. 
Он тоже стал WOW.



Коммерческий процесс девелопера достаточно 
сложен, чтобы одно лишь наше агентство могло 
добиться абсолютной эффективности. 

Именно поэтому DeVision — это не просто агентство. 

Мы — партнерство, в которое входит еще несколько 
компаний. Одна из них — наш эксклюзивный 
digital-партнер. Это компания The Architect. 
Они делают digital для девелоперов и это 
получается чрезвычайно эффективно.
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ФОТОСТИЛЬ

Рекомендуется использовать 
фотографии теплых тонов без 
сильных засветов и бликов от 
солнечных лучей. Фон вокруг 
людей должен быть однородным 

по цвету и текстуре. Допускается 
легкое размытие фона для 
увеличения акцента на людях. 
Люди должны быть в естественных 
и не статичных позах.



Брендинг и стратегия 
продвижения — наших 
рук дело. Ну и не только 
рук. Не руками же мы 
все придумали :)



И М Е Н Н Ы Е  В И З И Т К И
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Визитные карточки изготавливаются  
из плотной матовой бумаги.

Размер визиток: 90х55 мм. 

Минимальное значение кегля в макете  
для текста с контактными данными — 9 pt. 

Шрифт: Segoe UI Light, Segoe UI Bold.

ИМЕННЫЕ
ВИЗИТКИ

Менеджер отдела продаж

КОНСТАНТИН
КОНСТАНТИНОВ

+7 922 876-90-21
sale@sreda-eco.ru sreda-eco.ru

Менеджер отдела продаж

КОНСТАНТИН
КОНСТАНТИНОВ

+7 922 876-90-21
sale@sreda-eco.ru sreda-eco.ru

Менеджер отдела продаж

КОНСТАНТИН
КОНСТАНТИНОВ

+7 922 876-90-21
sale@sreda-eco.ru sreda-eco.ru

И М Е Н Н Ы Е  В И З И Т К И
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Далее представлены типовые макеты наружной 
рекламы, которые могут использоваться для 
продвижения комплекса.

ТИПОВЫЕ МАКЕТЫ  
НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

Н А Р У Ж Н А Я  Р Е К Л А М А

НОВАЯ
СРЕДА
В ТЮМЕНИ

Застройщик ООО «Партнер-Строй». Проектная декларация 
и разрешение на строительство на сайте sreda-eco.ru

32

К А С К А
Н А Р У Ж Н А Я  Р Е К Л А М А
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СРЕДА СОЗДАЕТ
ОБРАЗ ЖИЗНИ

Застройщик ООО «Партнер-Строй». 
Проектная декларация и разрешение
на строительство на сайте sreda-eco.ru

ПАРК ДЛЯ СПОРТА И ОТДЫХА

55-00-00



Еще в далеком 2013 году 
мы придумали концепцию 
четырехмерного брендинга, 
когда застройщик думает не 
только над планировками, 
но и продумывает 
пространство. Тогда так 
почти никто не делал.





Генподрядчик решил 
стать стильным и у него 
получилось. Полный 
ребрендинг, если 
не считать названия.





Именно мы делали брендинг 
и разрабатывали стратегию 
выхода на рынок одного 
из лучших ЖК в РФ. 
Многократный победитель 
Urban Awards.





Брендинг и точки 
контакта одного 
из знаковых проектов 
в городе Тюмени.



Детская площадка

Отдел продаж

Парковка

Мусорные контейнеры

Отдел 
продаж

Отдел 
продаж

Детская площадка Отдел продаж
200 м 200 м

500 м 700 м

100 м 300 м
Парковка Парковка

Мусорные контейнеры Мусорные контейнеры

Логотип и его разновидностиЛоготип и его разновидности

Переход на другие этажи

9

8

7

6

5

4

3

2

1

0

-1

4
этаж

Логотип и его разновидности



Вы спросите: что необычного
в этом проекте?
Мы сделали брендинг 
девелопера и полный вывод 
проекта на рынок чуть больше, 
чем за месяц.
Это было сложно.



ФЛАГИ

на стол на улице
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Это был апрель 2019!
Брендинг застройщика, 
брендинг двух проектов, 
вся полиграфия, сайты, 
все точки контакта на 
строительной площадке, 
вывод на рынок, создание 
отдела продаж и запуск 
продаж под ключ в Новом 
Уренгое. Мы сделали это 
за 1 месяц!
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Мы сделали концепцию  
для проектировщиков, чтобы 
проект в очень сложной 
локации продавался отлично.
И он был продан. Будем  
честны — мы переживали.

Первый life-комплекс 
в Тюмени





Клевер 
парк

Мы сделали крутое 
исследование, разработали 
концепцию и придумали 
название объекта, 
которые легли в основу 
проектирования. 
Целью было — сделать проект, 
который будет продан очень 
быстро и с премией к рынку. 
Так всё и получилось.





Полный рестайлинг 
компании, все точки 
контакта, 6 месяцев работы 
с отделом продаж и 
выполненные планы. 
Мы гордимся опытом 
работы с клиентом.



УЧАСТКИ

1-20

21-32

43-56

В этом квартале

В квартале прямо

В квартале налево

+7 (905) 456-89-69
Позвоните менеджеру

3 очередь



За 1,5 года для крупнейшего 
девелопера в Казахстане 
мы провели ребрендинг 
и разработки по всем 
ключевым и новым проектам, 
усовершенствовали систему 
полиграфии и разработали 
ключевые POS-материалы.

буклетовпроектов 
по брендингу









REMARK 
 
С этого проекта началось 
наше сотрудничество с 
компанией. Нам отдали 
его полный брендинг в 
качестве теста. После этого 
мы получили контракты еще 
более чем на 50 проектов.





Мы гордимся данным 
проектом, потому что его 
брендинг дался нам непросто. 
Для утверждения названия мы 
даже провели стратегическую 
сессию с командой клиента 
в Астане.





Полный брендинг проекта, 
проектирование, проект 
планировки территории, 
работа с фасадами, рендеры 
и вывод на рынок.



К О Р П О Р А Т И В Н Ы Е  В И З И Т К И
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Визитные карточки изготавливаются  
из плотной матовой бумаги.

Размер визиток: 90х50 мм. 

Минимальное значение кегля в макете  
для текста с контактными данными — 8 pt. 

Шрифт: Circe Light, Circe Bold.

КОРПОРАТИВНЫЕ 
ВИЗИТКИ

г. Тюмень, ул. Первомайская, 39

akvatoria.ru

(3452) 549-600

НОВЫЙ
ФОРМАТ ЖИЗНИ

К О Р П О Р А Т И В Н Ы Е  В И З И Т К И
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Адресный блок

Сайт

Логотип

Слоган

Телефон



Мы гордимся проектом, 
потому что нам удалось 
сильно усовершенствовать то, 
что нам досталось изначально. 
Мы получили готовый 
проект и могли внести лишь 
минимальные изменения. Мы 
сменили фасады, переделали 
МОПы, сделали концепцию 
благоустройства, переделали 
концепцию первого этажа и, 
конечно же, скорректировали 
конструкторское решение. 
Из неликвидного проекта 
мы сделали жилой комплекс, 
который продался в два  
раза быстрее плана  
с премией к рынку.

Брендинг, вывод на рынок 
и полное сопровождение 
маркетинга и продаж.





Брендинг и работа над 
концепцией проекта для 
одного из крупнейших 
девелоперов Татарстана — 
это всегда гордость.
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Коммуникативная 
стратегия одного 
из знаковых проектов 
Краснодарского края.



Климат меняет все

Надоел за окном снегопад?
Переезжай на юг и ешь
круглый год виноград!

ВЫ БУДЕТЕ
УВЛЕЧЕННЫМИ

Климат меняет все
выбрать

Aловите свое руки мощные  вдохновениевкладывает в ваши  творческие инструменты, которые обеспечивают абсолютный контроль над текстом. 

КВАРТИРЫ
У МОРЯ

Не жди 
погоды

Квартиры

Меняй
климат

8 800 500 5494
Aловите свое руки мощные  вдохновениевкладывает в ваши  творческие инструменты, 
которые обеспечивают абсолютный контроль над текстом. 

Квартиры



Ребрендинг 
и коммуникативная 
стратегия коттеджного 
поселка одного из самых 
системных девелоперов 
Санкт-Петербурга.



ГОТОВЫЕ УЧАСТКИ
для исторических
встреч с друзьями

ГОТОВЫЕ УЧАСТКИ
для исторических открытий

С Т Р У К Т У Р А  Б У К Л Е Т А
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При оформлении буклета рекомендуется 
повсеместно использовать графический мотив. 
Следует использовать заголовки разного стиля 
для достижения акцента. 

Общий стиль верстки: простой  
и функциональный.

Размер: 210х210 мм. 
Обложка: матовая мелованная  
бумага 150 г/м2 с ламинацией.
Блок: матовая мелованная  
бумага 120-130 г/м2.
Крепление: термопереплет.

ОФОРМЛЕНИЕ  
БУКЛЕТА

С Т Р У К Т У Р А  Б У К Л Е Т А

29



Коммуникативная 
стратегия и вывод 
на рынок одного 
из самых успешных 
девелоперов Тюмени.

6 месяцев мы 
сопровождали продажи 
клиента и участвовали 
в выполнении планов 
продаж.





Стандарты философии «Живи». 
В основе любого бренда 
лежит твердая материя 
в виде платформы. В основе 
платформы лежит то, как 
компания строит. В основе 
того, как строит, лежит 
стандарт. Его делаем мы.
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Ребрендинг всей 
компании, концепции, 
брендинг, визуализации 
и стратегии 4 проектов.



Имя, которым гордимся.



Проектная декларация и разрешение на 
строительство на сайте termodom-pnz.ru

Квартиры 99-30-47

ПАРК НА КРЫШЕ
Даже звучит красиво

Квартиры рядом
с детским садом

Проектная декларация и разрешение на 
строительство на сайте termodom-pnz.ru

99-30-47

Будь
звездой! Переезжайте

поближе
к друзьям

 Проектная декларация и разрешение на 
строительство на сайте termodom-pnz.ru

Квартиры 99-30-47



Впервые мы сделали брендинг 
не жилого комплекса, а целой 
территории.



Карта жителя



Много лет мы делали 
брендинг ВСЕХ проектов одного 
из крупнейших девелоперов 
ХМАО – компании «Северные 
Строительные Технологии». 
Мы даже разработали 
собственный стиль, который идет 
лейтмотивом через все проекты.



388-380
квартиры

Гие провать рументироку интивасть предыва сторчес печать с вы мощью в Игу, редовку ини доку вате и другием ентенто ваетески прокпому 
повати. Гие провать рументироку интивасть предыва сторчес печать с вы мощью в Игу, редовку ини доку вате и другием ентенто ваетески 

прокпому повати. Гие провать рументироку интивасть предыва сторчес печать с вы мощью в Игу, редовку ини доку

388-380
квартиры

Гие провать рументироку интивасть предыва сторчес печать с вы мощью в Игу, редовку ини доку вате и другием ентенто ваетески прокпому 
повати. Гие провать рументироку интивасть предыва сторчес печать с вы мощью в Игу, редовку ини доку вате и другием ентенто ваетески 

прокпому повати. Гие провать рументироку интивасть предыва сторчес печать с вы мощью в Игу, редовку ини доку

Размеры: 3х6 м

Вариант 4Вариант 3

НАРУЖНАЯ  РЕКЛАМА

Размер: 300х120 см

Флаги изготавливаются из 
плотной ткани, устойчивой к  
влаге и порывам ветра.

Флаги размещаются у 
офиса продаж, а также 
по периметру места 
строительства комплекса.

ФЛАГИ



Мы провели несколько аудитов 
маркетинга и продаж.
Аудит — это наша авторская 
разработка, состоящая  
из действий, которые 
застройщику нужно делать, чтобы 
в коммерческой деятельности  
все было хорошо. Все действия —  
это то, что делают лучшие 
девелоперы СНГ.

Аудит прошли:

Аудит маркетинга  
и продаж



Служба продаж  
и маркетинга

Вывели проекты на рынок, 
сопровождали продажи  
и выполняли планы продаж  
все 6 месяцев.

Вывели проект на рынок, 
открыли офис продаж  
и продажи проекта чуть больше, 
чем за месяц, и выполнили план 
продаж в первый же месяц.

Мы помогали в выходе на рынок, 
а также в проектировании 
жилого комплекса, в сборе базы 
партнеров, в фокус-группах по 
планировкам нового проекта.

Запустили «под ключ» маркетинг 
и продажи в Новом Уренгое 
и еще в ноябре выполнили 
годовой план продаж.

В составе команды отвечали за 
выполнение плана продаж 2017 
года, медиапланирование, ивенты  
в комплексах и агентский канал. 
Была снижена стоимость сделки. 
Годовой план продаж был выполнен.

В первый же месяц после  
обучения помогли клиенту 
получить несколько новых сделок  
и выполнить план месяца, вместе 
с нашим диджитал-партнером 
снизили стоимость лида.

Провели ребрендинг, обучили 
команду, ввели систему 
регулярного менеджмента  
и добились выполнения  
планов продаж.



С нами прошли обучение:

Наша школа



5–8 февраля 2020 г.

Красная Поляна
Горки Город, высота +960

Главное мероприятие
2020 года для девелоперов

участников часов контента лучших 
спикеров

StandUp- 
комик



и это далеко не все!

Спикеры

dvizh.ru

Аркадий Цукер

консультант по 
стратегическому мышлению. 
Управляющий партнер «Центра 
Стратегического Консалтинга»

Василий Селиванов

основатель и генеральный 
директор LEGENDA Intelligent 
Development

Александр Фридман

бизнес-консультант, 
управляющий партнёр 
консалтинговой компании 
Amadeus Group

Илья Варламов

российский общественный 
деятель, сооснователь фонда 
«Городские проекты»

Светлана Шевлик

директор ГК «А-100 
Девелопмент»

Владимир Якуба

бизнес-тренер №1 
в формате «Реалити»

Илья Пискулин

генеральный директор «Этажи.
Консалтинг», бизнес-тренер, 
консультант

Андрей Останин

коммерческий директор 
«Самолет Северо-Запад»

Филипп Третьяков

коммерческий директор 
ГК «КОРТРОС». 
Создатель REPA

Илья Сотонин

глава управляющей 
компании «Лига ЖКХ»

Михаил Филиппов

руководитель собственной 
архитектурной мастерской, 
архитектор Горки Города

Ильдар Хусаинов

основатель 
и генеральный директор 
ФРК «ЭТАЖИ»

https://dvizh.ru


Мы регулярно проводим 
вдохновляющие девелоперские 
туры для обмена опытом. В 2019 
году с нами получили вдохновение 
для своих проектов представители 
8 компаний.

НАШ ТУР 
ДЛЯ ДЕВЕЛОПЕРОВ

vdohnovenie.travel

https://vdohnovenie.travel




УДИВИТЕЛЬНЫЕ 
ЛЮДИ



ИЛЬЯ КУРБАТОВ

В недвижимости с 2013 
года. В разных командах 
работал над стандартом 
оформления строительных 
площадок компании 
«Синара Девелопмент» 
и стандартом оформления 
офисов компании «Этажи». 
Топит за формирование 
комфортной городской 
среды. Про него писал 
даже Варламов.

Руководитель проектов 
в области брендинга 
с реальным опытом работы 
на должности бренд-
менеджера девелоперской 
компании.

СЕРГЕЙ ЯИЦКИЙ

ДМИТРИЙ 
БОГДАНОВ

ДЕНИС 
КОШЕЛЕВ

МАРСЕЛЬ 
ГАБДУЛЬМАНОВ

Арт-директор с 
многолетним опытом 
работы в сфере брендинга 
недвижимости, выпускник 
«Высшей школы 
брендинга» (г. Москва).

Много лет торговал 
йогуртами и был владельцем 
самой большой в регионе 
компании в данном секторе, 
пока не понял, что его 
призвание — это архитектура, 
в 2017-2019 годах возглавлял 
проектный отдел компании 
«Сибстройсервис».

Экс-директор по 
маркетингу компании 
«Этажи», соучредитель 
IT-компании.

Дважды лучший молодой 
предприниматель Тюменской 
области, лучший молодой 
предприниматель города, 
1,5 года проработал в штате 
девелоперской компании, 
один из основателей 
девелоперской компании 
«Создатели».

CEO Стратег

ИЛЬЯ ПИСКУЛИН
Руководитель 
направления 
разработок

Арт-директор Руководитель 
архитектурного 
направления, партнер

Директор службы 
продаж и маркетинга 
застройщика, партнер



С НАМИ РАБОТАЮТ 
СПИКЕРЫ ФЕДЕРАЛЬНОГО 
УРОВНЯ

А еще у нас работает 
несколько директоров по 
продажам и коммерческих 
директоров застройщиков. Даже 
наш администратор — бывший 
администратор девелоперской 
компании. 

САША 
КАРЕПИНА

Ведущий российский 
эксперт в области 
деловой переписки, 
корпоративный бизнес-
тренер по письменным 
коммуникациям 
и копирайтингу.

Тренер по голосу и 
ораторскому искусству. 
Радиоведущая, диктор. 
Филолог-журналист. 
Голос крупных брендов.

МАРИЯ 
КОНДРАТОВИЧ

АЛЕКСЕЙ 
СЕМЕНЦОВ

Тренер «Этажи Консалтинг 
Групп» и школы 
недвижимости «Движение». 
Обучал отделы продаж 
крупнейших девелоперских 
компаний РФ.



Мы разбираемся не только 
в жилых комплексах, но и в 
строительных материалах.

И М Е Н Н Ы Е  В И З И Т К И
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Визитные карточки изготавливаются  
из плотной матовой бумаги.

Размер визиток: 90х50 мм. 

Минимальное значение кегля в макете  
для текста с контактными данными — 9 pt. 

Шрифт: Montserrat Light, Montserrat Bold.

ИМЕННЫЕ
ВИЗИТКИ

Генеральный 
директор

Дмитрий
Богданов

kkhello@salto.ru
+7 950 506 64 60

И М Е Н Н Ы Е  В И З И Т К И
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Данный макет является универсальным 
шаблоном ко всем макетам коммуникации 
горизонтального формата. Размер заголовка 
может меняться в зависимости от длины 
сообщения, при этом заголовок нужно делать 
максимально крупным. 

Вариант 1

Вариант 2

ТИПОВЫЕ МАКЕТЫ  
НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

Н А Р У Ж Н А Я  Р Е К Л А М А
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Можешь все,
что можно

покрытия из резиновой крошки 

Можешь все,
что можно

покрытия из резиновой крошки 

Можешь все,
что можно

покрытия из резиновой крошки 

Можешь все,
что можно

покрытия из резиновой крошки 

Н А Р У Ж Н А Я  Р Е К Л А М А
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У нас есть кейсы 
в коммерческой 
недвижимости 
и ритейле.



Опишите задачу, и мы подготовим 
коммерческое предложение

+7 (922) 488-62-04
001@lovemarketing.ru


