
Презентация

агентства

PR Perfect

2024

1



Подтверждаем экспертизу
опытом и проектами

2www.prperfect.ru

коммуникационных агентств
России, по версии HP2K

на рынке

PR-агентств 2023 года, 
по версии «Медиалогии»

PR-агентств 2024 года, 
по версии «Рейтинга Рунета»

коммуникационных агентств 2024
года, по версии АКМР



Подтверждаем экспертизу
наградами
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финалист премии

бронзовый призер фестиваля



Наши специализации

B2B-практика B2C-практика

Работа с деловыми и бизнес-каналами (СМИ, 
Telegram-каналы, YouTube-каналы, подкасты и 
пр.), а также вертикальными 
(специализированными) СМИ, SMM для b2b-
проектов. 

Работа с глянцевыми и lifestyle-изданиями, 
блогерами и селебрити-маркетинг, SMM для
b2с-проектов.
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Наши услуги
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Коммуникационная стратегия

Организация мероприятий

Медиатренинги

Мониторинг и аналитика

Коммуникационные материалы Public Relations

Social Media Marketing

Инфлюенс-маркетинг

www.prperfect.ru



Клиенты
B2B-коммуникации
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ponimau.comzvuk-b2b.combeellne.ru

sok.works insales.ru restik.com



Клиенты
B2B-коммуникации
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gekkold.com moneyfriends.ru мойсемейныйюрист.рф

yusupovs.com alta-via.rusmartseeds.ru



Клиенты
B2B-коммуникации

www.prperfect.ru

sas-invest.ru eldf.ru euroonco.ru

smwood.ru teachbase.ru custis.ru

vlubercy-tsz.ru seniorgroup.ru pulsarproduction.com



painty.ru

planty.ru

lavivion.ruadamas.ruculinaryon.ru

ddxfitness.ru

focus-self.ru

art-grani.ru

sami-montessori.ru

Клиенты
B2C-коммуникации
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Отзывы клиентов
Европейская клиника

Константин Левтеев
ЭКС-директор по развитию
«Европейской клиники»

Агентство PR Perfect является нашим надежным 

партнером по широкому спектру PR-активностей. 

Особенно стоит отметить высококлассный клиентский 

сервис команды (готовность быть на связи в режиме 

24/7, оперативное решение задач, точное понимание 

запроса клиента), высокую продуктивность специалистов 

агентства (способность за короткий срок нарастить 

объёмы и темпы до 100%) и умение работать с разными 

категориями СМИ (деловыми, специализированными, 

научно-популярными).

1

Наталья Воробьева
Директор по маркетингу юридической 
фирмы Alta Via

Однозначно рекомендую. Мы несколько лет плотно и 

плодотворно работали с Кристиной и ее командой над PR-

продвижением юридических компаний Alta Via и «Мой 

Семейный Юрист». Они настоящие профессионалы. Вся 

работа построена четко и структурированно. Каждый наш 

выход в СМИ всегда был обоснован и хорошо проработан. 

Примерный план по количеству выходов в СМИ не просто 

выполнялся, но и перевыполнялся. В процессе работы 

список целевых СМИ расширился в сторону наиболее 

топовых. С Кристиной очень комфортно работать как с

профессионалом и просто приятным человеком. Мы 

рекомендовали Кристину нашим клиентам и партнерам, от 

которых получали затем только позитивную обратную 

связь.

2

Alta Via
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Отзывы клиентов
Звук Бизнес

Виктор Христенко
CEO стримингового аудиосервиcа для 
бизнеса Звук Бизнес (ex-Muzlab)

Мы стали работать с агентством, будучи еще относительно 
небольшим стартапом. Это был наш первый опыт в пиаре, и, 
соответственно, команда 
PR Perfect делала наши первые заметные публикации 
в СМИ. 

Затем сотрудничество возобновилось, когда мы 
стали частью уже большого бизнеса. Мы понимали, 
что ребятам можно доверить свой пиар.

Меня всегда приятно удивляла проактивность команды: в 
режиме многозадачности, когда ты постоянно отвлекаешься 
на встречи, переговоры, важно, чтобы твои PR-консультанты 
фокусировали тебя на важном, иногда пушили, словом, 
проявляли инициативу. С этим у агентства все отлично.

3

Александр Купцов
Экс-генеральный директор 
Фонда развития онлайн-образования 

Очень советую команду Кристины Петровой. 

Профессиональный подход к работе, 

клиентоориентированность и душевное отношение. Горячо 

рекомендую предпринимателям и компаниям вне 

зависимости от сферы деятельности и рынка. 

4

Фонд развития онлайн-
образования
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Кейс 01
Star Smile

Повысить число позитивных сообщений и увеличить 
количество упоминаний компании в СМИ.

За время сотрудничества количество позитивных 
сообщений в СМИ выросло на 47%, увеличилось число 
упоминаний бренда с 99 до 127 в год, 
из них 53 были инициированы агентством. 
Рост медиаохвата составил 5 млн человек.

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 01 — Star Smile
Публикации в деловых и lifestyle СМИ
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Кейс 01 — Star Smile
Публикации в глянцевых и lifestyle СМИ
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Кейс 02
Понимаю

Платформа корпоративного благополучия, созданная
в 2016 году, чтобы помочь компаниям заботиться о 
сотрудниках. Программа поддержки сотрудников
предусматривает проведение индивидуальных
консультаций
в формате видеоконференций психологов, юристов, 
ЗОЖ-экспертов и финансистов.

Продемонстрировать экспертизу психологов, юристов, 
ЗОЖ-специалистов и финансистов компании, показать, что
они компетентные сотрудники. Организовать выходы в 
топовых целевых СМИ, чтобы обеспечить присутствие
компании в публичном поле при поисковых запросах.

О компании написали как деловые СМИ, 
так и направления LifeStyle, среди них Inc.Russia, PlusOne, 
Rusbase, The Challenger, Biz360, Psyhologies.ru и другие.

Цели кампании

Итоги кампании
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Кейс 02 — Понимаю
Публикации в СМИ
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Кейс 03
Telegram-канал «Понимаю – well-being платформа» 

Обеспечить присутствие платформы корпоративного 
благополучия «Понимаю» в Telegram после запрета 
иностранных соцсетей и собрать новую аудиторию для 
сервиса. 

Во время продвижения Telegram-канала были 
использованы бесплатные инструменты продвижения, 
такие как взаимный пиар, размещение в папках по HR-
тематике и создание постов с высоким виральным
потенциалом. 
Это позволило снизить стоимость одного подписчика до 
23 руб. и сократить рекламный бюджет.

За 22 месяца на канал подписалось более 2200 человек.

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 03 — «Понимаю – well-being платформа» 

Основные рубрики контента  

#понимаю_для_работы – новости well-
being отрасли, статистика обращений и 
советы по организации программ 
благополучия на местах.

#понимаю_для_жизни – советы 
и лайфхаки для борьбы 
с выгоранием на рабочем месте 
и формирования благополучия.

#джедаи_понимаю – планы платформы 
по расширению своей деятельности, 
новые направления, новые 
инструменты, поездки, персоналии.
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Кейс 04
Интеграция divan.ru в фестиваль «ФестЕст»

Повысить узнаваемость бренда divan.ru, 
увеличить охват целевой аудитории.

Фестиваль посетили более 35 000 человек. Точкой притяжения 
стала «Фотозона». 1 000 гостей фестиваля получили свои фото 
из этой локации. 

Зона «Библиотечный чилл» тоже пользовалась популярностью: 
на протяжении всего дня гости фестиваля обменивались 
книгами, фотографировались, отдыхали на удобных креслах 
divan.ru.

Выход за рамки офлайн-формата и инициирование вирального
контента в социальных сетях стали приятным бонусом к 
участию компании в фестивале. Мы получили охват среди 
подписчиков гостей фестиваля, «ВкусВилла» (более 336 000 
человек) 
и divan.ru (314 000 человек).

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 04 — divan.ru 
«Библиотечный чилл»

Зона «Библиотечный чилл» была оформлена угловым LED-
экраном, переносящим гостей в фантазийные миры 
литературных произведений, 
а также дополнена стеллажом для буккроссинга. 
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Кейс 04 — divan.ru 
«Фотозона»

Зону с мебелью от divan.ru 
мы дополнили мгновенной печатью 
фотографий, чтобы каждый гость 
мог забрать памятные снимки.

Брендинг

Зоны divan.ru мы обозначили с помощью 
большого трехмерного логотипа компании. 
Черные буквы divan.ru высотой полметра 
выгодно выделялись на фоне локации, и 
привлекали внимание издалека. Обе зоны были 
полностью интерактивными, чем особенно 
понравились семьям с детьми.
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Кейс 05
Не школа

Получить заметные упоминания в крупных 
деловых СМИ, показать экспертизу компании.

За период сотрудничества «Не школа» упоминалась в 
топовых деловых СМИ (Forbes, 
РБК Pro), чтобы сформировать у читателей знание 
о бизнес-модели компании. 

С помощью публикаций в lifestyle-изданиях, 
где сосредоточена целевая аудитория бизнеса, удалось 
продемонстрировать экспертизу 
«Не школы» по теме музыкального образования для 
взрослых. 

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 05 — Не школа
Публикации в деловых и lifestyle СМИ
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Кейс 05 — Не школа
Публикации в деловых и lifestyle СМИ — Журнал «Агрегатор счастья»
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Кейс 05 — Не школа
Рейтинг Forbes «30 самых выгодных франшиз в России — 2023»
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Кейс 06
Комментарии о пожаре на складе Wildberries в Шушарах от ГК TOGO

Продемонстрировать экспертность спикеров TOGO, 
комментируя новость о пожаре на складе 
в Шушарах со стороны сообщества селлеров, 
ведь от пожара пострадал не только WB 
и его сотрудники, но и масса продавцов.

Утром 13 января, в субботу, в СМИ стала распространяться 
новость о пожаре на складе Wildberries в Шушарах.

Мы оперативно связались с целевыми журналистами и 
рассказали, что у нас есть профильные спикеры.

Чтобы комментарий был ценен для журналистов, 
мы искали конкретные цифры и факты. 
В итоге центральной мыслью спикера стала информация о 
том, насколько на самом деле 
был значим сгоревший склад для WB, какая доля 
от всех заказов маркетплейса была там сосредоточена.

Цели кампании Решение

Итоги кампании

В первые три дня после сообщений о пожаре 
на складе со ссылкой на спикера компании вышло более 
25 публикаций в крупных деловых СМИ. Комментарий co-
founder ГК TOGO Антона Бестугина стал основой для 
отдельного сообщения новостного агентства, которое 
распространилось 
в других СМИ.
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Кейс 06 — ГК TOGO
Публикации в деловых и lifestyle СМИ
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Кейс 06 — ГК TOGO
Публикации в деловых и lifestyle СМИ
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Кейс 06 — ГК TOGO
Публикации в деловых и lifestyle СМИ
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Кейс 07
DDX Fitness

1. Сообщить целевой аудитории о запуске новой сети 
фитнес-клубов

2. Повысить узнаваемость сети DDX Fitness
3. Увеличить количество упоминаний в СМИ

Рассказали о запуске первого digital фитнес-клуба 
широкой общественности и продемонстрировали 
преимущества DDX Fitness целевой аудитории. Охват 
достиг более 11 млн пользователей.

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 07 — DDX Fitness
Публикации в lifestyle и глянцевых изданиях
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Кейс 07 — DDX Fitness
Публикации в lifestyle и глянцевых изданиях
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Кейс 08
Европейская клиника

Повысить уровень доверия к клинике у пациентов
и профессионального сообщества, снять негативные 
коннотации, связанные с платной паллиативной 
помощью.

Упоминаемость компании и МедиаИндекс выросли 
больше чем вдвое. За год сотрудничества
о «Европейской клиники» писали все целевые СМИ, 
с некоторыми из них удалось добиться сотрудничества на 
постоянной основе. Через публикации в СМИ и подкасты в 
Telegram-каналах до ЦА удалось донести ключевые 
сообщения клиники, работающие на повышение уровня 
доверия к ней (полная смена топ-менеджмента, введение 
прозрачного ценообразования).

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 08 — Европейская клиника
Публикации в деловых и бизнес СМИ
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Кейс 08 — Европейская клиника
Публикации в медицинских СМИ
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Кейс 08 — Европейская клиника
Публикации в научпоп, глянцевых и lifestyle-СМИ



www.prperfect.ru

Кейс 09
Юсуповская больница

Повысить узнаваемость больницы среди потенциальных
пациентов, подчеркивая высокое качество медицинской
помощи и сервиса в ней.

За период сотрудничества «Юсуповская больница» 
упоминалась в топовых деловых СМИ («Ведомости», 
«Эксперт» и др.), а также в ряде медицинских изданий и 
глянцевых/lifestyle, 
где сосредоточена целевая аудитория больницы. 
В публичном поле удалось продемонстрировать
экспертизу врачей больницы по широкому профилю тем
(были отработаны практически все темы, на которых
специализируется «Юсуповская больница»).

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 09 — Юсуповская больница
Публикации в СМИ
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Кейс 10
Senior Group

Объяснить обществу, что, дома престарелых — это
вынужденная мера для людей, чьи пожилые
родственники по состоянию здоровья больше не могут
обслуживать себя самостоятельно и нуждаются в 
специализированном уходе. В таких ситуациях дома
престарелых — цивилизованный способ решения
проблемы.

За время кампании все целевые СМИ выпускали по
несколько больших развернутых материалов о рынке
пансионов для пожилых людей, пользе
и предназначении домов престарелых (интервью с CEO 
Senior Group в «Коммерсанте», интервью
с израильским консультантом Senior Group 
в «Коммерсанте», колонки CEO Senior Group 
в «Известиях», авторский материал CEO Senior Group о 
встрече с В. Путиным в Forbes и пр.)

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 10 — Senior Group
Публикации в СМИ
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Кейс 10 — Senior Group
Публикации в медицинских СМИ
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Кейс 11
Фонд развития
онлайн-образования

Организовать выходы в топовых целевых СМИ, чтобы
обеспечить присутствие компании в публичном поле при
поисковых запросах.

Удалось организовать заметные выходы в 
приоритетных целевых СМИ, таких как «Интерфакс. 
Образование», Forbes.ru, Inc. и других.

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 11 — Фонд развития онлайн-образования

Публикации в СМИ

43
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Кейс 12
Звук Бизнес (ex-Muzlab)

Рассказать предпринимателям о новом маркетинговом
инструменте, который помогает продавать —
стриминговом аудиосервисе для бизнеса
(аудиомаркетинг).

За период проведения кампании удалось рассказать ЦА 
не только о том, что такое аудиомаркетинг, зачем он
нужен, но также подробно раскрыть темы того, как
законно проигрывать музыку в общественных
пространствах, сколько это может стоить, 
какого технического оснащения требует. 
Таким образом, тема аудиомаркетинга для бизнеса
была полностью раскрыта в целевых СМИ 
(«Коммерсант», Rusbase, VC, Inc, Forbes, «Секрет
фирмы», РБК и пр.).

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 12 — Звук Бизнес (ex-Muzlab)
Публикации в СМИ

45
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Кейс 12 — Звук Бизнес (ex-Muzlab)
Публикации в СМИ

46
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Кейс 13
Мой семейный юрист

Продемонстрировать экспертизу юристов компании, 
показать, что они компетентные специалисты.

За период сотрудничества удалось
продемонстрировать экспертизу юристов компании во
многих сферах через различные специализированные
СМИ: о недвижимости (Domofond, ЦИАН), о 
родительстве
и образовании детей (Letidor, Parents.ru, «Мел»), об
авто («За рулем», «АвтоПарк») и так далее. 
А также организовать участие экспертов
в программах на федеральных каналах (телеканал
«Первый», «Москва 24», ТВ Центр).

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 13 — Мой семейный юрист
Публикации в СМИ
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Кейс 13 — Мой семейный юрист
Публикации в СМИ
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Кейс 14
Alta Via

Организовать выходы в топовых целевых СМИ, чтобы
нарастить МедиаИндекс и сформировать раздел «СМИ о 
нас» на сайте компании.

Удалось организовать заметные выходы
в топовых целевых СМИ («Секрет фирмы», Rusbase, 
«Российская газета», РБК, «Ведомости» и пр.), а также в
специализированных (CRE, Rway, Shopolog и пр.)

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 14 — Alta Via
Публикации в СМИ
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Кейс 15
Smart Wood

Организовать выходы в топовых целевых СМИ, чтобы
нарастить МедиаИндекс и сформировать раздел «СМИ о 
нас» на сайте компании.

Ввести моду на деревянное домостроение, 
а также показать, что деревянные дома –
это безопасно и практично.

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 15 — Smart Wood
Публикации в СМИ
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Кейс 16
Ventra Go!

Провести лонч сервиса Venta Go!, запущенного Алексом
Фридландом, российско-американским технологическим
предпринимателем и инвестором, основателем Mirantis.

О лонче сервиса написали целевые деловые СМИ,  ИТ и 
ритейл издания, среди них Rusbase, РБК, Cnews, Retail.ru 
и другие.

Цели кампании

Итоги кампании

Технологическая b2b-платформа и маркетплейс, 
мобильное приложение, которое предоставляет
линейный персонал массовых профессий по uber-
модели под любой проект из сферы ритейла, логистики
и товаров повседневного спроса.
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Кейс 16 — Ventra Go!
Публикации в СМИ
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Кейс 16 — Ventra Go!
Публикации в СМИ
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Кейс 16 — Ventra Go!
Публикации в СМИ
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Кейс 17
Монтессори-центр SAMI

Сформировать узнаваемый бренд «Монтессори-центра
SAMI». Подогреть аудиторию (конечных клиентов и 
потенциальных инвесторов) перед открытием частной
школы SAMI.

Была достигнута договоренность о регулярном
сотрудничестве с приоритетными целевыми СМИ для
родителей. Это позволило стабильно выходить в них с 
четкой периодичностью. Затем, когда
по просьбе SAMI фокус коммуникаций был смещен на
деловые СМИ, удалось организовать публикации в 
наиболее топовых деловых СМИ, таких как Forbes, Inc. и 
др.

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 17 — Монтессори-центр SAMI
Публикации в СМИ
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Кейс 18
LA VIVION

Сформировать узнаваемый бренд LA VIVION. 
Организовать выходы в топовых целевых СМИ, чтобы
обеспечить присутствие компании в публичном поле при
поисковых запросах.

Сформировать узнаваемый бренд LA VIVION. 
Организовать выходы в топовых целевых СМИ, чтобы
обеспечить присутствие компании в публичном поле при
поисковых запросах.

Цели кампании Итоги кампании
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Кейс 18 — LA VIVION
Публикации в СМИ
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Кейс 19
Fura

Транспортно-логистическая компания, реализующая в 
своих процессах принципиально новый взгляд на 
перевозки грузов для крупного бизнеса — при 
помощи уникальных цифровых технологий. Компания 
работает на рынках России и США

Организация запусков, освещение новостей компании.

Новости компании освещали такие СМИ, 
как Forbes, Rusbase, VC, РБК, CNews и другие. 

Цели кампании

Итоги кампании
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Кейс 19 — Fura
Публикации в СМИ



PR Perfect
+ 7 (964) 573-35-61
hello@prperfect.ru

Выбирайте эффективные коммуникации
для вашего бизнеса
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