
SENSESAY —
БРЕНДИНГ  
С ЧУВСТВОМ  
СМЫСЛА

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА 

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



BRANDING +  
EDUCATION = 
BRANDUCATION

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО

ПОДХОД BRANDUCATION добавляет в значимых точках работы 
над брендом этапы вовлечения, обучения и поддержки 
команды клиента

Наша фишка — это совмещение брендинга с образованием! 
Вовлечение вашей команды в наши процессы делает 
результаты применимыми и понятными



КОМАНДА 
SENSESAY

3D-опыт: маркетолог, стартапер, 
работа в агентствах с клиентами: 
Nintendo, Efes, Jaguar Land Rover, 
МИЦ, BelkaCar, Первый БИТ...  
Cпикер бизнес-школ RMA, 
Нетология, РАНХиГС и др. К.Э.Н.

Идеи, стратегии, сценарии, 
сайты, концепции, песни и 
пляски для Coca-Cola, Sprite, Jim 
Beam, Mercedes-Benz, BelkaCar, 
Alfa Bank, Worki, Fanta, S7, ВТБ, 
Татнефть, МИЦ, Нетология, 
Beeline, Phillip Morris, Мегафон.

АГЕНТСТВО ГОДА  
ПО ВЕРСИИ ПРЕМИИ SMALL



Должно поддерживать позиционирование 
и суть бренда, должно быть оригинальным 

и охранопригодным. 

3 НАЗВАНИЕ 

БРЕНДА

БРЕНДИНГ НА  
МАКСИМАЛКАХ —ЭТО
1 ИССЛЕДОВАНИЯ,

АНАЛИЗ И ДИАГНОСТИКА 
Необходимы для понимания внутренней и 
внешней среды бизнеса. Изучаем и понимаем 
ЦА, коммуникацию конкурентов, внутреннюю 
культуру и смыслы владельцев 

и менеджмента компании. Качественные и 
количественные исследования. 
 


ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО

2 ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

И ПЛАТФОРМА
То, что необходимо вашей аудитории. 

То, что ваша компания может сделать 

и то, что не предлагают ваши конкуренты. 
Платформа бренда помогает зафиксировать 
главные отличительные элементы вашего 
бизнеса, что нужно, чтобы вас заметили, и вы 
стали особенными и уникальными для 
клиентов. Разработка платформы 

и архитектуры бренда. 


4 КОММУНИКАЦИОННАЯ 
ПЛАТФОРМА
Поможет ясно и просто донести суть вашего 
существования до целевой аудитории. 
Разработка ключевых сообщений и набора 
имиджевых слоганов, способных донести 
преимущества и суть бренда. 

Tone of Voice. Коммуникационная матрица. 

6 КРЕАТИВНАЯ 
ПЛАТФОРМА И ИДЕЯ РК
Обеспечит запоминаемость 

и оригинальность коммуникации. Бренд не 
должен быть скучным 

и однообразным на всех этапах жизни и 
коммуникации. BIG идея 

и как большая креативная идея раскладывается 
на разных носителях (от баннера до ролика).

5 ЛОГОТИП  
И ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Позволит поддержать позиционирование на 
визуальном уровне. Дизайнеры разработают 
уникальную дизайн-систему на основе анализа 
отраслевых визуальных практик и современных 
мировых трендах. Этап выполняется совместно с 
партнёрами — лучшими студиями



КАЖДЫЙ ЭТАП — ЭТО НАБОР  
ЧЕТКИХ МЕТОДИК, ТЕХНОЛОГИЙ  
И ФРЕЙМВОРКОВ ДЛЯ СОЗДАНИЯ 
СТРАТЕГИИ ВАШЕГО БРЕНДА.  
 
ВЫВЕРЕННЫЙ ГОДАМИ ПРОЦЕСС 
ПОЗВОЛЯЕТ ПОЛУЧИТЬ ОПТИМАЛЬНЫЙ 
НАБОР ЭЛЕМЕНТОВ ПЛАТФОРМЫ БРЕНДА 
ДЛЯ ОТСТРОЙКИ ВАШЕЙ КОМПАНИИ  
НА РЫНКЕ И СОЗДАНИЯ ОСМЫСЛЕННОГО 
ДИЗАЙНА И КОНТЕНТА… 

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



 
Цель: более глубокое понимание продукта 
(идей и амбиций команды), понять 
особенности. Погружение в цели, 
долгосрочную стратегию собственников 
бизнеса и руководства. 


Метод: не менее 2-х сессий, используя 
методики SCORE, Семантическое 
проектирование, ЦП Остервальдера 

(на выбор исполнителя). 


1.ПОГРУЗИМСЯ 
В ПРОЕКТ

Цель: найти инсайты различных 
сегментов ЦА. Обнаружить 
рациональные и эмоциональные 
мотивы и барьеры в процессе 
выбора решений и продуктов 
компании.  


Методы: Кабинетные и полевые 
исследования / качественные и 
количественные исследования и 
измерения


2 - 6 недель

Изучим аудиторию, конкурентов и сегмент

 
Цель: изучить бренды, присутствующие

в нашем сегменте (рф / мир). Понять, как 
другие компании коммуницируют свои 
отличия и чем дифференцируются на рынке. 
Формируем карты восприятия брендов. Ищем 
перспективные направления для отстройки. 


Метод: кабинетный анализ рекламной / 
внешней коммуникации конкурентов и 
субститутов


СЕГМЕНТИРУЕМ ЦА

И ИЩЕМ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ 
ИНСАЙТЫ

ПРОАНАЛИЗИРУЕМ 
КОММУНИКАЦИЮ КОНКУРЕНТОВ

И ПОХОЖИХ ПРОДУКТОВ

ПРОКОНСУЛЬТИРУЕМСЯ 

С СОТРУДНИКАМИ 

И РУКОВОДИТЕЛЯМИ

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



 
Фиксируем позиционирование и главные 
атрибуты нового бренда (инсайт — обещания 
— rtb — характер). Разрабатываем главный 
слоган бренда (суть), способный 
эффективно донести позиционирование до 
ЦА. Предлагаем креативную метафору 
бренда. У компании появляется идея бренда, 
на основе которой и будут создаваться 
название, коммуникация, фирменный стиль и 
реклама


2.СОЗДАДИМ            

ПЛАТФОРМУ

На основе проведенного анализа  
и предоставленных материалов 
опишем портреты представителей 
ЦА и определим наиболее широкие 
инсайты для всех сегментов 
целевой аудитории. Определим 
общие инсайты с которыми будем 
работать.

2-4 недели

Сформулируем позиционирование / зафиксируем 
главные элементы бренда / создадим 
позиционирующие слоганы / найдем метафору 

 
Формулируем несколько вариантов 
позиционирования. Обсуждаем с командой 
клиента и выбираем наиболее 
перспективную гипотезу. Фиксируем одно 

направление для дальнейшей проработки. 


ОПИШЕМ ПОРТРЕТЫ ЦА  
И ВЫБЕРЕМ ОБЩИЙ ИНСАЙТ  
НА ОСНОВЕ ПРОВЕДЕННОЙ 
АНАЛИТИКИ 

СОЗДАДИМ ГИПОТЕЗЫ 
ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ  
И ВЫБЕРЕМ НАИБОЛЕЕ 
ПЕРСПЕКТИВНУЮ

СОЗДАДИМ ПЛАТФОРМУ БРЕНДА, 
ПОЗИЦИОНИРУЮЩИЙ СЛОГАН  
И КРЕАТИВНУЮ МЕТАФОРУ

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



Предварительная бесплатная юридическая 
проверка названия в согласованных 

с заказчиком классах на территории РФ 

в общедоступных базах торговых 
наименований onlinepatent.ru / znakoved.ru 

 
* Платная патентная проверка названий 
осуществляется силами Заказчика или в рамках 
дополнительного бюджета


Подготовка вариантов имени 

на основе согласованной идеи бренда 
и позиционирования. Определение 
семантических полей, поиск и 
генерация вариантов названий, 
проверка аналогов в открытых 
источниках (поисковые системы).  

Результат: Подготовка презентации 

с вариантами названий 

(10-20 вариантов*) с подбором 
доступных доменных имен. 

2-3 недели

Определим требования и пожелания / создадим 
семантические поля / найдем варианты / проверим 
оригинальность

Выбор шорт-листа совместно с командой 
заказчика (не более 5 вариантов названий). 
По возможности тестируем и обсуждаем 
варианты названий с представителями ЦА*. 


 
* Этап тестирования производится либо силами 
Заказчика, либо в рамках дополнительного 
бюджета.

ПОДГОТОВИМ ВАРИАНТЫ

НАЗВАНИЙ

ОБСУДИМ И ПРОТЕСТИРУЕМ УТВЕРДИМ И ПРОВЕРИМ

3.РАЗРАБОТАЕМ 
НАЗВАНИЕ

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



Разработаем архитектуру слоганов. 
Покажем, как на их основе конструировать 
серии слоганов для продуктовых  
и имиджевых рекламных кампаний. Цель 
обеспечить целостность и преемственность 
коммуникации всех направлений / продуктов 
экосистемы бренда.

Разработаем и предложим 
несколько вариантов 
эмоциональных и 
рациональных сообщений 
бренда, а также имиджевых 
слоганов, которые 
эффективно донесут суть 
нового бренда, утвержденную 
на этапе создания 
платформы.

2-3 недели

Создание коммуникационной стратегии бренда  
и проектов / продуктов работающих под брендом

Создадим удобное коммуникационное 
руководство, которое закрепит 
основные правила работы в 
коммуникационном поле: Tone of Voice, 
запретные темы, рекомендуемые 
слова, отношение к сленгу, 
предпочтительные формы общения. 
Это поможет в подготовке рекламных 
материалов, PR, SMM.

ФОРМУЛИРУЕМ ГЛАВНЫЙ 
СЛОГАН НОВОГО БРЕНДА 

ОПИШЕМ ТОНАЛЬНОСТЬ 
БРЕНДА И СОЗДАДИМ 
КОММУНИКАЦИОННЫЙ ТУЛКИТ

СОЗДАДИМ 
КОММУНИКАЦИОННУЮ 
АРХИТЕКТУРУ

4.ПОСТРОИМ  
КОММУНИКАЦИЮ

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



Погружение дизайн-команды в 
бренд-платформу. Проведение 
серии интервью с ключевыми 
сотрудниками бизнеса, изучения 
рынка с точки зрения дизайна, 
проведение анализа визуального 
образа прямых и косвенных 
конкурентов, сбор примеров 
современных дизайн-решений 
компаний из сегмента, определение 
основных областей применения 
дизайна и визуальных решений.

6 недель

Разработка стиля и айдентики

Команда дизайнеров интерпретирует 
аналитику в выводы, на основе которых 
предлагается дизайн-концепция и 
строится обоснование выбранной 
дизайн-концепции. В рамках этапа 
будет разработан логотип и фирменный 
стиль бренда с примерами 
отображения фирменного стиля на 
носителях бренда (до 5 носителей на 
выбор заказчика). 

ПОГРУЖЕНИЕ В ПЛАТФОРМУ 
БРЕНДА И ОТРАСЛЬ

СОЗДАДИМ КОНЦЕПЦИЮ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

5.СОЗДАДИМ  
АЙДЕНТИКУ

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО

Команда дизайнеров соберет руководство 
по использованию стиля в брендбук: 
- Оформление платформы бренда в 
фирменном стиле

- Построение логотипов

- Охранная зона

- Фирменные элементы

- Цвета

- Шрифты

- Технические аспекты применения стиля 

и логотипа

СОБЕРЕМ БРЕНДБУК

В части дизайн-работ, этап 
реализуется как арт-директорами 

агентства, так и совместно  
с партнерами агентства — лучшими 
фрилансерами и студиями страны



Подготовка 2-3 креативных идей 
(BIG-IDEA) для поддержки 
утверждённого позиционирования 
и коммуникации бренда. Критерии 
качества идеи — оригинальность, 
масштабируемость в каналах, 
соответствие позиционированию и 
профилю целевой аудитории. 

2-3 недели

Формулировка главной креативной идеи для обеспечения 
целостности всех рекламных и коммуникационных активностей

Адаптация идеи для разных рекламных 
носителей в соответствии со 
стратегией продвижения (баннеры, 
спец.проект, ролик, smm, мерч, ) Кол-
во и вид носителей формируется на 
основе плана рекламной кампании и 
медийной стратегии бренда.

ИЩЕМ МЕТАФОРЫ / ИДЕЮ 
БРЕНДА

ДОРАБАТЫВАЕМ ВЫБРАННУЮ 
ИДЕЮ

6.НАЙДЁМ  
КРЕАТИВНУЮ ИДЕЮ

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО

Обеспечим супервайзинг реализации 
идей на конкретных носителях в 
выбранных каналах. Забрифуем 
подрядчиков (дизайнеров, 
видеопродакшен, копирайтеров). 
Поучаствуем в производстве и 
обеспечим приемку работ с точки 
зрения соответствия утвержденной 
идеи.

КРЕАТИВНО СОПРОВОЖДАЕМ



В РАМКАХ ТАКТИКИ МЫ ГОТОВЫ ДЕТАЛЬНО ПРОРАБОТАТЬ 
ОТДЕЛЬНЫЕ КАНАЛЫ И НОСИТЕЛИ НА ОСНОВЕ ВЫБРАННОЙ 
КРЕАТИВНОЙ ИДЕИ:  

• ИДЕИ И СЦЕНАРИИ РЕКЛАМНОГО РОЛИКА  
С СОПРОВОЖДЕНИЕМ НА СЪЕМКАХ 

• ИДЕЯ ДЛЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ В ГОРОДЕ


• ПРОРАБОТКА СПЕЦПРОЕКТА НА АФФИНИТИВНЫХ 
ПЛОЩАДКАХ (OZON, ДЕТСКИЙ МИР И Т.Д.)  

• ИНТЕГРАЦИЯ С БЛОГЕРАМИ 

• СОЗДАНИЕ ИГРОВЫХ МЕХАНИК 
 


• КОПИРАЙТИНГ, SMM-КОНТЕНТ, КОНТЕНТ ДЛЯ САЙТА

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



МЫ НЕ ОСТАВИМ ВАС ОДИН НА ОДИН С НОВОЙ 
ПЛАТФОРМОЙ. МЫ ПОЗНАКОМИМ КОЛЛЕКТИВ 
СО СТРАТЕГИЕЙ БРЕНДА И ПОМОЖЕМ ПЛАВНО  
И БЕЗБОЛЕЗНЕННО ВОПЛОТИТЬ ЕЕ В ЖИЗНЬ. 
НАУЧИМ ПРАВИЛЬНО ПРИМЕНЯТЬ И ПОДДЕРЖИМ 
НА КАЖДОМ ЭТАПЕ РАЗВИТИЯ ВАШЕГО БРЕНДА.  
 
ПОМОЖЕМ НАСТРОИТЬ ИЗМЕРЕНИЯ 
КРИТИЧЕСКИХ МЕТРИК ДЛЯ АНАЛИЗА  
ЗДОРОВЬЯ БРЕНДА. ОБЕСПЕЧИМ НЕПРЕРЫВНУЮ 
ПОДДЕРЖКУ ПО РАЗВИТИЮ БРЕНДА, 
СОПРОВОДИМ В ЗАПУСКЕ РЕКЛАМНЫХ 
КАМПАНИЙ.

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



НЕ ЗАБУДЕМ ПРО 
BRANDUCATION 
Обучение и вовлечение в процесс построения является 
опциональным, но очень рекомендуемым!

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО

Обучение 
 
Прокачка команды 
Заказчика в терминах, 
методах; понимание 
ценности и важности 
отдельных этапов 
работы. 

Вовлечение 
 
Включение сотрудников 
Заказчика в процесс работы 
(воркшопы). Повышаем 
ценность, понятность 
и легитимность стратегии 
внутри компании. 

Процесс  
 
Используем опыт 
экспертов и создаем 
необходимые элементы 
бренда, используя 
лучшие практики  
и фреймворки.

Результат  
 
Фиксируем полученный 
результат каждого этапа 
в общепринятых форматах 
для дальнейшего 
применения.

Классические услуги по брендингу

BRANDUCATION



КУРС ПО БРЕНДИНГУ ДЛЯ  
КОМАНДЫ КЛИЕНТА В ПОДАРОК*

Мы все устали от видеолекций с презентациями  
на весь экран, поэтому уроки Брендшторма — это 
живые 15-минутные истории спикеров в кадре и  
ясные тезисы пройденной темы в памятке после урока. 
Никаких личных кабинетов и сложных образовательных 
платформ — весь курс в Telegram.

КОММЕРЧЕСКОЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ

* При заказе проекта в рамках данного предложения

Подробнее про курс https://brandstorm.pro 

https://brandstorm.pro


ИТОГО ЭТАПЫ  
И ТАЙМИНГ ПРОЕКТА
Сроки типового проекта

1. ПОГРУЖЕНИЕ В ПРОЕКТ – 2-6 НЕДЕЛЬ


2. СОЗДАНИЕ ПЛАТФОРМЫ – 2-4 НЕДЕЛИ


3. РАЗРАБОТКА НАЗВАНИЯ – 2-3 НЕДЕЛИ


4. КОММУНИКАЦИОННАЯ ПЛАТФОРМА — 2-3 НЕДЕЛИ


5. АЙДЕНТИКА БРЕНДА — 6 НЕДЕЛЬ 


6. КРЕАТИВНАЯ ИДЕЯ — 2-3 НЕДЕЛИ 

 

+ ОБУЧАЮЩИЕ ВЕБИНАРЫ / ЛЕКЦИИ И ВОВЛЕКАЮЩИЕ 

ВОРКШОПЫ  В РАМКАХ BRANDUCATION 

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



МНОГО КЕЙСОВ 
НИКОГДА НЕ 
ПОМЕШАЕТ
Позиционирование / коммуникация / креатив / нейминг / стиль 

ПРЕЗЕНТАЦИЯ АГЕНТСТВА / ПОДХОДА / ПОРТФОЛИО



Задача:  
Сделать ребрендинг ведущего российского разработчика программного 
обеспечения для роботизации бизнес-процессов (RPA) 
 

Идея / Решение: 

Роботизация компании — это настоящий челлендж. А роботизация с Pix — 
вдохновление интересными задачами. Погрузившись в специфику деятельности, 
мы поняли, что с помощью PIX Robotics и решений роботизации, организации и 
целые сектора рынка становятся умнее! Так у нас появился слоган «Делает 
умнее» и метафора «Головоломки» — всем знакомый предмет из детства. Они 
захватывают одновременной простотой и сложностью, вдохновляя на решение 
все более трудных задач. Головоломка делает по-настоящему умнее тех, кто ее 
разгадывает.

 

Сделано:  
Позиционирование и платформа бренда, позиционирующий слоган, метафора и 
идея фирменного стиля. 
 

Результат:  
Позиционирование 
Слоганы 
Фирменный стиль 
Логотип

Позиционирование / Коммуникация / 
Идея / Дизайн — Sensesay





















Задача:  
Брендинг нового универмага одежды средней ценовой категории. 
Разработать платформу бренда, позиционирование, название, 
фирменный стиль 
 

Идея / Решение: 


«Я хочу жить лучше и работаю над этим, но как бы ни старался, жизнь 
постоянно подкидывает сложности, из-за которых приходится 
переключаться со «светлых целей» к «тушению пожаров». А это 
демотивирует» — Так думает львиная доля нашей аудитории.  
Решение — поддержать, не разочаровать будущих клиентов. Сделать 
так, чтобы все желания наших покупателей волшебным образом 
осуществлялись.  
 
Название: Универмаг оправданных ожиданий 
Слоган: Чуть лучше — уже топ! 
 
Идея Универмага — дать возможность людям почувствовать, что 
повседневное счастье в мелочах. Тщательно подобранные товары, 
бренды и сервисы организованы так, чтобы максимум ожиданий было 
оправдано, а детали настраивали на позитив. 


Сделано:  

Позиционирование, название, фирменный стиль


























Задача:  
Придумать название и создать айдентику для облачного продукта крупного 
банка. Функционал: SaaS-платформа для создания сайтов.


  

Идея / Решение: 

• Комета: 
быстрая, ярко выделяется на небе и не останавливается.


• Намекает на «облачность», так как вида на небе.

• Состоит из твёрдого ядра и светящегося хвоста, что хорошо подходит по 
смыслу для cms: одно ядро для тысячи ярких сайтов.


• Несмотря на то, что с земли может казаться, что комета падает, на самом деле 
это не так. Падают метеориты, а комета всегда движется по орбите, к солнцу 
— вперёд и вверх!


 

Сделано:  
Название, метафора, фирменный стиль. 

Дизайн Sensesay























Ситуация 
BestDoctor очень динамично развивающийся Medtech-проект в области дополнительного 
медицинского страхования. У проекта уже была стратегия продвижения, название и классный 
фирменный стиль, но не хватало четко выстроенного позиционирования и коммуникационной 
платформы. 
 
 

Проблема 
Нашей задачей стала необходимость погрузиться в рыночную конъюнктуру и стратегию развития 
продуктов в рамках проекта. На базе анализа нужно было предложить адекватную архитектуру 
бренда, включающую как позиционирование головного бренда, так и многочисленные продукты и 
направления BestDoctor + разработать тональность и структуру слоганов для этого зонтичного 
бренда. Суть нового позиционирования:  
 

Решение  
Мы провели несколько десятков глубинных интервью. Сформулировали инсайты и на основе них 
создали позиционирование BestDoctor — это экосистема медицинских сервисов, созданная 
экспертами для удобного управления здоровьем компании и людей. Предложенная стратегия стала 
основой построения всей бренд-архитектуры и обновленной коммуникации бренда. 
 
BestDoctor — эксперт удобной медицины. Соединяя в себе десятки сервисов, мы становимся системой 
для управления здоровьем с профессионалами в медицине и технологиях. Так, благодаря сервисам 
BestDoctor B2B-клиенты получают эффективные, удобные и простые решения по управлению 
здоровьем своей компании, а B2C-клиенты — для заботы о своем здоровье и здоровье всей семьи. 

Результат


Четкая архитектура суббрендов, новое позиционирование, тональность и коммуникационная 
платформа с новыми слоганами. + Смысловая поддержка текущего фирменного стиля бренда

Подробнее про проект

https://vc.ru/bestdoctor/369347-evolyuciya-pozicionirovaniya-pochemu-bestdoctor-stal-ekosistemoy-medicinskih-servisov-glava-2?ysclid=la9pkasclw460900573














Задача:  
Сделать ребрендинг производителя комплексных серверных решений СКАЛА-Р 
Проработать позиционирование разработчика и производителя модульной 
платформы и машин 
 

Идея / Решение: 

В современном мире нужно постоянно меняться и расти, но в моменты активного 
развития любая система становится более уязвимой и менее устойчивой. Если 
бизнес и IT-инфраструктура в нестабильном состоянии, если, в силу постоянно 
меняющихся условий и требований, у руководителя есть риск потерять влияние, 
контроль и свои личные позиции. Помочь может только — Экстремальная 
устойчивость 

Сделано:  
Позиционирование и платформа бренда, позиционирующий слоган, метафора и 
идея фирменного стиля. 

Результат:  
Совершенно новая коммуникация 
Слоганы 
Фирменный стиль 
Логотип

Дизайн выполнил: арт-директор 
Sensesay Максим Лукашевич  
(совместно со студией Pinkman)



























Ситуация  
 
Азбука вкуса — мощный ритэйл-бренд, который имеет большое количество точек 
соприкосновения с клиентами: от приложения лояльности и сайта до лайтбоксов и тэйбл-
тентов в супермаркетах. 
 
 

Проблема 

Как сохранить единое звучание бренда для увеличения лояльности и узнавания, если над 
каждым каналом работает отдельная команда редакторов и бренд-менеджеров? 

Решение 

Формирование тональности бренда в новом формате: 

• Определяем цели каждого из каналов;

• Пишем инструкции с примерами под канал.


Результат


Тональность + Копирайт-гайдлайн-тулкит, благодаря которому подразделения могут 
самостоятельно формировать имеджевые тексты, не дёргая каждый раз руководителей и 
бренд-директора. 

Стратегия















Ситуация  
 
Каждый год гендерные и сезон праздники в формируют особый 
ассортиментный ряд и целые циклы промо-предложений, о которых надо 
рассказывать клиентам.


Задача 

Как рассказывать о новых акциях последовательно и привлекательно, не 
изобретая велосипед каждые две недели, если тематически праздники никак 
друг с другом не связаны?


• Масленица

• Пасха

• 14 февраля

• 23 февраля

• 8 марта


Идея 

 
Весна — Пора дарить! Удивительное, трюфельное, зефирное, меренговое…

Весна



ВЕСНА

ПОРА ДАРИТЬ

СМЕЛОЕ

КУЛЬТУРНОЕ

ЯПОНСКОЕ

ТВОРОЖНОЕ 
МУЖЕСТВЕННОЕ 
МИМИМИШНОЕ 
ЦВЕТОЧНОЕ

СМЕТАННОЕ 
ИЗЮМНОЕ 
ИГРИСТОЕ

КОФЕЙНОЕ 
ИСПАНСКОЕ 
ПОЛЕЗНОЕ 

—









Ситуация  
 
Летний ассортимент ещё сложнее: от свежей рыбы, мёда и бахчевых до 
шашлыков и перекусов на улице!


Задача 

Как рассказывать о новых акциях последовательно и привлекательно, не 
изобретая велосипед каждые две недели, если обновлений ассортимента 
слишком много?


Идея 

 
Азбука подскажет, что делать летом, а что покупать — решайте сами!  

Лето











Задача:  
Создать с нуля бренд венчурного фонда 
 

Идея / Решение: 

Фонд для которого мы формулировали бренд-платформу делает акцент на 
deeptech-инвестициях. Это значит, что технологии, которые развиваются фондом 
как правило ложиться в основу новых индустрий. Так мы сформулировали 
позиционирование бренда: ФОНД ИНВЕСТИЦИЙ В ИДЕИ И ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ НА 
ОСНОВЕ КОТОРЫХ РОЖДАЮТСЯ НОВЫЕ ИДЕИ И ПРЕДПРИНИМАТЕЛИ.


И уже оттолкнувшись от позиционирующей идеи мы пришли к метафоре мощного 
луча света, как символа рождения новых идей и технологий.    

Сделано:  
Позиционирование, название, платформа бренда, позиционирующий слоган, 
метафора и идея фирменного стиля. 

Результат:  
Позиционирование 
Слоганы 
Фирменный стиль 
ЛоготипПозиционирование / Коммуникация / 

Идея / Дизайн — Sensesay









 
 





 









Задача:  
Провести ребрендинг федеральной сети магазинов и техцентров компании 
КОЛЕСО.РУ

 

Идея / Решение: 

Идея позиционирования: Главное, что беспокоит нашу ЦА — это безопасность. 
Это показали длительные исследования целевой аудитории проводимые 
специально в рамках проекта ребрендинга. А быть уверенным не чувствуя себя  
в безопасности невозможно. Так родилась идея отстройки бренда и архетип 
заботливого и уверенного в себе героя, который предопределил концепцию 
айдентики построенную на геральдических мотивах, но в новом прочтении.  
 
Слоган: Для уверенности на дороге.


 


Сделано:  
Позиционирование и платформа бренда, позиционирующий слоган, метафора,  
фирменный стиль. Перерисовка маскота «каймана» бренда.  

Результат:  
Совершенно новая коммуникация 
Слоганы 
Фирменный стиль 
Логотип

Дизайн Sensesay:  
арт-директор Максим Лукашевич





















Задача:  
Разработать новый бренд для крупной международной логистической копании.

 

Идея / Решение: 

Идея позиционирования: Начиная работать над новым брендом мы знали, что 
компания существует на рынке уже более 20 лет и нашей задачей стала 
проработка позиционирования с учетом богатого опыта и новых перспектив 
открывающихся перед брендом, после его выхода из под названия крупной 
международной сети.  
 
Слоган: Опыт правит будущим


 


Сделано:  
Позиционирование и платформа бренда, позиционирующий слоган, метафора,  
фирменный стиль. 

Результат:  
Совершенно новая коммуникация 
Слоганы 
Фирменный стиль 
ЛоготипДизайн Sensesay:  

арт-директор Анвар Ризаев























Задача:  
Сделать новый бренд (позиционирование / название / слоганы / фирменный 
стиль) для нового сервиса (стартапа) по подготовке к ЕГЭ.

  

Идея / Решение: 

Programica – это автоматизированная система с опытными экспертами, где ты 
сможешь настроить подготовку на нужный тебе результат в удобном для тебя 
режиме. Без лишнего контента и суеты. Позиционирование: Современная и 
понятная система подготовки, помогающая достичь своих целей, на основе 
выверенного плана и пошагового алгоритма.  
 
Слоган: Пошаговый алгоритм подготовки к экзаменам.


 

Сделано:  
Позиционирование и платформа бренда, название, позиционирующий слоган, 
метафора, фирменный стиль. 

Результат:  
Позиционирование, Название, Слоганы, Логотип, Фирменный стиль

Design by PINKMAN



















Задача:  
Сделать бренд для уже действующей большой школы подготовки к ЕГЭ 
(позиционирование / название / слоганы / фирменный стиль)

 

Идея / Решение: 

Идея позиционирования — Сильная и вдохновляющая среда с опытными 
преподавателями для подготовки к экзаменам и жизни тех, кто любит 
развиваться и хочет добиваться выдающихся результатов.  
 
Слоган: Школа победителей


 


Сделано:  
Позиционирование и платформа бренда, позиционирующий слоган, метафора,  
фирменный стиль. 

Результат:  
Совершенно новая коммуникация 
Слоганы 
Фирменный стиль 
Логотип

Дизайн Sensesay:  
арт-директор Даниил Плютенко























Задача:  
Сделать новый бренд (позиционирование / название / слоганы / фирменный стиль) 
для сообщества мейкров. Проект — новая платформа, где с легкостью можно найти 
не только единомышленников, но и все необходимые комплектующие, полезную 
информацию и жизненное призвание для людей, кто увлекается робототехникой и 
изобретательством. 


  

Идея / Решение: 

Позиционирование: Сообщество взрослых мейкеров, которое своей целью видит 
превращение мейкерства в полноценную профессию благодаря созданию онлайн 
среды и ее офлайн обеспечению современными топовыми компонентами. 
Сообщество и среда для превращения мейкерства в профессию 


 
Слоган: Для тех, кто создаёт


 

Сделано:  
Позиционирование и платформа бренда, название, позиционирующий слоган, 
метафора, фирменный стиль. 

Результат:  
Позиционирование, Название, Слоганы, Логотип, Фирменный стиль

Design by PINKMAN

Мейкеры (от англ. make – делать, 
создавать) – изобретатели, 
которые создают совершенно 
новые продукты своими руками с 
использованием несложных 
подручных средств, 
инструментов и технологий.

























Задача:  
Сделать ребрендинг производителя промышленных систем водоочистки НПО 
Экосистема 

 

Идея / Решение: 

Идея позиционирования — Компания по очистке сточных вод с ответственным 
подходом.  Слоган: Ответственность чистой воды. О чистоте воды судят по 
прозрачности. Чистота во всем. В том числе и в дизайне. Показываем процесс 
очищения воды. Превращение грязной воды в чистую. 


Сделано:  
Позиционирование и платформа бренда, позиционирующий слоган, метафора,  
фирменный стиль. 

Результат:  
Совершенно новая коммуникация 
Слоганы 
Фирменный стиль 
Логотип

Design by PINKMAN















Mercedes-benz

Сделано: креативная идея для новогодней 
открытки коммерческих автомобилей 
2021 (год быка)

Design by PINKMAN



Mercedes-benz

Сделано: креативная идея для новогодней 
открытки коммерческих автомобилей  
 
2022 (год тигра)

Design by PINKMAN



Danone Russia

Сделано: Креативная идеи для спецпроекта продвижения детских 
каш на маркетплейсах

Design by PINKMAN



Яндекс.Такси

Сделано: Методология обучения таксистов. 
Креативная идея онбординга. Метафора.  
Дизайн. Написание текстов

Design by PINKMAN



Яндекс.Маркет

Сделано: Методология обучения 
курьеров. Креативная идея онбординга. 
Метафора. Дизайн. Все тексты. 
 
Дизайн и верстка всех макетов: 
Sensesay (арт-директор Максим 
Лукашевич)



ЦИАН — Небоскреб достижений

Сделано: Креативная идея для лендинга в честь 20-летия 
компании / Тексты / Тест / Механика

Design by PINKMAN

https://20years.cian.site


ЦИАН — Небоскреб достиженийDesign by PINKMAN
Сделано: Креативная идея для лендинга в честь 20-летия компании / 
Тексты / Тест / Механика

https://20years.cian.site


Задача:  
Проявить бунтарский дух и всем, что за технологией стоит человек, а в скучном b2b 
есть место творчеству и индивидуальности. 
 

Идея / Решение: 

Проявить бунтарский дух и всем, что за технологией стоит человек, а в скучном b2b 
есть место творчеству и индивидуальности. Мы придумали и реализовали 
коммуникационную платформу «Больше, чем сервис платежей». Концепция нового 
сайта основана на главной мысли: у CloudPayments в кадре всегда должны быть люди. 
Сайт был поделен на две части. Светлая — относительно интеллигентная коммуникация. 
Темная — с ненормативной лексикой и жесткими провокационными слоганами.  

Сделано:  
идея коммуникации для сайта (светлая и темная стороны), позиционирующий слоган, 
копирайтинг текстов на сайте. Мы оформили миссию компании, историю её создания и 
прописали философию.  
 

Результат:  
Десятки публикаций 
Инвестиции от Тинькофф 
Укрепление командного духа 
Премия «Золотой сайт» за лучший сайт

Подробнее кейс

Design by

https://www.sostav.ru/publication/kak-cloudpayments-i-pinkman-rasshevelili-unylyj-b2b-segment-i-chto-ob-etom-dumaet-oleg-tinkov-33972.html
















Подробнее кейс

https://www.sostav.ru/publication/kak-cloudpayments-i-pinkman-rasshevelili-unylyj-b2b-segment-i-chto-ob-etom-dumaet-oleg-tinkov-33972.html




Задача:  
Клиент пришел со следующим тезисом «Прежняя версия нашего сайта не вполне 
соответствовала обновленному бренду работодателя. Кроме того, мы хотели, чтобы 
новый дизайн отражал наши ценности, был ярче, содержал привлекательные, 
эмоциональные образы.» Для нас сформировалась цель — адаптировать 
существующую бренд-платформу ВТБ для коммуникации на сайте HR-бренда. 
 

Идея / Решение: 

Позиционирующий слоган ВТБ «Уверенность в каждом шаге», с которым клиент 
пришел к нам, превратился благодаря нам в концепцию «Уверенности в каждом 
сотруднике», которую мы успешно реализовали в история конкретных людей, 
работающих в ВТБ. Уверенность в каждом Кирилле, Татьяне и Романе стало 
логичным продолжением позиционирования бренда ВТБ. 

Сделано:  
идея коммуникации для карьерного сайта, разработка сайта, копирайт историй 
сотрудников.  

Результат:

- На сайте появилась контентная часть, вовлекающая посетителя в более 
длительное взаимодействие: реальные истории карьерного роста сотрудников ВТБ. 
- Увеличение конверсии из посетителей в реальный отклики

Подробнее кейс

Design by

https://vtb-career.pinkman.ru










Задача:  
Компания «Первый Бит» выросла и стала №1 в своем сегменте. Более 5000 сотрудников. 
Необходимо мотивировать штат людей и привлекать новых талантов. Для нас была 
поставлена задача провести ребрендинг таким образом, чтобы бренд интегратора 
повернулся лицом к сотрудникам не отворачиваясь от клиентов.  
 

Идея / Решение: 

Наша идея была подсказана названием самой компании. Мы поняли, что лидерство 
клиентов интегратора, дело рук сотрудников «Первый Бит», ровно как и успех самой 
компании. Это привело нас к идеи отражающей сразу два мира. С одной стороны 
компанию «Первый бит» делают первой ее сотрудники, но и клиентов «Первого Бита» 
делают лидерами в своих сегментах те же самые люди. Позционирующий слоган 
«Первыми делают люди!» — стал центральной идей нового позиционирования и заложил 
идею для креатива компании.    

Сделано:  
позиционирование, слоган, стиль


Результат:

- новое и свежее восприятие нашей компании на рынке;

- акцент на людях, что какие бы ни были технологии, «первыми – делают люди»;

- усиление эмоциональности в коммуникации бренда и нашей команды; 

- новый бренд и коммуникация сплотил коллектив и поддержал спортивные устремления 
команды.

Design by

















Задача:  
Новая стратегия компании предполагает запуск новых образовательных продуктов и 
направлений для разнообразной аудитории. Продуктовая структура Нетологии не всегда 
успевала за масштабным ростом, из-за этого некоторым студентам было сложно выбрать 
подходящий курс. К тому же мы выросли из формата «онлайн-курсов» и поднялись на 
ступеньку выше: стали образовательным партнёром, который не только помогает найти 
подходящую профессию, но и ⟶ вырасти в ней ⟶ стать экспертом ⟶ вести и масштабировать 
свой бизнес. При этом начать обучение можно с любого этапа в зависимости от уровня 
подготовки студента. 
 

Идея / Решение: 

Благодаря глубокому погружению в продуктовую стратегию компании и подробного изучения 
целевой аудитории, мы выделили 4 стратегических направления, которые и стали основой 
новой бренд-архитектуры Нетологии. 4 направления — 4 больших сегмента целевой 
аудитории, со своими стремлениями, желаниями, проблемами, барьерами и возможностями. 
Новое позиционирование выразилось в идеи создания такой среды, которая была способна 
помочь каждому, кто задумался о развитии. Мы должны стать помощником в раскрытие 
потенциала, высвобождении той самой силы, которая априори есть у каждого. Суть бренда — 
это путь роста, а роль Нетологии стать помощником на этом пути — вдохновить на раскрытие 
этой самой силы! НЕТОЛОГИЯ — ЭТО ПУТЬ РОСТА И РАСКРЫТИЯ СОБСТВЕННОЙ СИЛЫ. 

Сделано:  
позиционирование, слоган, стиль


Результат:

- обновленное восприятие бренда на образовательном рынке;

- акцент на раскрытии силы;

- возможность строить единую коммуникацию для различных направлений и целевых 
аудиторий

Подробнее кейс

Design by

https://netology.ru/blog/05-2020-netology-rebranding












Задача:  
Компания INVASION Labs — производитель мощных игровых и профессиональных 
компьютеров класса премиум. Нам было необходимо разработать позиционирование 
бренда Invasion Labs, сформулировать все атрибуты новой платформы (главный слоган, 
характер, метафору бренда) + разработать позиционирование, название и слоган для 
флагманского игрового клуба. 
 

Идея / Решение: 

Мы провели глубокий анализ конкурентного поля, изучили тренды и инсайты целевой 
аудитории продвинутых геймеров и погрузились в стратегию компании. 
Позиционирование — «производитель компьютеров топовой мощности, эстетичный и 
продуманный дизайн которых, а также «железо» и возможности персональной 
кастомизации впечатляют по-максимуму» выразилось в лаконичном позиционирующем 
слогане компании: Лаборатория 
захватывающих технологий. А метафора космических технологий помогла найти 
название для флагманского игрового клуба «Invasion Universe» 

Сделано:  
позиционирование, слоган, стиль, название клуба


Результат:

- компания приобрела единую коммуникационную платформу  
- у лаборатории появилась целостная креативная метафора позволяющая 
транслировать позиционирование во всех каналах коммуникации 
- новый, захватывающий фирменный стиль объединил все направления и продукты в 
целостную визуальную систему 

- у клуба появилось позиционирование, название, слоган

Design by





















Задача:  
Перед нами стояла задача полноценного ребрендинга компании и построения ясной коммуникации с 
потребителем, которая должна была повысить узнаваемость компании на рынке и укрепить в сознании 
целевой аудитории мысль о том, что МИЦ — современный и надежный девелопер. 
 

Идея / Решение: 

Мы предложили короткое и лаконичное утверждение — МИЦ строит. Оно стало основой коммуникации 
бренда и его главным позиционирующим слоганом.  
 
МИЦ СТРОИТ, И ТОЧКА. СТРОИТ КАЧЕСТВЕННО, СТРОИТ СОВРЕМЕННО, СТРОИТ НАДЕЖНО. ТАКАЯ 
ФОРМУЛИРОВКА ПОЗВОЛЯЕТ ПРОДОЛЖАТЬ ДО БЕСКОНЕЧНОСТИ И ИГРАТЬ С ОБЪЕКТАМИ СТРОИТЕЛЬСТВА, 
РАССТАВЛЯЯ НУЖНЫЕ АКЦЕНТЫ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ ЦЕЛЕЙ. 
 
Кроме того, мы должны были создать бренд концепции строительства МИЦ (бренд продукта) и 
объединить его с брендом компании на визуальном и коммуникационном уровнях. Решая эту задачу, мы 
пошли по пути кастомизации и персонализации. Мы дали целевой аудитории то, чего она хотела. В 
результате мы предложили назвать продукт Всё по-твоему.


ТАКАЯ ФОРМУЛИРОВКА ПОДЧЕРКИВАЕТ ВЫСОКИЙ УРОВЕНЬ СООТВЕТСТВИЯ ПРОДУКТА МИЦ ТРЕБОВАНИЯМ И ЖЕЛАНИЯМ 
ПОТЕНЦИАЛЬНОГО ПОКУПАТЕЛЯ. ОНА НЕ ТОЛЬКО ЛЕГКО И ЛОГИЧНО ВСТРАИВАЕТСЯ В ОБЩУЮ КОНЦЕПЦИЮ БРЕНДА МИЦ, НО И 
КЛАССНО ФУНКЦИОНИРУЕТ ОТДЕЛЬНО.


Сделано:  

позиционирование, слоган, название концепции строительства, стиль


Результат:

- компания зафиксировала позиционирование ответственного и надежного девелопера  
- МИЦ получил полноценную коммуникационную платформу для трансляции своих главных преимуществ 
- у бренда появилась описанная концепция строительства со своим названием и коммуникации

- новый фирменный стиль объединил визуально все элементы бренда 
- удалось сохранить старый знак в качестве дополнительного фирменного элемента компании

Design by

Подробнее кейс

https://sensesay.ru/mic/












Для московского девелопера «МИЦ» 

Сделано: позиционирование, слоган



Для московского девелопера «МИЦ» 

Сделано: позиционирование, слоган



Для 
московского 
девелопера 
«МИЦ» 

Сделано: 
позиционирование, 
слоган



Для сети отелей «PAURUS» 

Сделано: позиционирование, название, слоган



Для жилого комплекса (Челябинск) 

Сделано: позиционирование, нейминг, слоган



Для жилого комплекса (Челябинск) 

Сделано: позиционирование, нейминг, слоган



Рекламная кампании для ЖК «L-TOWN» 

Сделано: концепция, слоганы



Рекламная кампании для ЖК «L-TOWN» 

Сделано: концепция, слоганы



Для сервиса видеоконтента «Wowilon» 

Сделано: позиционирование, нейминг, слоган



Для сервиса видеоконтента «Wowilon» 

Сделано: позиционирование, нейминг, слоган



Для сервиса «Wowilon» 

Сделано: позиционирование, 
нейминг, слоган



Для сервиса видеоконтента «Wowilon» 

Сделано: позиционирование, нейминг, слоган



Креативная концепция для тендера S7 Airlines 
Рекламная кампания для зарубежных рынков 




Креативная концепция для тендера S7 Airlines 
Рекламная кампания для зарубежных рынков 




Креативная концепция для тендера S7 Airlines 
Рекламная кампания для зарубежных рынков 




Креативная концепция для тендера 
S7 Airlines 

Рекламная кампания для зарубежных рынков 




Креативная концепция 
для тендера S7 Airlines 

Рекламная кампания для 
зарубежных рынков 




Креативная концепция 
для тендера S7 Airlines 
Рекламная кампания для 
зарубежных рынков 




Креативная 
концепция для 
тендера S7 Airlines 
Рекламная кампания для 
зарубежных рынков 




UFG WM 

Сделано: позиционирование, 
коммуникационная платформа бренда, 
слоганы, метафоры Design by PINKMAN



Для компании Мыловаров

Сделано: Позиционирование, слоганы



ОРИОН телекоммуникации для ТВ

Сделано: Позиционирование, коммуникация

Подробнее про кейс

https://www.sostav.ru/publication/na-litse-napisano-zachem-pridavat-chelovechnost-sputnikovoj-mediaplatforme-36228.html


AG — Event-агентство 
Сделано: Позиционирование, 
коммуникация



ЛЕММА — Автоматизация ресторанов на iiko

Сделано: Позиционирование, коммуникация



Sancom — IT-решения  
для call-центров

Сделано: Позиционирование, 
коммуникация



Концепт идеи рекламы для SAP 

Сделано: Идея рекламной кампании в FB



НЭЛО 

Сделано: коммуникационная 
платформа бренда, слоганы

ОДИН ПУТЬ РЕШЕНИЯ ВСЕХ ЛОГИСТИЧЕСКИХ ЗАДАЧ




Собственный бренд агентства Кофе «Budni»

Сделано: Позиционирование, слоганы, креатив, дизайн



Собственный бренд агентства Кофе «Budni»

Сделано: Позиционирование, слоганы, креатив, дизайн



Название  
«Eat no meat»  
для нового  
бренда  
растительного  
мяса 
 
Для СТМ Азбуки Вкуса



Для линейки продуктов питания 
«Mamontov Bazaar» 


Сделано: позиционирование, нейминг, слоган

Нашел чем гордиться



Для доставки пиццы «МАСТЕР ПО МАРГАРИТЕ» 

Сделано: Название и слоган



Для food-tech сервиса «FAVOREAT» 

Сделано: позиционирование, название, слоган



Для food-сервиса JustFood

Сделано: Позиционирование



Для компании Vitual (пептиды)

Сделано: Позиционирование, слоганы



Для компании Vitual (пептиды)

Сделано: Позиционирование, слоганы



Для компании Vitual (пептиды)

Сделано: Позиционирование, слоганы



Для компании Vitual (пептиды)

Сделано: Позиционирование, слоганы



Здравсити (ПРОТЕК)

Сделано: Позиционирование, слоган, 
фирстиль, логотип (вместе с Pinkman)



Мое здоровье (ПРОТЕК)

Сделано: Позиционирование, слоган, фирстиль, логотип 
(Вместе с Pinkman)



Vitateka (Протек) 

Сделано: логотип, фирменный 
стиль, дизайн упаковки (Вместе с 
Pinkman)



BelkaCar 
Идея и сценарии серии роликов

https://youtu.be/Z3JLzD8C4RM https://youtu.be/r0gW3zpyJyA 

https://youtu.be/Z3JLzD8C4RM
https://youtu.be/r0gW3zpyJyA


BelkaCar (Kia) 
Идея и сценарий ролика https://youtu.be/DncZY5Oca0Y  

https://youtu.be/DncZY5Oca0Y


BelkaCar (Mercedes) 
Идея и сценарии серии роликов https://youtu.be/J6_m7z8GUxE 

https://youtu.be/J6_m7z8GUxE


WORKI 
Идея и сценарий ролика

https://youtu.be/FnTCgw7OU_M 

https://youtu.be/FnTCgw7OU_M


BestDoctor

Удобно быть 
здоровым

Cлоган


Школа  
подебителей

Название и слоган

Insperia

Жилой комплекс

Мелисад

Название

Makers. Market. 
Community.

Makert

Название и дескриптор

Программа твоих 
достижений

Название и слоган

Programica

Go на новый уровень  
 

(сеть фитнесов)

Название и слоган

LETZZ RIMA

Experience guides 
the future

Cлоган


Экстремальная 
устойчивость

Слоган

СКАЛА^Р



Сиббиттер

Есть  
о чём пить

Cлоган


Нашёл чем 
гордиться

Название и слоган

Mamontov 
Bazaar

Кругоцветных 
путешествий!

S7 Airlines

Слоган рекламной 
кампании к 8 марта

Город для тех, кто 
вырос

L-TOWN

Название и слоган

Соединяем  
с результатом

Cлоган

Sancom

Вещи на время — 
эмоции  
навсегда

Слоган

Rentmania Adventurity

Настрой 
приключения

Cлоган


Бизнес  
на высоте

Слоган

Skyeer



Станция 
питания
С Шефом  
по пути

Названия и слоган


Дьявольски  
вкусная пицца
Название и слоган

Мастер по 
маргарите

Брокерский сервис

Brkstr

Название

Букеты  
со вкусом

Brüton

Название и слоган

Полезное  
избранное

Название и слоган

Favoreat

Программа 
раздельного сбора 

отходов

Слоган

Москва, дели 
на два

One ♥ loft

Мероприятий много 
— лофт один.

Название и слоган


ПРОверено — 
ПРОфессионально

Слоган

Проаптека



Отражение стиля

Название и слоган

LOOCOOL

Платформа  
для онлайн-
обучения

Learme

Название

Transparent

Investment 

YOSU

Название и слоган

Свободное 
владение 

автомобилем

Название и слоган

Willz

Мы сделали себя 
сами

Argentum 
Group

Название и слоган

Отель, 
продуманный 
до деталей

Paurus

Название и слоган

Сервис готовых 
ремонтов

Qwally

Название

Смотри  
на своём!

Wowilon

Название и слоган



Возит тех, кто возит 
всех

Слоган для ролика

Belka car

Энциклопедия от 
экспертов

Название и слоган

Answr

Учим быть умнее 
денег

Cлоган

United Traders

Skills rule  
Luck sucks 

Cлоган

Биржа UTEX

Больше,  
чем сервис 
платежей

Слоган

Cloudpayments

Красиво жжжжить  
не запретишь

ЖК «Медовая 
долина»

Слоган для РК

We need Y in our 
rhthm

RHTHM

Название и слоган

Подарки первой 
необходимости

Мыловаров

Cлоган
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