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Creative

DIGITAL-СТРАТЕГИИ SMM & INFLUENCE

PERFORMANCE-
МАРКЕТИНГ МЕДИЙНАЯ РЕКЛАМА SSO & SERM

РАЗРАБОТКА САЙТОВ O2O PROMOTION

Digital

БРЕНД-ПЛАТФОРМЫ БРЕНДИНГ ДИЗАЙН

КОММУНИКАЦИОННЫЕ 
СТРАТЕГИИ СПЕЦПРОЕКТЫКРЕАТИВНЫЕ 

КОНЦЕПЦИИ



Клиенты



Наши награды



Наши рейтинги



В составе

Сертифицированные партнёры

DIGITAL
NON-MEDIA
RATING АКАР

РЕЙТИНГ
КРЕАТИВНОСТИ
АКАР





Задача:
увеличить аудиторию и ее лояльность
в социальных сетях.

Решение:
разрушили стереотипы колбасного аккаунта, 
сделав его контент по-настоящему инстаграмным:
с эстетичными визуалами, хайповыми темами 
и текстами-огонечками. До того, как это стало 
мейнстримом.

ЧЕРКАШИН И ПАРТНЕРЪ





Среднемесячно:

28 400 органический охват

2284 лайков



Среднемесячно:

715 комментариев

435 репостов







Задача:
усилить образ сразу трех локальных брендов 
агрохолдинга в глазах потребителях: «Глазовская 
птица», «Ижмолоко» и «Восточный».

Решение:
«Близкие для близких» — слоган нашей новой 
рекламной кампании. В основе идеи — рассуждение о 
том, кто такие близкие: семья, друзья, соседи, коллеги, 
любимый кот. Это те, кто всегда рядом. Так же, как и 
продукты местных производителей.

КОМОС Групп







Задача:
Разработать рекламную кампанию для вывода на 
рынок нового продукта — полезных макарон Livingood.

Решение:
Яркими визуалами и балансирующей композицией 
показали, как здорово поддерживать равновесие 
между пользой и удовольствием — вместе 
с макаронами Livingood, взятыми за основу.

МАКФА LIVINGOOD 







Задача:
сохранить количество откликов 
в санкт-петербургском «Магните» в низкий 
сезон, когда поток соискателей падает на 20%. 

Решение:
вместо классических рекламных объявлений 
привлекли внимание петербуржцев тем, что 
они любят и чем гордятся, — 
достопримечательностями Санкт-Петербурга. 

Для усиления эффективности кампании 
креативы с узнаваемыми визуальными 
образами и емкими теглайнами разместили 
рядом с достопримечательностями и 
магазинами  «Магнит».

ПРИМЕЧАТЕЛЬНЫЕ
ВАКАНСИИ



Результат:
идея и результаты проекта настолько 
понравились другим региональным 
представительствам, что «Магнит»
масштабировал кампанию  до федеральной.

на 41 %
увеличили количество откликов 
в Санкт-Петербурге в низкий сезон.



Награды:

Perspectum 
Awards 2022 
BRONZE x2

Red Apple 2022
BRONZE

Итоги года 
Sostav 2022 

SHORT







Задача:
генерировать заявки потенциальных покупателей
в связи со стартом продаж нового дома.

Решение:
разработали комплексную стратегию продвижения ЖК 
и сформировали прозрачный для клиента путь потребителя: 
от первого касания с рекламой до покупки квартиры.

Digital-кампания состояла из охватных
и лидогенерирующих инструментов: медийной рекламы 
в Яндексе и на YouTube, контекстной
и таргетированной рекламы в социальных сетях,
квиз-формы, формы захвата на сайте и мультивиджета.

ОЛЬХОВСКИЙ
ПАРК



на 65 %
увеличилось количество лидов
с учётом планового повышения бюджета

на 14,5%
снизилась стоимость лида



2775 ₽
средняя стоимость лида

1,2%
конверсия из клика в лид





Задача:
транслировать аудитории Азербайджана в 
социальных сетях, что бренд «Мечта хозяйки» 
помогает создавать в семье атмосферу уюта, 
заботы и внимания.

Решение:
кто может рассказать о семейном очаге больше, 
чем опытная домохозяйка и заботливая мама? 
В Баку ей стала Зуля: в кулинарном блоге 
«Мечты хозяйки» она делится с неравнодушными 
читательницами своими вкусными рецептами, 
проверенными советами и семейными историями.

МЕЧТА ХОЗЯЙКИ



Публикуем контент на двух языках —
азербайджанском и русском.

Теперь соцсети «Мечты хозяйки» — это не бездушные 
и безликие публикации, что свойственно многим
брендам, а живое общение с Зулей.



в 7,5 раза
рост подписчиков

620 → 4665



в 338 раз
рост реакций

45 → 15 223



в 3 раза
рост вовлеченности

7,2 %→ 21,2 %



Суммарный охват:

5,6 млн



Задача:
разработать бренд нового ЖК и вывести его на рынок.

Решение:
тема единения и добрососедства — ключевая для нейминга 
«Атмосфера» и брендинга ЖК. Теперь жители могут 
с гордостью говорить «У нас своя «Атмосфера». В основе 
фирменного стиля — композиции, которые, как и атмосфера, 
всегда уникальны.

Для вывода ЖК на рынок реализовали комплексную 
digital-стратегию продвижения с поэтапным решением 
задач по увеличению знания бренда и лидогенерации.

АТМОСФЕРА





http://www.youtube.com/watch?v=JqUsX44Zpkg


http://www.youtube.com/watch?v=oWHhW2iGYhk


Результат:

в 2 раза
удерживаем стоимость лида ниже рыночной

 5,5%
конверсия из клика в лид

 в 5 раз
повысили CR% с квиз-формы 
с начала 2022 года



Задача:
транслировать ключевое преимущество «Дикси»  
как работодателя — четко определенный размер 
зарплаты, которую сотрудник получает в час, 
смену и месяц.

Решение:
униформа сотрудников «Дикси» — самый 
узнаваемый атрибут HR-бренда в ритейле. 
Фирменные цвета прочно закрепляют ассоциацию 
с брендом, а разные элементы униформы — 
футболки, рубашки, жилетки — показывают 
вариативность вакансий и направлений работы.

ТОЧНО ДЛЯ ВАС
генеральная HR-кампания







Задача:
ежегодно привлекать абитуриентов на новые
и приоритетные направления обучения
в Уральском федеральном университете.

Решение:
c помощью узконаправленных настроек 
таргетированной рекламы, релевантных 
рекламных сообщений и креативов находим 
абитуриентов, заинтересованных в поступлении, 
и вовлекаем их в коммуникацию с университетом.

УРАЛЬСКИЙ ФЕДЕРАЛЬНЫЙ 
УНИВЕРСИТЕТ



3 года
проводим кампании по набору студентов

8 из 13 институтам
               помогаем выполнять план приема

в 1,5 раза
перевыполненяем план по целевым
действиям в гуманитарном институте

650 ₽
средняя стоимость заявки

5%
средняя конверсия
в целевые действия







Задача:
продвижение в социальных сетях 10 объектов 
жилой недвижимости и 8 объектов коммерческой 
недвижимости для одного из крупнейших 
застройщиков Екатеринбурга.

Решение:
таргетированная реклама акционных 
предложений. Быстро адаптировали кампании в 
момент отключения отключения части 
рекламного инструментария и затем в 1,5 раза 
снизили стоимость лида.

АТОМСТРОЙКОМПЛЕКС



1282 ₽
минимальная стоимость лида



в 2,5 раза
увеличили CR (конверсию)



в 1,5 раза
снизили стоимость лида за 2022



Задача:
провести ребрендинг для компании, которая расширяется — 
из B2B-сегмента в B2C.

Решение:
создали уникальный шрифт — присыпанный сугробами, 
подарками и ёлочными игрушками. Он стал не только частью 
фирменного стиля, но и основой для айдентики. Теперь 
брендирование любой поверхности делает компанию 
узнаваемой даже без использования логотипа.

География:
Москва, Санкт-Петербург, Екатеринбург.

GREEN TREES



Рост продаж за год

24%







277 000
просмотров вместо обычных 
1000 просмотров.

Распаковка, снятая по нашей концепции

https://www.youtube.com/watch?v=UFdsuTYu-ZE
https://www.youtube.com/watch?v=UFdsuTYu-ZE
https://www.youtube.com/watch?v=UFdsuTYu-ZE
https://www.youtube.com/watch?v=UFdsuTYu-ZE
https://www.youtube.com/watch?v=UFdsuTYu-ZE






Задача:
увеличить вовлеченность аудитории МЕГИ
в коммуникацию с брендом.

Решение:
с помощью 6 новогодних активаций — от марафона 
историй до праздничного бинго — помогли 
посетителям и подписчикам МЕГИ справиться
с ворохом новогодних задач и насладиться 
волшебством в конце непростого года.

ВОЛШЕБНЫЙ ДЕКАБРЬ







9097
лайков, репостов и комментариев

на 75 %
рост декабрьских охватов

в 2 раза
рост вовлеченности

1813
показов снежной маски

420
новогодних сохранений

на 5 %
рост подписчиков



ГОРЯЧАЯ ШТУЧКА
чековое промо

Задача:
за 1 месяц обеспечить активации промокодов 
для участия в розыгрыше призов. 

Решение:
составили эффективный сплит площадок 
под заданные KPI и оперативно тестировали 
гипотезы во время кампании — так мы 
за минимум времени получили максимум 
результата. 



600 млн 
показов по РФ

на 439% 
выполнен план по активации промокодов

6,7% 
конверсия из клика в активацию промокода



15 000 
уникальных активаций промокодов

208 ₽ 
стоимость активации промокода

13 ₽ 
стоимость клика



СВОБОДНЫЙ
город президентского внимания

Задача:
строительство двух крупных заводов на территории 
Свободного и приток жителей дали старт новому 
периоду в жизни и развитии города. Нам необходимо 
было разработать платформу и айдентику бренда 
Свободного, которые помогут интегрировать общество 
и сформировать его новую идентичность.

Решение:
упорный, открытый, новаторский и ответственный — 
таков характер, заложенный в новую платформу бренда 
Свободного на основе анализа идентичности и образа 
города, характера, установок, ожиданий и барьеров всех 
его аудиторий.  













Задача:
ребрендинг адвокатского бюро — усилить бренд, 
ориентируясь на международный рынок.

Решение:
за 10 лет приемы с использованием аббревиатуры 
и кириллицы в названии устарели. Чтобы 
актуализировать бренд, мы решили отказаться от 
аббревиатуры. Теперь это не КИАП, а KIAP.

За счет простых геометрических форм новый 
логотип и фирменный стиль отражают 
лидирующее место бренда в категории 
и транслируют образ надежного партнера 
с современными подходами к работе.

KIAP



http://www.youtube.com/watch?v=sXO6ymELxL8








Спасибо за внимание! +7 (343) 305-19-84  info@19agency84.ru  19agency84.ru


