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СЛОЙ

ПЛАТФОРМА

ГАЙДЛАЙН

Новая школа выпечки 
и постоянный поиск нового

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

АНАЛИТИКА

НЕЙМИНГ
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Слой — это пекарни, которые дополняют 
повседневность и открывают людям 
многослойность моментов жизни. 
Здесь собрана команда энтузиастов, 
объединённая идеей поиска лучших 
рецептов и технологий для создания 
нового вкуса привычной выпечки.
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Авторский знак напоминает знак 
копирайта и круассан в разрезе, 
что указывает на авторский подход 
и уникальность опыта, получаемого 
от вкуса выпечки.
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HOOKIS

РЕКЛАМНЫЕ 
НОСИТЕЛИ

Разработка правильного 
фирменного стиля 
для правильных снеков

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН 
УПАКОВКИ
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Каждый элемент упаковки расположен 
на своём месте. Взгляд последовательно 
знакомится со всей интересующей 
информацией.
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В коммуникации с аудиторией при 
помощи естественных фотографий 
транслируются простые удовольствия 
в течение дня и необычные рецепты 
со снеками HOOKIS.
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FINE DENTAL CLINIC

ПЛАТФОРМА

КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ

Фирменный стиль 
стоматологического 
центра Fine Dental Clinic

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ
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Фирменный знак представляет собой 
аббревиатуру полного названия 
стоматологии, где F — FINE, D — DENTAL,
C — CLINIC. Она выглядит словно
авторская подпись врача, состоящая 
из его инициалов.
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Простоту и минималистичность
фирменного стиля поддерживает
рамка, размещённая навылет.
Прямые линии символизируют
уверенность и непрерывное
развитие. Мягкий угол — заботу
и дружелюбие врачей.
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Gravity Sport

Кейс на сайте

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Брендинг центра триатлона 
и циклических видов спорта 
Gravity Sport

https://endylab.ru/projects/gravitysport
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Логотип Gravity Sport состоит 
из 2 элементов: шрифтовая надпись 
и фирменный знак. Знак представляет 
собой золотую медаль с синей 
диагональю, устремлённой вперёд 
и символизирующей первое место, 
движение, достижения и победы.

Узнать больше об этом проекте
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https://endylab.ru/projects/gravitysport
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В основу фирменного стиля бренда 
мы заложили тему побед и высоких 
достижений, постоянное стремление 
двигаться вперёд. Эта идея отражена 
в главном фирменном элементе — 
диагональной линии.

Узнать больше об этом проекте
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https://endylab.ru/projects/gravitysport
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Мы разработали внешний вид 
лендингов Gravity Sport 
с использованием фирменных линий, 
характерного шрифта и всех основных 
(синий, золотой) и вспомогательных цветов 
(розовый, серый, чёрный и белый).

Узнать больше об этом проекте
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https://endylab.ru/projects/gravitysport
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SPORTLIFE

ПРОТОТИПИРОВАНИЕ

ВЕРСТКА

ПРОГРАММИРОВАНИЕ

Создание сайта сети 
спортивных клубов 

Кейс на сайте

КОНТЕНТ

ДИЗАЙН ПОДДЕРЖКА

https://endylab.ru/projects/digital/sportlife-five
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Каждый из 15-ти клубов на сайте 
представлен обновленной страницей, 
где есть абсолютно всё. Детальная 
информация, расписание, конфигурация 
клуба и описание клубной системы.

Узнать больше об этом проекте

44
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https://endylab.ru/projects/digital/sportlife-five
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Теперь всё самое важное не только 
рассказано, но и показано. Сочные 
кадры профессиональной фотосъёмки 
и мотивационные видео говорят 
с посетителями этой страницы в духе 
SPORTLIFE.

Узнать больше об этом проекте

47
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https://endylab.ru/projects/digital/sportlife-five
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BAKERIST

Кейс на сайте

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка бренда сети пекарен 

https://endylab.ru/projects/branding/bakerist
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В основе шрифтового логотипа лежит 
суть бренда — строгий современный 
профессиональный подход пекаря 
к мягкой, пышной хлебной продукции. 
Архитектура букв похожа на мягкие 
булочки с корицей.

Узнать больше об этом проекте
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https://endylab.ru/projects/branding/bakerist
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Подбирая цвета, мы хотели передать 
ощущения от посещения нашей 
пекарни: насыщенные основные цвета 
и нежная, лёгкая дополнительная 
пастельная гамма. 

Узнать больше об этом проекте
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https://endylab.ru/projects/branding/bakerist
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Диджитал-академия 
Банка «Санкт-Петербург»

Кейс на сайте

ГАЙДЛАЙН

ПОЛИГРАФИЯ

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
для внутреннего образовательного 
проекта банка

https://endylab.ru/projects/branding/digital_academy
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В основе фирменного стиля — маяк. 
Это мощный символ — ориентир, 
надежда, указатель пути. Луч маяка 
прорезает пространство, задаёт 
направление всей композиции 
и освещает то, что действительно 
важно: названия мероприятий 
и именитых спикеров. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/digital_academy
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Первая Линия

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Брендинг инновационного 
prevent age курорта международного 
уровня в России
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Основным элементом идентификации 
бренда является шрифтовой 
логотип. Он включает в себя название и 
фирменный знак.
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Слоган «Жизнь длиною в…» 

Точно так же, как каждый человек 
выбирает для себя жизненную мотивацию 
для здоровья, активности и долголетия, он 
может выбирать, что поместить в слоган, 
сделав его персональным. 
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Миссия проекта — помогать людям 
воплощать мечты, давая им 
инструменты для осознанной, 
здоровой и долгой жизни.  

“
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HARDEN

Кейс на сайте

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Раскрытие драгоценной 
индивидуальности в брендинге 
ювелирного дома 

https://endylab.ru/projects/branding/harden
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Разрабатывая платформу, мы 
обратились к самому ценному, что есть 
в человеке — его индивидуальности. 
Harden создаёт украшения на каждый 
день и воплощает драгоценную 
индивидуальность: камень — душа 
и сердце, а оправа и само изделие — 
образ и характер.

Узнать больше об этом проекте
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https://endylab.ru/projects/branding/harden
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Чтобы отразить характер бренда
в логотипе, мы взяли брутальную 
антикву с острыми засечками. Акцент 
на букве «А» указывает на правильное 
прочтение и рассказывает о концепции 
бренда. Это тот самый уникальный 
камень — один на миллион, который 
был выбран в результате тщательного 
поиска геммологами.

Узнать больше об этом проекте
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https://endylab.ru/projects/branding/harden
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Heads x Hands

Кейс на сайте

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

ВИЗУАЛЬНАЯ КОНЦЕПЦИЯ

АККАУНТ В INSTAGRAM

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Брендинг первой в России 
студии разработки мобильных 
и цифровых экосистем 

https://endylab.ru/projects/branding/headsxhands
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Бренд нацелен на человека и бизнес. 
Он помогает сделать компании 
действительно полезными для людей 
при помощи мобильных приложений, 
веб-сервисов и супераппов. Он 
формирует единую среду, в которой 
пользователь получает доступ ко всем 
необходимым продуктам и услугам.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/headsxhands
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Визуальная идентификация бренда 
построена вокруг идеи создания 
экосистемы в пространстве. Логотип 
аналогично экосистеме встраивается
в пространство и композиционно 
адаптируется.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/headsxhands
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VINOBOX

Кейс на сайте

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка бренда винного 
магазина нового формата

https://endylab.ru/projects/branding/vinobox
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Результатом нашего исследования 
стало позиционирование новой сети 
магазинов: повседневный винный 
магазин формата cash&carry,
где каждый может с лёгкостью 
самостоятельно выбрать нужное 
вино.

Узнать больше об этом проекте
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https://endylab.ru/projects/branding/vinobox
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В качестве визуальной метафоры мы 
использовали переосмысленную 
сигнальную разметку портового 
склада и поперечные полосы 
тельняшек с трафаретными 
шрифтами, иконками, яркими 
цветами.

Узнать больше об этом проекте
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https://endylab.ru/projects/branding/vinobox
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ДИЗАЙН НОСИТЕЛЕЙ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Кейс на сайте

Разработка фирменного стиля 
одной из крупнейших сетей пивных
Санкт-Петербурга

Главпиво

https://endylab.ru/projects/branding/glavpivo
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В Главпиво иллюстрация используется 
повсюду: за уникальным рисунком 
закрепляется каждый сорт пива, 
получая свою уникальную этикетку, 
оформляются важные объявления 
и акции, любой инфоповод в соцсетях 
можно быстро сопроводить яркой 
иллюстрацией. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/glavpivo
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Для того чтобы сохранить 
узнаваемость бренда и остаться
в рамках категории пивных, основной 
жёлтый цвет мы решили оставить, 
но сильно расширили фирменную 
цветовую гамму в оформлении других 
элементов фирменного стиля. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/glavpivo


118



119



120



121



Кейс на сайте

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

Переосмысление бренда бизнес-школы 
№1 в России и вывод института ВШМ 
в статус самостоятельного вуза

Высшая Школа 
Менеджмента СПбГУ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

https://endylab.ru/projects/branding/gsom


Школа вышла на новый уровень развития, 
поэтому потребовалось переосмыслить 
айдентику и сделать её в духе времени. 
Перед нами стояла сложная задача — 
осовременить фирменный стиль,
при этом максимально сохранив 
традиционный, ведь это важная часть 
большой истории как Школы,
так и СПбГУ. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/gsom
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Вся деловая продукция ВШМ основана 
на контрастном сочетании красного
и белого цветов, что создаёт серьёзный 
и благородный вид. Мы сделали 
оттенок красного ярче, чтобы ВУЗ 
выглядел моложе, современнее и стал 
более заметным. Для каждого 
направления и этапа обучения 
подобраны цвета и символы.
Мы освежили прежнюю палитру
и сделали её более гармоничной.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/gsom
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Кейс на сайте

НЕЙМИНГ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

Брендинг архитектурной студии
с уникальной философией
и собственным видением образа 
жизни современного человека

A.DEPT

ГАЙДЛАЙН

https://endylab.ru/projects/branding/a-dept
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За названием A.DEPT, которое мы 
разработали, стоит студия управления 
пространством, которая превращает 
смысл и чувства в форму. Название 
имеет двойное прочтение. С одной 
стороны, это «адепт» — последователь 
учения, посвящённый. С другой — 
сокращение от «архитектурный 
департамент».

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/a-dept
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Чтобы все работы студии выглядели 
максимально подробно и наглядно, 
мы создали уникальные проектные 
альбомы, с помощью которых 
презентовать клиентам сложные 
концепции и чертежи стало просто 
и эффектно. Всё в духе A.DEPT.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/a-dept
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Formula City

ЛОГОТИП

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

Инновационная 
девелоперская компания

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА
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При разработке платформы бренда 
были определены основные сегменты 
аудитории. Это помогло выстроить 
и обозначить Силу Бренда: «Мы не строим 
дома, мы создаем архитектуру 
общественного пространства.»
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Lime Estate

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

ЛОГОТИП

Агентство недвижимости

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ
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Мы проработали в едином стиле все 
основные носители стиля. Фирменные 
визитки склеиваются из трёх бумаг, 
что придаёт им веса и плотности. 
Берёшь в руку и чувствуешь надежность 
компании. Оттиск логотипа покрыт 
выборочным лаком. 
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Кейс на сайте

Брендинг загородного 
коттеджного посёлка

НЕГОРОД

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

https://endylab.ru/projects/branding/negorod
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Негород — это загородный жилой 
проект, где планировочные 
и инфраструктурные решения 
построены вокруг истинных 
потребностей человека. Проект 
стремится дать людям пространство 
для счастливой жизни. Место, которое 
они с любовью назовут своим домом.   

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/negorod
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Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ФИРМЕННАЯ ГРАФИКА

НАЗВАНИЕ

Разработка бренда ресторана 
для фанатов мяса

Мясонская ложа 

https://endylab.ru/projects/branding/steykhouse-myasonov
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Стейк-хаусами и бургерными уже 
никого не удивишь. Мы задумались 
о том, кто такие настоящие мясоеды. 
Они могут перечислить степени 
прожарки стейка, назвать все части 
туши и знают, как выглядит отличный 
кусок. Это люди, объединённые 
культом мяса — мясоны, заседающие 
в отдельной ложе.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/steykhouse-myasonov


161



162



Вокруг названия выросла концепция 
будущего заведения — мясонский мир 
с характерными для него атрибутами. 
Мясоны поклоняются корове
и обладают тайными знаниями
о приготовлении мяса. Логотип — 
символ абсолюта и просвещения. 
Дополняет его мясонский девиз:
In meat we trust.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/steykhouse-myasonov
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Кейс на сайте

ВЁРСТКА

ПРОГРАММИРОВАНИЕ

ДИЗАЙН

Разработка фирменного стиля 
магазина ресторанной посуды 
Restomarket 

RESTOMARKET

https://endylab.ru/projects/digital/restomarket-site
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Работая над логотипом, мы обратились 
к европейской стилистике знаков 
и печатей качества — отсюда выбор 
цвета и формы. Теперь сам логотип — 
отметка высшего качества продукции.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/digital/restomarket-site


170



171



172



Кейс на сайте

НАВИГАЦИЯ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

Ребрендинг Государственного 
университета аэрокосмического 
приборостроения 

ГУАП

ПОЛИГРАФИЯ

https://endylab.ru/projects/branding/guap-rebranding


174



175



Переосмысленный логотип ГУАП — 
четырёхконечная звезда, образованная 
двумя перекрестными окружностями. 
Плавные элементы и незаконченные 
линии визуально подчёркивают 
динамику, бесконечный процесс, 
системность.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/guap-rebranding


177



178



Новый слоган ГУАП «Учись. 
Изобретай. Живи» обращается к трём 
фундаментальным принципам — 
развитию и приобретению знаний, 
культуре открытия и внедрения новых 
технологий и активной внутренней 
жизни университета.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/guap-rebranding


180



181



НАВИГАЦИОННЫЕ И ЭКСТЕРЬЕРНЫЕ РЕШЕНИЯ Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ И УПАКОВКИ

Создание прецедента городского 
масштаба: открытие фуд-рынка 
на месте парковки на центральной 
ресторанной улице Санкт-Петербурга

LOCALE MERCATO

https://endylab.ru/projects/branding/locale-mercato


183



184



185



Мы вдохновлялись европейскими 
общественными пространствами 
и фестивалями еды. Как правило, 
в таких местах очень зелено, даже 
если они находятся в центре города. 
Фирменный стиль Locale создаёт 
атмосферу парковости и маскирует 
постройки под зелёный сад. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/locale-mercato


187



188



Логотип легко трансформируется 
в навигацию, которая помогает 
гостям ориентироваться между тремя 
проектами, которые объединяет 
в себе Locale.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/locale-mercato


190



АртКон

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

СОЗДАНИЕ САЙТА

Компания выполняет монолитные, 
монтажные, отделочные 
и общестроительные работы 
по всей России.

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА



Паттерн, который мы используем 
практически во всех элементах 
фирменного стиля, при печати лаком 
получается очень приятным на 
ощупь и создаёт объёмный эффект 
на поверхности.

192

“



193



ВИЗУАЛЬНАЯ КОНЦЕПЦИЯ Кейс на сайте

Разработка визуальной концепции 
главного гастрономического фестиваля 
Санкт-Петербурга

Gourmet Days

https://endylab.ru/projects/branding/gourmet-days


195



Идея фирменного стиля — это дневник 
фестиваля, выполненный в технике 
скрапбукинга.  В нём собираются 
самые яркие фуд-впечатления: чеки 
из ресторанов, фотографии еды, 
а также стилизованные под рисунки 
на салфетках символы туристического 
Петербурга.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/gourmet-days


197



198



199



Мы создали дизайн, который 
объединил культурный и кулинарный 
Петербург, ведущие ресторанные 
площадки и поваров из Азии, Америки, 
Европы и России.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/gourmet-days


201



202



ЛОГОТИП Кейс на сайте

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля
для магазина элитной мебели 

IMPORTHOME

https://endylab.ru/projects/branding/flower-of-importhome


204



Мы создали дизайн, который 
подчеркивает и раскрывает 
статусность и историю компании,
её эксклюзивный сервис и продукты, 
которые диктуют моду в индустрии 
дизайна интерьеров.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/flower-of-importhome


206



207



В основу концепции фирменного стиля 
легли образы цветка жизни, розы 
ветров и торгового пути. В логотипе 
всё складывается воедино, 
символизируя жизненный ориентир, 
пространство и время. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/flower-of-importhome


209
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211



РЕДПОЛИТИКА Кейс на сайте

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка бренда международной 
группы клиник эстетических инноваций

Медиэстетик

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

https://endylab.ru/projects/branding/medi


213



214



Суть бренда и ключ ко всему, что 
делает Медиэстетик — это синергия. 
Слияние многолетнего опыта, 
уникальных методик, технологий 
и инноваций. Из понимания 
этих констант появилось 
и позиционирование бренда — 
«сеть международных клиник 
эстетических инноваций». 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/medi


216



Логотип Медиэстетик — чаша со змеёй, 
сливающиеся воедино и увенчанные 
спиралью. Вместе они образуют 
метафору «вечного исцеления». 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/medi


218



ЛОГОТИП

Кейс на сайте

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка туристского бренда 
Ленинградской области

Ленинградская 
область

ДИЗАЙН УПАКОВКИ

ТЕРРИТОРИАЛЬНЫЙ БРЕНДИНГ

https://endylab.ru/projects/branding/lenoblbranding


220



221



Очертания региона на карте России 
напоминают бабочку, этот образ 
закрепился за ленобластью давно. 
Мы по-новому раскрыли символ 
и детализировали его, вписав 
характерные особенности 
территориального облика. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/lenoblbranding


223



224



Логотип с его вариациями 
трансформируется в фирменный 
паттерн, который призван 
поддерживать узнаваемый стиль 
на продуктах, рекламных носителях 
и в ландшафте области и формировать 
положительные впечатления 
от туристического направления.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/lenoblbranding
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227



МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

Разработка бренда эксклюзивного 
дистрибьютора премиальных торговых 
марок в HoReCa

Lenmix

https://endylab.ru/projects/branding/locale-mercato


229



Основным приёмом стиля выбрано 
коллажирование. Мы собираем 
в одну композицию элементы, 
отражающие вдохновение, дизайн, 
искусство, музыку, путешествия 
и непосредственно продукты, которые 
представлены в портфеле брендов.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/lenmix


231



Мы создали динамическую систему 
фирменного стиля, которая меняется
в зависимости от формата и остаётся 
узнаваемой даже без логотипа. 
Продумали применение айдентики 
на всём: от визиток до упаковки 
продуктов.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/lenmix


233
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236



Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

Разработка бренда ресторанной группы

Italy Group

https://endylab.ru/projects/branding/italygroup


238



Яркий и лаконичный логотип 
указывает принадлежность 
к ресторанной группе. Он выделяет 
заведение среди подобных и при 
необходимости сообщает посетителям 
имиджевую информацию. Но, что 
главное, он не вторгается в личное 
пространство ресторанов, сохраняя 
за ними самобытность и характер.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/italygroup


240
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242



Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля бренда
в направлении eat&go

ФУДТРАК 
«БЕЗ АДРЕСА»

https://endylab.ru/projects/branding/bezadresarest


244



245



Концепция «Без адреса» развивается 
в оформлении упаковки еды — 
крафтовая бумага подчёркивает 
натуральность продукта, а любая 
упаковка становится брендированной 
с помощью фирменных наклеек.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/bezadresarest


247



Кейс на сайте

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

НАВИГАЦИЯ

Разработка фирменного стиля одного 
из главных вузов страны

Университет информационных 
технологий, механики и оптики 

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

https://endylab.ru/projects/branding/itmo


249



Фирменный стиль Университета 
ИТМО соответствует международному 
уровню. Мы заложили дизайн 
не сегодняшнего, а завтрашнего дня.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/itmo


251



Красная точка из логотипа 
встраивается в практически любое 
сообщение и легко переносится 
на внешние носители — узнаваемая 
деталь помогает идентифицировать 
бренд. С помощью этого графического 
элемента в сообщениях ИТМО 
выделяется ключевые слова
или расставляются акценты в тексте.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/itmo


253



Кейс на сайте

Брендинг сети винных магазинов
с переосмыслением подхода к продаже 
алкоголя в розницу

JOIA

НАВИГАЦИЯ

СТРАТЕГИЯ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

АНАЛИТИКА

https://endylab.ru/projects/branding/joia-wine-store


255



Логотип и фирменный стиль JOIA —
это метафора винного путешествия, 
которое обещает опыт новых открытий. 
Графика вдохновлена стилистикой
и эстетикой атрибутов путешественника.    

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/joia-wine-store


257



258



В JOIA не только знатоки, но и любители 
с лёгкостью подберут подходящее вино 
и комплементарные продукты. Бренд 
развивает винную культуру, обучает 
покупателей, упрощает процесс выбора 
хорошего вина и отправляет каждого 
гостя в винное путешествие.   

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/joia-wine-store
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Кейс на сайте

Разработка бренда сети городских 
пельменных нового формата

MOMO

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

НАВИГАЦИЯ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН НАРУЖНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

ДИЗАЙН УПАКОВКИ

https://endylab.ru/projects/branding/momo


264



Логотип передаёт настроение 
заведения: здесь всё просто, быстро 
и вкусно. И, разумеется, недорого. 
К тому же он акцентирует внимание 
на том, что ударение следует ставить 
именно на первый слог, т.к. в названии 
заложено традиционное непальское 
блюдо.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/momo


266



МÓМО космополитичны и делают как 
русские пельмени, так и итальянские 
равиоли или китайские гёдза. 
Поэтому в фирменном стиле нет 
ни намёка на национальный колорит. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/momo


268



ГРАФИЧЕСКАЯ КОНЦЕПЦИЯ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ Кейс на сайте

Разработка бренда главного
городского парка Санкт-Петербурга

Приморский парк 
Победы

https://endylab.ru/projects/branding/pppark


270



Одной из главных задач было 
донести до людей через обновлённые 
коммуникации и выстраивание 
цельного образа парка информацию 
о том, что ППП — это место, где есть 
множество зон для людей с различными 
интересами: от спортивных занятий 
до прогулок с детьми.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/pppark


272



273



274



В лого сочетаются три буквы «П» — 
идея, на которой строится весь 
фирменный стиль проекта. ППП — 
аббревиатура, которая стала символом 
парка. Её легко запомнить и удобно 
отмечать в Instagram. Кроме того,
эти буквы символизируют собой 
фонтан, ротонду и беговые дорожки — 
важнейшие атрибуты парка. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/pppark
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Кейс на сайте

Фирменный стиль сети ресторанов 
и службы доставки 

Italiani 

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НАЗВАНИЕ

https://endylab.ru/projects/branding/italiani


281



282



Мы вдохновились печатным шрифтом, 
но не типографским, а крафтовым. Он 
дополняет непринуждённую атмосферу 
ресторана с его домашней кухней. 
С помощью такого шрифта разработан 
и логотип. В результате мы «спрятали» 
весь дизайн, сделав его максимально 
естественным, в стиле DIY.    

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/italiani


284
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286



Мятая текстура в меню и на экранах,
с которыми работают кассиры, 
передники из льна, потёртые потолки — 
всё это выглядит органично. Такой стиль 
не только создает уют, 
но и передаёт атмосферу простого, 
«своего» места, без претензии 
на дорогой итальянский ресторан.   

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/italiani
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289



Кейс на сайте

Разработка суббренда заведений 
общественного питания в гипермаркетах

Карусель

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

НАВИГАЦИЯ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН НАРУЖНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

ДИЗАЙН УПАКОВКИ

НЕЙМИНГ

https://endylab.ru/projects/branding/karusel


291



Фирменный знак состоит из трёх 
ключевых элементов — фигурки дома, 
«улыбки» и кулинарного атрибута, 
который изменяется в привязке 
к заведению.   

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/karusel
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294



Фирменный стиль и система знаков — 
это графическое воплощение ценностей 
бренда. Все элементы и спокойные 
цвета говорят о том, что на первом месте 
здесь забота о доме, родных и близких, 
гармония, достаток и благополучие
в семье.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/karusel
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Контакты

Петербург
7 (812) 495–90–23 / fm@endy.pro
Старо-Петергофский пр., 24

Москва 
7 (495) 175–36–39


