


Одна из главных  
проблем 
performance- 
маркетинга —

Вовлечение 
≠ Покупка
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Ок, оставшиеся 

>>> 10% 
пользователей  
все-таки скачали  
и установили.  

Но если решение 
о покупке здесь  
и сейчас не принято, 
мы снова их теряем
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Потенциальный покупатель 
не превращается в реального 
потому, что коммуникация 
пользователя с брендом 
постоянно обрывается!
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ar.target
Инновационный инструмент вовлечения 
аудитории в бренд-активацию  
с последующим переводом коммуникации 
из offline в online для дальнейшего 
таргетирования в соцсетях  
и приведения к покупке
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Бренд получает базу всех 
участников 

И уникальную возможность 
организовать таргет-кампанию прямо в 
профиле участников  
в соцсетях

Потребитель получает 
адресное сообщение

Подогретый AR-активацией  
и положительным эмоциональным 
опытом 

Дополненная реальность 
без приложений

Пользователь участвует 
в развлекательной активации  
в режиме WEB AR

Активация универсальна для любого 
мобильного устройства
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НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА

OFFLINE

BTLTRADE MARKETING | FMCG

ONLINE ar.target

Продукция POSM в точках продаж

• Выкладка товара в магазине 
• Упаковка 
• Этикетка

• Промо-акции 
• POSM в точках продаж 
• Pop-up

• Online-мероприятия 
• Баннерная реклама 
в браузере

Digital

• Декорации 
• Фотозоны 
• POSM материалы 
• Выкладка товара 
• Промо-форма

MEDIA

• Сити формат 
• Брендмауэр 
• Световая панель 
• Роллерный дисплей 
• Пилон  
• Пиллар

• Реклама в глянцевых 
журналах 

• Реклама в газетах

РЕКЛАМА В ПЕЧАТНЫХ 
ИЗДАНИЯХ

Event
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Человек видит рекламу 
продукта на одном из 
рекламных носителей 
с призывом принять участие 
в AR-активации 

В макет зашит 
NFС/QR-код — метка

РЕКЛАМА

Наводит мобильное 
устройство с включенной 
камерой на картинку

Таргет-кампания ( пользователь видит 
в одной из своих соцсетей рекламные 
сообщения, продолжающие 
коммуникацию из AR-интерактива) 

ИНТЕРАКТИВ

WEB-САЙТ

РЕТАРГЕТ

Взаимодействует с Web AR:  

Картинка оживает благодаря 
дополненному цифровому слою/ 
AR-игра и пр.

Появляется рекламное сообщение 
с трансляцией USP продукта

Активная кнопка переводит 
на сайт онлайн-магазин 
бренда/landing page
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Разработка обложки журнала  
с дополненной реальностью 
для Architectural Digest

9ar.targetclick 

click 

https://youtu.be/gBm-3aAAmRg
https://youtu.be/gBm-3aAAmRg
https://youtu.be/4oD13PaSibM


10ar.target

Разработка обложки журнала  
с дополненной реальностью 
для Elle Girl

click 

click 

https://youtu.be/IiSaffLWoNM
https://youtu.be/QTtD30o73-0
https://youtu.be/QTtD30o73-0
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Разработка собственной 
медиа-кампании

click 

https://youtu.be/QTtD30o73-0
https://youtu.be/WnCUbKPOA24
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Разработка собственной 
медиа-кампании

click 

https://youtu.be/QTtD30o73-0
https://youtu.be/dTrRV69MVMo
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Разработка собственной 
медиа-кампании

click 

видеореференс

https://youtu.be/QTtD30o73-0
https://youtu.be/c3cHgiU8zi4
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Термос с дополненной 
реальностью для пресс-
рассылки 

click 

https://youtu.be/qO_dR_ko4MU
https://youtu.be/qO_dR_ko4MU
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Баннер для ТВ-3 в честь 
выхода нового сериала 
«Историк»

click 

https://youtu.be/bItuy8WEg84
https://youtu.be/bItuy8WEg84
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Одна из фишек настольной 
игры «Фиджетоны»

click 

https://youtu.be/vKx5I51vBKU
https://youtu.be/vKx5I51vBKU
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click 

https://youtu.be/kWmFq9uJPL8
https://youtu.be/kWmFq9uJPL8
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click 

https://youtu.be/yitBQG37xFQ
https://www.youtube.com/watch?v=yitBQG37xFQ
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Пользователь видит 
в одной из своих 
соцсетей продолжение 
рекламных сообщений 
из журналов.
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Стимулирование сбыта 
и побуждение к покупке продукта

Повышение 
спроса

Создание эмоциональной 
коммуникации с аудиториейГеймификация

На потребителя, который уже принял 
участие в активности бренда 
и заинтересован в покупке

Точное 
таргетирование

Обогащение базы контактов за счет 
людей, имеющих похожее поведение  
и потребительские привычки

Расширение 
аудитории

Об устройствах пользователей, которые 
приняли участие в активации, и вовлечение 
пользователей в дальнейшую 
коммуникацию с брендом

Сбор данных
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Готовы решить ваши задачи,  
только расскажите нам  
чуть больше о себе

Перейти
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScqzoKZBlMwiKLFLHyw1iwq1EnPQdBPF-6YLkB8LS7SIIw3jg/viewform


CEO  
George Tsurkava 
g.tsurkav@ar-target.ru 
+7-906-747-89-34

Business Development Manager  
Julia Kulikova 
j.kulikova@ar-target.ru 
+7-951-114-98-99

Stylish
Let’s make something
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mailto:j.kulikova@ar-target.ru

