


Наша экспертиза — 
стартапы и компании, 
которые меняют мир

Мы работаем с новостными форматами во всех 
каналах коммуникации: от ТВ и газет до блогеров 
и Telegram-каналов. 

Мы создаем парадоксальные новости, вдохновляющие 
интервью, поддерживаем деловые мероприятия, 
пишем статьи, объясняющие самые сложные вещи, 
и инициируем креативные обзоры на гаджеты будущего.

Для крупного бизнеса — мы помогаем с PR 
и креативными кампаниями, для начинающих 
компаний — полное коммуникационное сопровождение: 
от диджитал-маркетинга и создания сайтов 
до публикаций в СМИ.



Наши принципы

Мы — технократы
PR можно посчитать  
и мы гарантируем результат

Мы — транспарентны
Мы честны перед журналистами  
и нашими клиентами

Мы — гики
Наша миссия — распространять 
технологии и инновации 
на пользу человечеству



7 лет на рынке
Коммуникационное агентство Grechka Media 
основано в 2015 году и в числе первых начало 
работать с российскими стартапами.

Нам доверяют стартапы 
и крупные компании
Через нас прошло больше 120 стартапов 
с 2015 года. Cреди них Uber, СберУниверситет, 
Premier и многие другие.

Мы обслуживаем 14 сервисов Яндекса как 
эксклюзивный PR-подрядчик. Руководим 
международным PR для венчурного фонда 
Pulsar Venture Capital и ОЭЗ «Иннополис». 

Запускали международные кампании для 
стартапов Bewearcy, OctaZone, Банк 131.

Аккредитованный провайдер 
Мы аккредитованное коммуникационное 
агентство двух крупнейших стартап-экосистем 
России: «Сколково» и ОЭЗ «Иннополис». 

За 2021 год мы успешно реализовали 
11 маркетинговых микрогрантов. Также 
совместно с Фондом «Сколково» проводим 
образовательные инициативы.

Успешно работаем на российском 
и международном рынках
Офисы Grechka Media открыты в России (Москва) 
и ОАЭ (Дубай). Оказываем коммуникационное 
сопровождение на российском и международном 
рынке. С 2022 года активно развиваем 
направление на рынке MENA.



Какие задачи мы будем решать для стартапов

Мы оказываем комплексную коммуникационную поддержку: от разработки стратегии 
позиционирования и вывода проекта в инфополе до разработки лендинга и привлечения 
клиентов, ведения социальных сетей.

Распространение  
новости о получении 
инвестиций.

Продвижение бренда 
и экспертизы компании 
на российском 
и международном рынках.

Повышение доверия 
и лояльности у новых 
и текущих клиентов за счет 
распространения знания 
о компании. 

Формирование образа 
надежной компании.

Повышение узнаваемости 
среди потенциальных 
клиентов и партнеров. 

Создание  
и управление контентом 
в социальных сетях.

Таргетированное 
рекламное продвижение 
в интернете.

Создание сайтов.
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Наш подход к работе со стартапами

Для любых организаций, выходящих на новые рынки, необходимо создать медиастратегию. 
Мы составляем анализ конкурентов, описываем стратегию работы со СМИ и план по привлечению 
клиентов, даем список ответов на вопросы от журналистов, прорабатываем возможные кризисы и план 
по их отработке, составляем тактический план действий на три месяца.

Следующий этап — реализация медиастратегии.

За вами закрепляется 
персональный менеджер, 
который координирует все 
активности по проекту.

Мы оказываем 
сопровождение 
«под ключ»: от разработки 
идеи, написания 
и публикации текстов 
в СМИ до предоставления 
отчетов.

Работаем по KPI, даем 
рекомендации и повышаем 
эффективность результата: 
оптимизируем настройки 
рекламных кампаний, 
предлагаем идеи 
инфоповодов.

Измеримые результаты. 
Мы гарантируем создание 
отчетов, мониторинг СМИ 
и анализ медиаметрик: 
подключение к сервису 
«Медиалогия», 
оперативные отчеты, 
предоставление метрик 
по охвату публикаций, 
медиаиндексу, индексу 
цитируемости.



НЕМНОГО О ТЕХ, 
КТО БУДЕТ РАБОТАТЬ 
НАД ПРОЕКТОМ 



Lead PR-менеджер
Ведет коммуникацию 
с ключевыми СМИ 
и формирует «углы подачи»

Аналитик
Занимается мониторингом 
и аналитикой инфополя

Junior PR-менеджер
Осуществляет follow-up 
по общей базе и питчинг 
нишевых СМИ, занимается 
организационными вопросами

Маркетинг-директор
Отвечает за рекламное digital-
продвижение и достижение 
KPI совместно с командой 
таргетологов

Editor
Редактор, занимается текстами 
для СМИ. Пишет колонки, 
собирает информацию 
и привлекает, при необходимости, 
внешних копирайтеров

Account-директор
Отвечает за качество 
осуществляемого проекта, 
организует взаимодействие 
и проверяет качество работ

SMM-менеджер
Координирует команду SMM-
специалистов, актуализирует 
контент-план, предлагает идеи 
креативного продвижения, 
занимается оргвопросами

Мы предлагаем сформировать проектную команду из следующих функций:

Как мы построим команду
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Иван Дробышев 
Управляющий партнер  
Grechka Media

Начинал карьеру как журналист на телеканале 
«Дождь». Покинув его в 2014 году, с нуля 
основал коммуникационное агентство 
Grechka Media, которое в числе первых начало 
работать с российскими стартапами. Иван 
также работает с венчурным рынком, является 
главой PR в международном венчурном фонде 
Pulsar VC. Совместно с благотворительным 
фондом «Друзья» запустил Московскую школу 
профессиональной филантропии, первую 
в России «Mini-MBA для НКО». Преподает 
на корпоративных образовательных 
программах в Skolkovo Startup School, 
«Северстали», «Газпром-Медиа». 

Образование: степень по PR в РГГУ, 
повышение квалификации по гранту Russian 
Business Leaders в Georgetown University 
и The University of Texas.

Роксана Буяева 
Партнер Grechka Media  
и Account-директор

Карьеру начинала как корреспондент газеты 
«Известия» (Москва, социальная политика, 
потребительский рынок), далее – редактор 
отделов «Образование» и «Карьера» 
портала Life. С 2017 года — в PR, Grechka 
Media. Занималась PR-сопровождением 
НТИ «Автонет», онлайн-сервиса CarMoney, 
онлайн-автосервиса Uremont, сети детских 
технопарков «Кванториум» и других 
технологичных проектов. Другие проекты 
в качестве Account: Яндекс (Яндекс.Эфир, 
Яндекс.Путешествия, техноPR Яндекс, 
Яндекс.Кью, Яндекс.Услуги и «грибы»), 
онлайн-кинотеатр Premier. Преподавала 
на корпоративных образовательных 
программах «Газпром-Медиа» — 
«PR‑интенсив». Имеет степень магистра 
РГГУ (международная журналистика).

Ксения Софронова 
PR-менеджер проекта 
в англоязычных медиа

Международный опыт более пяти лет 
в реализации проектов в сфере культуры 
и event-индустрии. Два года в PR и рекламе. 

Образование: Rose Bruford College 
(The University of Manchester).



Елизавета Журова 
PR-менеджер — Lifestyle-редактор 
Grechka Media

Карьеру начинала как независимый куратор 
художественных выставок, PR-менеджер 
и куратор кинопрограммы Мультимедиа Арт 
Музея (Москва). Работала координатором 
в образовательной программе 
«Архитекторы.рф» при институте «Стрелка». 
Младший продюсер Beat Film Festival 2021. 

С 2020 года – PR-менеджер в Grechka Media. 
Занималась PR-сопровождением онлайн-
кинотеатра Premier, проектов Яндекса 
(Яндекс.Эфир, Яндекс.Путешествия,  
Яндекс.Услуги).

Кирилл Фролов
Директор по маркетингу

Специализируется на лидогенерации 
из социальных сетей, выстраивании 
автоматизированных воронок, аналитике 
трафика, выводе нового продукта на рынок. 
Опыт работы в маркетинге с 2010 года.

Работал со стартапами EdStories  
(запуск продаж продукта на рынке РФ), 
Treebo (запуск системных продаж и рост 
в два раза каждый месяц), с фондами 
и венчуром Pulsar VC, Фондом содействия 
инновациям, Инвестиционно-венчурным 
фондом Республики Татарстан, 
ОЭЗ «Иннополис», «Сколково».

Ольга Линниченко
PR-менеджер проекта  
в русскоязычных медиа

Опыт более восьми лет в реализации 
проектов в сфере культуры и event-
индустрии.  Десять лет в PR и рекламе.

Образование:  закончила Московский 
Технический Университет Связи 
и Информатики (МТУСИ) и Московский 
государственный университет экономики, 
статистики и информатики (МЭСИ). Прошла 
повышение квалификации в НИУ ВШЭ 
по направлению «Поведение потребителя». 
Четыре года работала в ИТ-компании.



НАШИ КЕЙСЫ



Кейс для корпорации Uber

Несмотря на успех приложения для заказа такси, самым быстрорастущим направлением корпорации Uber стал сервис 
локальной доставки блюд из местных ресторанов UberEats. Первоначально продукт запустился в ряде городов США, 
а чуть позже ушел в Европу. В начале 2017 года компания решила запустить сервис в России.

Запускать в столице продукт поручили Grechka Media. Нашей задачей было обеспечить теплый прием сервиса 
московской аудиторией и максимально широко рассказать об UberEats деловой аудитории. 

Уже в феврале 2017 года в СМИ и соцсетях появились первые слухи о появлении в Москве UberEats — сначала 
удивительные пассажиры-курьеры сервиса, а затем небольшие сообщения в телеграм-каналах о новых возможностях. 

В день официального старта сервиса в ключевых городских медиа появились первые позитивные обзоры обедов 
и ужинов, заказанных через UberEats: со своими оценками вышли The Village, «Дождь», «Афиша» и другие. Запуск 
нового продукта сопровождался креативным пресс-event в студии Culinaryon, который и сегодня вспоминают гости 
мероприятия. Ведущие городские и деловые журналисты вместе с руководством Uber лепили пасту и жарили стейки под 
руководством шеф-повара. 

В результате работы Grechka Media о запуске UberEats рассказали сотни СМИ, в том числе «Ведомости», Inc. Russia, 
«Коммерсантъ», Тhе Village, РБК, а сервис был позитивно принят москвичами.



Поддержка сервисов Яндекса

С февраля 2020 года Grechka Media занимается продвижением сервисов и продуктов Яндекса, среди которых Яндекс.Эфир, 
Яндекс.Кью, Яндекс.Услуги, Яндекс.Толока, поисковик Яндекса, Яндекс.Путешествия, Яндекс.Почта и Яндекс.Телемост. 
Кроме того, наша компания помогает Яндексу и по другим проектам. 

Мы ведем регулярную работу с топовыми и нишевыми СМИ, чтобы о продуктах Яндекса узнавало все больше людей. 
Grechka Media отвечает как за продвижение информационных поводов сервисов, так и за инициацию креативных 
материалов в СМИ. 

Поддержка запуска глобального обновления поиска Яндекса: PR-поддержка инфоповода. В результате нашей работы 
о проекте рассказали более 300 СМИ, в том числе «Коммерсантъ» (и даже поделились ссылкой на видео блогеров), РБК, 
Forbes, «Российская газета» и другие.

Сопровождение инфоповодов Яндекс.Путешествий. До 236 публикаций одной новости (например, о планах россиян на 
отдых в августе). Журналисты стали узнавать сервис, а также ставить название в заголовки.

Запуск Яндекс.Телемост. Более 200 публикаций, в том числе ТАСС, TJ, РБК, The Village, «Коммерсантъ», «Вести», «Ведомости», 
«Российская газета, Buro 24/7 и другие.

Благодаря работе Grechka Media СМИ начали воспринимать Яндекс.Услуги как конкурентов «традиционных» сервисов 
рынка, а Яндекс.Эфир стал в медиаполе полноценным конкурентом топовых видеосервисов.



НТИ «Автонет»

С НТИ «Автонет» мы делали от трех новостных инфоповодов в неделю, все из которых шли в федеральные СМИ. В 
декабре 2018 года, когда медиа были переполнены новостями, а у нас, в свою очередь, не было ни нормативно-правовой 
фактуры, ни результатов исследований, нужен был креативный инфоповод (а мы запускали такой каждый месяц). 

Мы обратились к нашим специалистам по разработке беспилотного транспорта и по правовому регулированию 
и спросили у них, какие могут быть риски при встрече водителей и пешеходов с первыми беспилотниками. На основе 
полученных данных мы с экспертами разработали инструкцию по поведению с беспилотниками. Как показывала практика, 
люди отлично читают «своды правил», если таковых раньше не было, а написаны они простым языком. И мы не ошиблись.

В итоге мы получили более 300 публикаций, в том числе в «РИА Новости», «Известиях», «РЕН ТВ», РБК Autonews, 
The Village, «За рулем», «Бизнес Online», «Вестях», Rusbase, Lenta, TJ и других СМИ.

Акция прошла столь успешно, что о разработке нашей инструкции доложил президенту России Владимиру Путину 
его пресс-секретарь Дмитрий Песков.



Продвижение гаджетов 
для подавления сигнала за счет 
«цифрового детокса» в ресторане

Velter – стартап, который создает гаджеты для digital-детокса 
и цифровой защиты. Компания сделала коллаборацию 
с рестораном Share, предложив гостям заведения свои 
аксессуары. 

Положив смартфоны в чехлы Velter, гости ресторана 
освобождают себя от звонков и других оповещений 
и наслаждаются живым общением.

Digital-детокс – это тренд. Находиться в мгновении, быть 
включенными в реальный  разговор – то, что мы ждем друг 
от друга. Коллаборация соответствует вызовам цифрового 
общества: гости не отвлекаются на сообщения и звонки.

Ранее Velter не звучал в СМИ Tier-1 – запуск коллаборации 
позволил компании зайти не только в маленькие техноСМИ, 
но и в «Коммерсантъ Стиль», Timeout. Это, по сути, первая 
серьезная коммуникация Velter. 



Запуск стартапа «Код памяти»

В апреле 2021 года мы занимались PR-сопровождением «под ключ» (разработка позиционирования, 
стратегии и запуск) DeathTech-стартапа «Код памяти». Компания предложила аналог «Википедии» для 
ушедших, историю которых могут рассказывать родственники с помощью «страниц памяти», а доступ 
к информации в виде QR-кодов располагать на памятниках и колумбариях. 

Среди основателей стартапа нет известных предпринимателей, а бизнес 
репутационно сложный – были большие риски того, что СМИ не воспримут 
проект как DeathTech-стартап, а отнесут его к сфере ритуальных услуг 
(большой риск негатива). Однако благодаря правильному позиционированию 
через ИТ (мы подчеркнули, что проектов DeathTech очень мало, но это очень 
актуально), верному подбору каналов, акцентам на семейных ценностях, 
исключению в коммуникации слов с негативным оттенком нам удалось 
рассказать в позитивном ключе о запуске в крупнейших СМИ, среди которых 
были «Известия», «Газета.ru», Inc. Russia и другие.

Кроме того, мы параллельно рассказали о проекте в телеграм-каналах, 
нацеленных на несколько ЦА: это были стартап-каналы, новостные 
и городские. 

В итоге нам удалось не только правильно рассказать о проекте в публичном 
пространстве и избежать негатива, но и привлечь на сайт трафик +2200% 
в день запуска.



Запуск тематических коктейлей 
к выходу второго сезона сериала 
«Обычная женщина»

Мы реализовали в кратчайшие сроки (пять дней от согласования идеи 
до реализации) оффлайн-коллаборацию с модным городским кафе и привлекли 
новую аудиторию к сериалу «Обычная женщина» (только на запуске охват СМИ 
составил 45 миллионов). 

К запуску мы предложили коллаборацию с кафе Dizengoff/99 – создать 
тематические коктейли, диптих, который бы отражал два начала главной 
героини тайтла: днем она была обычной женщиной и владельцем цветочного 
магазина, а вечером — сутенершей. 

Мы не только предложили концепт, но и полностью реализовали идею 
«под ключ» с нуля: логистика, дизайн, фото, PR. 

Сериал смог привлечь новую аудиторию (коктейли подавались в бутылках с 
QR-кодами, ведущими на сериал), а сами напитки настолько полюбились гостям 
кафе, что позиции остались в меню уже после окончания акции.



«Русские каникулы» — 
поддержка запуска тревел-
шоу Натальи Водяновой

В декабре 2020 года мы поддерживали анонс нового тревел-шоу 
«Русские каникулы» на видеосервисе Premier: в нем супермодель 
Наталья Водянова вместе с тремя своими детьми отправилась 
в путешествие по России – от Москвы до Северной Осетии. 

Наша команда работала как над подготовкой пресс-релиза, так 
и над продвижением проекта в СМИ.

В результате о сериале рассказали более 150 изданий, в том числе 
ТАСС, Vogue, Tatler, Harper’s Bazaar, «Афиша Daily», Hello, OK!, Buro 
24/7, The Blueprint, Instyle, «Собака».

Кроме того, уже в мае 2021 года мы занимались поддержкой 
презентации шоу в кинотеатре «Художественный». Мероприятие 
проводили Наталья Водянова и Михаил Зыгарь. О событии 
написали все ключевые глянцевые СМИ. 



Digital-продвижение для проекта              
Jetter Hover

Jetter Hover – катер на воздушной подушке повышенной проходимости. Он разработан 
специально для тех, кто ценит надежность, качество и индивидуальность во всем. Обладая 
огромным спектром применения, от речных прогулок и экстремальных видов отдыха 
до выполнения серьезных задач по перевозке грузов, Jetter позволит своему владельцу быть 
на ходу без оглядки на сезон и погодные условия.

По маркетинговому микрогранту Фонда «Сколково» мы три месяца оказывали комплексное 
сопровождение проекта, включая PR-поддержку и продвижение проекта в интернете, 
направленное на лидогенерацию. 

Благодаря эффективной настройке целевой аудитории, построению эффективной воронки 
лидогенерации  нам удалось превысить прогнозируемые показатели по привлечению заявок 
на 35%.

Конверсия в заявку составила 12,8%. В среднем потребовалось 1,64 касания для доведения 
человека до заявки.



Разработка сайта для релокационной программы 
ОЭЗ «Иннополис» на трех языках

На июнь 2022 года сайт relocateinnopolis.ru отключен в связи  
с общественно-политическими событиями



Новость о получении инвестиций

Мы соберем информацию и подготовим пресс-релиз 
о поднятии раунда инвестиций: расскажем про сумму 
сделки, инвестора, опишем проект и укажем, на что 
пойдут средства. 

Предложим новость основным СМИ, которые пишут 
о сделках: Forbes, Rusbase, Inc., «Инвест-Форсайт», 
«Секрет фирмы» и так далее. Список изданий может 
меняться в зависимости от специфики проекта, личности 
инвесторов и размера инвестиций.
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