


«GoldFish Media» обладает максимальной экспертизой на фармацевтическом рынке

Наши клиенты

Более

45

Российских и 
международных 

фармацевтических 
кампаний являются 

нашими  
клиентами Более

350

фармацевтических  
препаратов

Более

1 45 2

успешных  
компаний для 

фармацевтических  
препаратов



Интернет-услуги:   
«PR-волна»,  
«PR-интеграция» (нативная реклама),  
«Advanced WOM»,  
Тематический таргетинг («TTarget») –  

собственные разработки  агентства 
и модернизации существующих 
технологий.

Рекламное агентство «GoldFish Media» использует все современные 
диджитал технологии, которые показали эффективность.

Коммуникативная  
и медийная  
стратегия  

присутствия  
в интернете

Digital  
комплекс 

 (online/offline)

Привлечение  
целевой  

аудитории  
на сайт

Скрытый  
маркетинг  

в сети

Медиа-
продвижение 

онлайн

Web-дизайн  
и программинг

SMM

PR-волна



Понимание ожиданий и потребностей потребителей залог успешной стратегии.

Интернет – это удобная площадка для проведения 
исследований. Goldfish media всегда начинает разработку  
стратегии с выполнения комплекса исследований. 

Методика сбора  
принятых убеждений 

потребителей,  
отношения к бренду, 

категории.

Тестирование 
коммуникативных  

стратегий,  
позиционирования  

бренда. 

Проведение  
открытых и закрытых  
опросов на ресурсах, 

афинитивных  
для целевой аудитории,  

для определения 
поведенческих  

инсайтов.



Коммуникационная и медийная стратегия это сложный комплекс диджитал 
инструментов, каждый из которых последовательно выполняет определённые цели:

Коммуникативное 
сообщение 

должно полностью  
отвечать принятым 

убеждениям потребителей
формировать в сознании 

потребителя необходимость 
и переводить  

ее в мотивацию  
к покупке

Медийная 
активность должна:  

доносить коммуникацию  
нативно, там где потребитель  

будет готов ее воспринять,  
в то время когда ему это нужно.

последовательно закреплять в сознании  
необходимую коммуникацию,  

формировать доверие,  
сопровождать  
до совершения  

покупки



Для повышения эффективности online-активности мы используем  
offline-каналы коммуникаций, такие как ТВ, радио, пресса.  
Под них разрабатываются PR-форматы c информационном поводом.

1. Необходимо убедить целевую аудиторию выбрать препарат по лечению  
псориаза у мужчин.
2. Разрабатывается информационный повод федерального уровня и приглашается 
авторитетный эксперт на аффинитивную для мужчины 30+ радиостанцию Эхо Москвы
3. По итогам выступления спикера создаются новостные статьи с упоминанием 
препарата, которые цитируются в интернете основными новостными сайтами  
и поисковыми системами.
4. В результате достигается максимальный охват ЦА, маркетинговое сообщение 
воспринимается доверительно, совершается покупка.

Digital комплекс (online/offline) Спец. проекты на ТВ, радио, в прессе  
и другие формы цифровых каналов.

Пример

Такое  
сочетание 
позволяет:

поднять  
значимость 
коммуникации

повысить  
уровень доверия 
к маркетинговому 
сообщению

получить  
контакт с целевой  
аудиторией 
offline.



Digital комплекс (online/offline) Спец. проекты на ТВ, радио, в прессе  
и другие формы цифровых каналов.

Технология  
тематического таргетинга 

работает по принципу 
нативной рекламы и позволяет 
собирать с интернет ресурсов 
заинтересованных в выборе 

продукта пользователей, 
переводить их на продуктовый 
сайт заказчика и убедительно 

формировать решение  
о покупке продукта.

Наше агентство  
привлекает экспертов  

и создает статьи интересные 
только целевой аудитории,  
в том числе потенциальной. 

Данные статьи мы размещаем  
на сайте заказчика.

(визуализация, человечки читают)



Заголовки таких статей размещаются в тематических статьях 
на специализированных сайтах, или в тематических рубриках 
популярных сайтов. Заголовки создаются с 
использованием ключевых слов и востребованы только 
заинтересованными потребителями. Например, заголовок: 
«Как псориаз провоцирует пиодермию» понятен и 
привлекателен только пациентам с данным заболеванием, 
либо специалистам по соответствующему профилю. 
Остальные пользователи не будут на него кликать.
Наша технология имеет понятный и прозрачный для 
заказчика KPI. Оплата происходит только за осознанные 
действия в виде перехода, подтвержденного независимыми 
счетчиками и аналитическими системами. Дополнительно, 
данная технология работает на поисковую оптимизацию сайта 
(SEO), так как статьи по тематике соответствуют поисковому 
запросу, содержат ключевые слова. Прямые переходы 
посетителей с популярных интернет ресурсов фиксируются 
поисковой системой, и сайт поднимается в поисковой выдаче.

Digital комплекс (online/offline) Спец. проекты на ТВ, радио, в прессе  
и другие формы цифровых каналов.



Digital комплекс (online/offline) Спец. проекты на ТВ, радио, в прессе  
и другие формы цифровых каналов.

Преимущества нашей системы хорошо видно при сравнении с принципом аудиторных 
закупок по технологии RTB. Наиболее продвинутые системы RTB достаточно точно

определяют, какой интерес проявил пользователь, определяют наиболее активных, 
которые совершили целевые действия: например пользователь зашел на сайт 

фарм. препарата, перешел на страницу «где купить», то есть продемонстрировал 
заинтересованность в покупке. Система запоминает его cookie и в дальнейшем 

предлагает рекламодателю
показывать ему продукты в данной тематике.

Но если это был реальный покупатель, то он уже купил фарм. препарат и находится в 
стадии курсового приема.

В отличие от аудиторных закупок технология тематического таргетинга - нативной 
рекламы работает для тех пользователей, которые именно сейчас планируют 

совершить покупку.



При оценке эффективности проведенной кампании (KPI) в качестве  
одно из важных индикаторов мы анализируем статистику частотности  

поисковых запросов от wordstat.yandex.ru

Рост числа поисковых запросов на продукт четко указывает на эффективность  
от проведенных маркетинговых активностей.

Для открытой публикации кейсов мы решили указывать проводимые активности 
и динамику роста поисковых запросов, остальные параметры эффективности 

(исследование узнаваемости бренда, конверсию в продажи, и.т.д.) мы не можем открыто 
указывать, так как это нарушит конфиденциальность. 

Большинство наших проектов сопровождаются строгими условиями 
о конфиденциальности. 

Наши кейсы



Примеры эффективных кампаний

Препарат ХХХ (противогрибковое средство (онихомикоз)

0
Сен Ноя Мар Май Июл Сен Ноя Мар Май Июл2012 2013

60
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20

рост с 18 000  
до 60 000

при ТВ+интернет 
кампании

рост с 2000
до 18000  

при кампании 
в интернете

В кампании были использованы технологии:
 PR интеграции
 WOM (сарафанное радио)

Мы делали launch на Российском рынке препарата от грибка 
ногтей. Это очень высоко конкурентный рынок. В Марте стартовала 
только наша кампания в интернете и сразу начался рост запросов 
препарата «ХХХ», с 0 в Марте, до 18000 в Мае. В Июне началась 
кампания на ТВ и число запросов составило 60000, но здесь уже 
невозможно выделить долю от инет продвижения.

PR-интеграции



Примеры эффективных кампаний

Препарат ХХХ (уросептическое средство)

В кампании были использованы технологии:
PR волны
PR интеграции (нативная реклама)
WOM (сарафанное радио)

Количество поисковых запросов, по которым можно 
увидеть отзывы о препарате ХХХ в топе поисковой 
выдачи google yandex: более 50;
Количество прочтений (с учетом коэффициента 
сложной конверсии): 1 904 971;
Аудитория кампании продолжает расти за счет того, что 
все сообщения с положительными отзывами остаются 
активными и в дальнейшем;
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Период
нашей

кампании

По данным IMS Health 
был зафиксирован рост 

розничных продаж, совпадающий 
с периодом проведения 

кампании.

По итогам одной 
нашей WOM-кампании 
мы опередили прямого  

конкурента – препарат YYYY,  
который постоянно  

и агрессивно
продвигается в Сети.

Данные 
статистики 
Яндекс наглядно 
демонстрируют 
рост интереса к 
препарату ХХХ, 
полученный 
в результате 
кампании 

(кампания началась в ноябре 2013 и продолжалась до конца февраля 2014). (НЕ ВЛЕЗАЕТ)



Примеры эффективного долгосрочного сотрудничества

Препарат Энтеросгель. Производитель ООО ТНК «СИЛМА» 
в 2009 году отдал нашему рекламному агентству функции отдела 

маркетинга и рекламы на потребителей.  
 

Мы самостоятельно занимаемся разработкой  
и реализацией маркетинговой стратегии.  Мы применяем наши собственные 

технологии и технологии прямой рекламы и стараемся 
минимизировать бюджет.

За время сотрудничества  
мы добились  

следующих результатов:



Примеры эффективного долгосрочного сотрудничества

Топ-10 самых продаваемых в розничном сегменте  
коммперческого сектора РФ Энтеросорбентов % МАТ 
Июнь 2014 (руб.,уп.) по данным IMS HEALTH
HTTP/WWW.PHARMVESTNIK.RU/PUBLS/LENTA/V-ROSSII/TOKSINAM-NET.HTML#.VMXKL9KSVQG



Примеры эффективного долгосрочного сотрудничества

Энтеросгель в январе 2015 г. поднялся на 4 место  
среди самых продаваемых препаратов в Москве 



Кампания: Биннофарм
Продукция: Нобен
Период: 01.07.2015-31.07.2015
Кол-во переходов: 100 000
Ноотропный препарат.

Уникально сочетает в себе энерготропное, антиоксидантное и 
нейропротекторное действия.
Для повышения интеллектуальной и общей активности, 
работоспособности и 
снижения повышенной утомляемости, избавления от 
астенодепрессивного и 
умеренно выраженного депрессивного состояния, избавление 
от головной
боли и шума в ушах.

Кейс №2



Пример размещения:


