


О НАС

Blacklight Агентство креативных коммуникаций, 
объединенный бренд одной из самых прогрессивных 
российских IT-компаний Creara и известного своими 
яркими политическими и социальными проектами 
бренда Facultet.

Один из крупнейших  
в России IT-холдингов, 
эксклюзивный рекламный 
партнер «ВКонтакте»,

Creara состоит из 10 
компаний, является 
совладельцем игровой 
компании Nexters, которая 
входит в тройку лидеров 
в Восточной Европе среди 
разработчиков мобильных 
и социальных игр.

Команда Facultet, известная 
своими политическими 
и социальными PR-кампаниями, 
реализовала более 100 проектов 
разной сложности, которые 
собрали более 10 000 выходов  
в СМИ по всему миру. Новости 

о проектах, реализованных Facultet, 
12 раз попадали в топ‑5 главных 
новостей «Яндекс» и становились 
самыми обсуждаемыми темами  
в Интернете.



Будучи успешными  
в своих областях,  
Creara и Facultet 
объединились для того, 
чтобы показать рекламному 
рынку новый подход – 
на стыке высоких

технологий и качественных 
идей, с помощью которых 
можно решать даже самые 
сложные задачи клиентов 
в сферах рекламы, PR и Digital.



ФИЛОСОФИЯ

Blacklight Наша основная цель – заставить окружающих

не просто смотреть на ваши продукты, услуги, 
профессионалов, а говорить о них, увлекаться ими. 
Деньги, потраченные на работу с Blacklight –

опыт, о котором вы будете рассказывать

своим партнерам, друзьям и коллегам

снова и снова.

Мы комплексно подходим 
к решению задач наших 
клиентов и реализовываем 
проекты «от» и «до» – 
от идеи до ее полного 
воплощения — и берем

на себя всю ответственность 
за проводимую кампанию.

Мы делаем проекты, 
о которых наши клиенты 
узнают не со страниц 
отчетов, а из сми 

и от своих друзей.

Боязнь многих агентств 
дать гарантию  
на креатив – для нас 
приятный риск, 
стимулирующий

к результатам.

Наша цель – 
чтобы клиенты гордились 
проектами, которые мы 
совместно реализовали.



НАПРАВЛЕНИЯ И УСЛУГИ

Разработка креативных 
концепций любой 
сложности: от идеи промо 
до коммуникационной 
платформы бренда.

Работа с ведущими 
блогерами и лидерами 
мнений на крупнейших 
площадках (livejounal, face-
book, vkontakte, twitter 
и instagram), размещение 
нужной для клиента 
информации в СМИ (общей 
направленности

и профильных).

Создание и продвижение сайтов, 
ведение и продвижение 
сообществ в социальных сетях, 
брендирование приложений 
в соцсетях.

Производство видео любого 
уровня сложности — 
от разработки идеи

и сценария до его 
продвижения на всех 
площадках.

Работа с клиентами

со сложной репутацией

в медиа и интернете, 
создание позитивного 
информационного фона, 
нивелирование негатива 
(работа с поисковиками, 
сми и лидерами мнений), 
разработка и реализация 
идей для улучшения 
репутации индивидуально 
под каждого клиента.

Разработка и реализация 
нестандартных идей для клиента: 
стрит-арт проекты, флешмобы, 
провокационные вирусные кампании.

Сreative Viral Media Digital

Production

Управление 
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КЕЙСЫ



Проект «12»

Рассказать про новое 
позиционирование бренда.

Задача

Годовой фотопроект, в течение 
которого каждый месяц известные 
фотографы и художники создают 
по 12 фотографий для Instagram. 
Полная творческая свобода. 
Командой сентября было выбрано 
агентство Setters, октябрь 
курировал бывший арт-директор 
парка Горького, ЦУМ и бренда  
ZA SPORT Миша Ганнушкин.

Решение

Создали идею для продвижения 
бренда и полностью реализовали 
проект.

Что мы делали

10 выходов в профильных СМИ. 
Создание первого фотопроекта  
такого формата для крупного 
бренда. Повышение лояльности 
пользователей, а также увеличение 
числа живых подписчиков  
в аккаунте Instagram.


Что мы делали





PAYBELT

Увеличить знание о молодежной  
карте NEXT «Альфа-Банка».

Задача

Для продвижения молодежной 
карты NEXT мы сняли видеоролик  
с вирусным потенциалом об 
инновационном устройстве PAYBELT – 
платежном средстве нового 
поколения. PAYBELT представляет 
собой ремень, в интерактивную 
пряжку которого встроен чип  
для бесконтактной оплаты. Гаджет 
полностью меняет представление  
о платежах – для совершения 
операции больше не нужны руки.

Видеоролик-розыгрыш был выпущен 
к 1 апреля – всемирному Дню

Решение

юмора, но многие клиенты и сами 
сотрудники Альфа-Банка поверили,

что такой ремень действительно 
можно заказать. Для поддержания 
легенды был создан лендинг 
paybelt.ru. При нажатии кнопки 
«Заказать» пользователи 
переадресовывались на заказ карты 
NEXT на сайт «Альфа-Банка».

Что мы делали 
Разработка креативной идеи,  
производство ролика и его посев  
в социальных сетях, создание 
лендинга.

Результат
4 650 000 просмотров 
(суммарное количество: YouTube, 
«ВКонтакте», Facebook, 
«Одноклассники»). 

59 000 лайков 

(суммарное количество: YouTube, 
«ВКонтакте», Facebook, 
«Одноклассники»).


2 130 репостов 
(суммарное количество: YouTube, 
«ВКонтакте», Facebook, 
«Одноклассники»).


30 000 переходов на сайт за 2 дня. 


15 выходов в СМИ.





СПЕЦПРОЕКТ 
С ПОКРАСОМ ЛАМПАСОМ

Увеличение продаж карты NEXT 
«Альфа-Банка».

Задача

Коллаборация с известным 
современным художником-
каллиграфом – Арсением 
Пыженковым, известным

как Pokras Lampas. 

В рамках сотрудничества Pokras, 
вдохновленный стилистикой «Альфа-
Банка», расписал холст, который лег 
в основу нового дизайна карты 
NEXT. Лимитированная коллекция 
насчитывала 5 000 экземпляров 
карты и 200 наименований 
сувенирной продукции, созданной

Решение

специально для розыгрыша среди 
подписчиков Покраса.

Что мы делали 
Разработка креативной идеи,

коммуникация с Арсением и его 
командой, контроль исполнения 
всего спектра работ в рамках 
проекта, реализация рекламной 
кампании по продвижению карты  
в соцмедиа.


Также мы сняли making-of-видео  
о создании холста с интервью 
Покраса и разместили его на 
специальном лендинге.

Результат
5000 карт лимитированного 
выпуска были предсказаны  
в первую неделю после релиза 
новости.


800 000 просмотров видео – 
(суммарное количество: YouTube, 
«ВКонтакте», Facebook, 
«Одноклассники»). 





СПЕЦПРОЕКТ  
С VERSUS BATTLE

Увеличение продаж карты NEXT 
«Альфа-Банка».

Задача

Коллаборация с известной 
площадкой Versus Battle.

Решение

Что мы делали 
Контроль исполнения всего 
спектра работ в рамках проекта, 
реализация рекламной кампании 
по продвижению карты  
в соцмедиа.

Все 5000 карт лимитированного 
выпуска были предзаказаны  
за 10 часов после релиза новости.


Суммарное количество просмотров 
видео с интеграцией продукта 
составило 6 700 000 просмотров.

Результат





АЛЬФА-БАНК.

МЕДИЙНАЯ ПОДДЕРЖКА

Подружить крупный банк 
с лучшими российскими 
блогерами и в понятной 
для блогосферы манере 
рассказать о продуктах — картах 
Cash Back, картах Alfa Miles, 
картах с партнерской программой 
«РЖД», кредитных картах 
«100 дней без %» и партнерских 
картах World of Tanks.

Задача

Продвижение продуктов 
осуществлялось самими топовыми 
лидерами мнений в социальных 
медиа: Instagram (Ирина Горбачева, 
Мария Ивакова, Анна Хилькевич 
и др.), YouTube (Амиран Сардаров, 
Сыендук, Eugene Sagaz и др.), 
«Живой Журнал» (Илья Варламов, 
Сергей Доля и др.), а также

Решение

за счет спецпроектов 
на подходящих продуктам 
площадках — лонгрид 
на сайте BigPicture (карты «РЖД»), 
интерактивный тест на ресурсе 
Meduza (карты Cash Back), 
таргетированная реклама 
на Drive2 (карты Cash Back), 
подборка на сайте ADME (карты 
Alfa Miles). На протяжении всей 
кампании (март-июль 2016) 
осуществлялся посев информации 
по пабликам и группам в социальных 
сетях «ВКонтакте», Facebook, 
«Одноклассники» и «Мой Мир».

Что мы делали 
Полная реализация всей кампании, 
включая написание креатива 
и взаимодействие с блогерами 
и пабликами. 

Результат
31 интеграция (фото и видео) 
в Instagram, 21 в LiveJournal, 
8 интеграций на YouTube, 
осуществлено 4 спецпроекта. 
В результате кампании суммарное 
количество контактов с аудиторией 
(просмотры, лайки, посетители) 
превысило 25 000 000. В Instagram 
получено более 1 600 000 лайков, 

3 500 000 просмотров роликов 
и почти 8 000 комментариев. 
На YouTube аудитория более 
9 000 000 раз посмотрела ролики, 
поставила почти 600 000 лайков  
и оставила 27 000 комментариев 
под видео. В «Живом Журнале» 
записи прочитаны более 1 500 000 
раз. Охват пользователей 
в социальных сетях достиг 
9 500 000 человек. 





#НЕРЕАЛЬНОЕТАКСИ

Повышение лояльности к бренду, 

а также привлечение новых 
пользователей с помощью 
реализации спецпроекта. 

Задача

В рамках проекта 
#НЕРЕАЛЬНОЕТАКСИ 50 машин 

в Москве и Санкт-Петербурге были 
оборудованы шлемами 
виртуальной реальности Fibrum, 

с помощью которых пассажиры 
имели возможность прокатиться 

на американских горках, 
брендированных Яндекс.

Такси. Продвижение проекта 
в социальных сетях лидеров 
мнений Instagram.

Решение

Создание креативной идеи, 
контроль исполнения, 

PR- поддержка проекта. 

Что мы делали

Более 100 упоминаний в СМИ 
и блогосфере, охват 9 000 000 
человек. О проекте написали такие 
издания как «Российская газета», 
газета «Метро» (Москва 

Результат 

и Санкт-Петербург), 
«Комсомольская правда», 
«Цукерберг позвонит», TJournal, 
Sostav, «Афиша», The Village, 
«Вечерняя Москва», Time Out, 
«Большой Город», «Собака» и т.д. 





#НЕРЕАЛЬНОЕТАКСИ

Увеличение узнаваемости сервиса 
среди жителей города Сочи 
и Москвы, а также повышение 
лояльности у пользователей, 
уже знакомых с Яндекс.Такси.

Задача

Креативной командой был 
придуман проект «Уехал на такси». 
По легенде пользователи сервиса 
отказываются от использования 
своих автомобилей в пользу 
Яндекс.Такси, накрывая их 
брендированными чехлами. 

Решение

Создание креативной идеи, 
контроль исполнения, PR-
поддержка проекта. 

Что мы делали
Охват более 4000000. 
Более 30 публикаций в крупных 
социальных сообществах. 
Более 100 публикаций 
пользователей в VKontakte 

и Instagram. 

Результат 





Презентация iPhone 6s

Выделиться на фоне других 
магазинов и операторов сотовой 
связи, связать презентацию нового 
iPhone 6s в медийном поле именно 
с компанией «Билайн».

Задача
Мы пригласили на презентацию 
знаменитостей — телеведущую 
Ксению Бородину, актрису 
Настасью Самбурскую, рэпера 
Пашу Кравцова и шоумена Сергея 
Мезенцева в качестве ведущего. 
Анонс мероприятия 
в социальных сетях, в котором мы 
подогрели интерес публики 
и рассказали, что на презентации 
можно будет не только приобрести 
новый телефон, 
но также сфотографироваться 
и пообщаться с селебрити.  
В результате получилось собрать 
огромную очередь перед дверьми 
центрального офиса задолго 
до его открытия.

Что мы делали

Привлечь в офис «Билайна» 
трендсеттеров и звезд, которые 
являются ориентирами для целевой 
аудитории оператора.

Решение





#200 – деньги на месте

Представить аудитории новый 
тарифный план для планшетов 
«Интернет навсегда».

Задача

Digital-проект «200 — деньги 
на месте» с упором на социальные 
сети. Нам было важно 
замотивировать пользователей 
создавать и делиться с друзьями 
брендированным контентом. 
Для этого мы придумали конкурс, 
по условиям которого нужно 
визуализировать цифру 200, 
сфотографировать и выложить 

Решение

в Instagram, не забыв поставить 
хештег #200деньгинаместе. Главная 
задача — сделать это оригинально. 

Отвечали за креатив (нейминг, 
механика конкурса).

Задача

Более 1 300 человек 
участвовали в конкурсе (трое 
выиграли планшеты Samsung).

Задача





Фильм «План побега» 

C помощью вирусной кампании 
привлечь широкое внимание 
аудитории к новому фильму 
со Сталлоне и Шварценеггером 
«План побега».

Задача

По сюжету фильма герой 
Сильвестра Сталлоне попадает 
в тюрьму. Мы решили разыграть 
историю с арестом актеров 
реальной жизни: был создан 
смонтированный и специально 
переозвученный ролик об аресте 
Сталлоне накануне премьеры 
фильма «План побега» с кадрами 
из новостного выпуска Fox News и 
нарезкой из сцен со Сталлоне и 
дополнительной графикой. Ролик 
попал в топ YouTube 

Решение

Что мы делали
Разработка идеи и слоганов, 
Разработка креативной концепции 
и ее реализация, включая 
производство роликов, их 
продвижение, организацию 
пикетов и работу со СМИ. 

Что мы делали 
и набрал 1300000 просмотров.  
О «новости» написали более 
50 российских СМИ, в каждой 
из статей упоминался фильм «План 
побега». Чтобы усилить эффект 
от вирусной кампании, 
мы провели постановочные 
одиночные пикеты «фанатов» 
Сталлоне у американского 
посольства с требованием 
освободить Сталлоне. О пикетах 
вышло еще 15 статей в СМИ, 
в каждой из которых вновь 
упоминался фильм «План побега». 
В конце кампании на канале,  
с которого был размещен 
первый «новостной» ролик, был 
опубликован проморолик самого 
фильма. 

Более 1 700 000 просмотров 
двух роликов на YouTube. Оба 
ролика попали в топ и в раздел 
«Популярное» YouTube. 
68 сообщений в СМИ об «аресте» 
Сталлоне и «пикетах» в его 
поддержку, включая «Вести.ру», 
«Комсомольскую правду», газету 
«Метро», «Русскую службу 
новостей». В каждом из сообщений 
присутствует упоминание фильма 
«План побега». 

Результат 





Фильм «Superнянь» 

Познакомить зрителей с новой 
французской комедией, используя 
интерактивные методы 
взаимодействия с аудиторией. 

Задача

Разработка креативной концепции 
и ее реализация, включая создание 
сайта, производство ролика, 
работу со звездами. 

Что мы делали 

Что мы делали
25 000 000 просмотров — самый 
вирусный промо ролик  
в российском интернете.  

237 конкурсных видеороликов, 

33 победителя.  

Создание 10 брендированных 
видеороликов с участием звезд 
(общая аудитория 2 400 000 
человек). 


41 000 активностей 
по отношению к ролику 
в Facebook и 42 000 
в VKontakte (активность = репосты 
+ лайки + комментарии).

Результат 

Один из самых смешных моментов 
в фильме связан с исполнением 
набирающего популярность 
танца — с тверком. Именно вокруг 
него была построена 

Решение 

вся концепция по продвижению 
фильма на территории РФ. Нами 
был проведен Всероссийский 
конкурс с символичным 
названием #супертверк, для 
которого был создан 
брендированный сайт, 
где появлялись конкурсные 
видеоролики, а также 
осуществлялось 
пользовательское голосование за 
самый классный тверк. 
Продвигали конкурс через 
аккаунты популярных блогеров 
в Instagram, посев афиши 
в VKontakte, рассылку пресс- 
релиза и смешное вирусное 
видео, которое набрало более 
18 000 000 просмотров 
на YouTube. По итогам конкурса 
определились 33 победителя, 
которые получили технику Apple  
и другие призы от партнеров 
конкурса. 





Фильм «Саботаж»

Привлечь внимание аудитории 
к фильму «Саботаж» с Арнольдом 
Шварценеггером. 

Задача 

Создание информационного 
повода о запуске одноименного 
реалити-шоу «Саботаж» с главным 
призом в $10 000 000. В целях 
верификации иифоповода был 
запущен сайт showsabotage.ru, 
на котором была размещена 
информация о реалити-шоу 
и промо-ролик.


На сайте можно было отправить 
заявку на участие. 

Решение 

Что мы делали 
Разработка креативной 
концепции, создание сайта 
проекта, продвижение. Промо-
ролик проекта был выполнен 
силами заказчика. 

Результат 
Промо-ролик попал 
в топ YouTube, набрав почти 1 400 
000 просмотров.  

5 выходов в федеральных СМИ. 





Запуск нового канала 

Страшное HD 

Привлечь внимание интернет- 
аудитории к запуску нового 
телеканала «Страшное HD», работа 
в рамках ранее утвержденной 
концепции «Монстры переезжают». 

Задача 
Мы использовали заданный вектор 
кампании «Монстры переезжают» и 
выпустили на улицы Москвы 
монстров, которые направлялись 
в свой новый дом. Все они были 
снабжены брендированным 
реквизитом. По Ленинградскому 
шоссе разъезжал вампир 
на катафалке с гробом на крыше и 
летучей мышью, по ТЦ «Атриум» в 
поисках вокзала расхаживали 
зомби с чемоданами, жителей 
Ходынки удивлял маньяк 
на мотоцикле с жертвой в коляске. 
Таким образом, мы совместили два 
вида активности: офлайн (люди 
вступали в коммуникацию 
с монстрами, фотографировали и 
снимали на видео) и онлайн 
(конечной целью акции была 
съемка вирусного видео). 

Решение  
Разработка вирусной концепции, 
полный продакшн вирусных 
роликов, производство роликов 
для Coub. 

Что мы делали 

Суммарное количество просмотров 
роликов — более 1 000 000. 
Огромное количество 
пользовательского контента 
в соцсетях с логотипом бренда. 

Результат 





Коммуникационная 

стратегия 2016-2018 

Grey Goose 

Разработка коммуникационной 
стратегии бренда «360°». 
Создание key visual бренда. 

Задача 
Создание позиционирования водки 
Grey Goose как водки со вкусом. 
Разработка слоганов, стилистики 
кампании, разработка серии 
ивентов (black tie petanque, 
гастрономическая дуэль) 
в рамках запуска кампании. 
Разработка POS-материалов, план 
PR-поддержки, разработка 
подарков, создание key visual, 
подбор ключевых лидеров мнений 
и амбассадоров бренда. 

Что мы делали 

Выбор позиционирования 
премиального бренда Grey Goose 
как водки со вкусом для нового 
светского общества. 

Решение 





Продвижение имиджевого 
проекта McCafe среди целевой 
аудитории. 

Задача 
Увеличение количества 
участников проекта. 


Транслирование сообщений 
клиента через аккаунты звезд

в социальных сетях. 

Результат 

Привлечение селебрити 
к участию в проекте 
Размещение постов 
в социальных сетях у звезд. 

Решение 





Придумать и реализовать 
имиджевый социальный проект 
для бренда со сложной 
репутацией, чтобы повысить 
лояльность широкой аудитории. 

Задача 

Мы создали и реализовали 
для BingoBoom концепцию 
благотворительного фонда 
«Добрые дела» с идеей 
выплачивать 1000000 рублей 
семьям, в которых рождается 
10-й ребенок или 
воспитывается более 10 детей. 

Решение 

Разработка креативной концепции 
фонда и мероприятий в его 
рамках, медиапланирование, 
аналитика, работа со СМИ и 
лидерами мнений. 

Что мы делали 

За полгода существования 
проекта в фонд поступило более 
100 заявок от многодетных семей,  
в программе приняли участие 
Евгений Плющенко, Валерия, 
Иосиф Пригожин, о программе 
рассказали в соцсетях Ксения 
Бородина, Айза Долматова, 
Виктория Боня, Влад Топалов. 

Результат 
Более 200 сообщений в СМИ 
(включая первую полосу газеты «Метро», 
упоминания на «Москва ФМ», 
телеканале «Пятница», публикации 
в «Комсомольской правде», «МК», 
«РИА Новости», «Росбалт», «Интерфакс» 
и т.д.) о проекте, более 50 постов 
в ЖЖ, часть из которых оказалась 
в топе, и более 200 репостов. 





Cоздать спецпроект 
для повышения узнаваемости 
издательства Facultet. 

Задача 

Издательство Facultet 
выпустило провокационный 
календарь на день рождения 
Владимира Путина 
с обнаженными студентками 
факультета журналистики МГУ, 
который известен 
оппозиционными взглядами 
учащихся. 

Решение 

Календарь ко дню рождения 

Владимира Путина 

Разработка идеи и слоганов, 
полная реализация проекта, 
включая организацию 
фотосъемки. 

Что мы делали 

Более 2 000 упоминаний 
издательства Facultet  
в российских и мировых СМИ. 
Первое место в топе новостей 
«Яндекса». Создание нового 
тренда в политическом PR. 

Результат 





Cоздать вирусный ролик 
для продвижения сайта московских 
госуслуг, показывающий 
преимущества портала. 

Задача 

Мы создали ролик о «типичной» 
очереди и неприятных фразах, 
которые человек может 
в ней услышать. Очереди мы 
противопоставили портал 
pgu.mos.ru, позволяющий решить 
все вопросы в онлайн-режиме. 

Решение 

Идея, сценарий, кастинг, 
организация и проведение 
съемок, продвижение ролика. 

Что мы делали 

Ролик набрал более 500 000 
просмотров на YouTube  
и попал в российский топ 
и раздел «Популярное». 

Результат 





Придумать арт-проект, способный 
за счет своих акций привлекать 
внимание СМИ. 

Задача 

Cоздание «анонимного» 
стрит-арт художника, нелегально 
вешающего провокационные 
плакаты в Москве на злободневные 
социальнополитические темы. 

Решение 

Идея, сценарий, кастинг, 
организация и проведение 
съемок, продвижение ролика. 

Что мы делали 
Более 800 выходов в российских СМИ 
и 300 в мировых СМИ, 2 раза новости об 
акциях monolog.tv попадали в топ-5 
новостей «Яндекса». На сегодня 
monolog.tv — до сих пор самый 
известный и широко освещенный 
в медиа российский стрит-арт проект. 

Результат 

Monolog.tv 





Администрация 

города Казань 

Повысить упоминания 
города Казань в позитивном ключе 
в федеральных СМИ с помощью 
различных активностей. 

Задача 

Создание офлайн активности 
«Супергерои Казани» на день 
защиты детей. 


Суть акции: в день защиты 
детей сотрудники ЖКХ Казани 
были переодеты в костюмы 
супергероев. В городе было 
организовано пять игровых 
локаций, на каждой из которых 
дети могли помогать супергероям 

Решение  

Более 970 000 просмотров 
ролика о проекте на YouTube. 
Видеоролик выходил в топ 
русcкоязычного YouTube два раза. 
30 выходов в российских, региональных 
и международных СМИ. 

Результат 
и сказочным персонажам 
выполнять стандартные функции 
сотрудников ЖКХ (красить забор 

с Томом Сойером, изготавливать 
метлы с Гарри Поттером, вешать 
скворечники со Шреком 
и так далее). 

Разработка креативной концепции, 
организация ивента под ключ, 
включая взаимодействие 
с госорганами и сотрудниками 
ЖКХ, продвижение. 

Что мы делали 

Ильсур Метшин, мэр Казани 





Городская игра-квест 

Cоздание масштабного 
патриотического квеста 
с онлайн- и офлайн-составляющей. 

Задача 

Запуск квеста, по сюжету 

которого игроки должны спасти 
страну от всемирного заговора, 
а задания им раздают первые лица 
государства. 

Решение  

Проект XQuest стал вторым 
квестом в России по количеству 
игроков — более 250 000 
человек приняли в нем участие. 
Канал проекта набрал 40 000 000 
просмотров, а основной 
рекламный ролик-лабиринт 
в рамках квеста набрал 12 000 000 
просмотров и стал самым 
просматриваемым роликом- 
лабиринтом в мире. Проект 
собрал 215 выходов в СМИ. 

Результат 
Проект, полностью созданный 
внутри агентства. 

Что мы делали 





КОНТАКТЫ 


+7 (499) 340-33-83  
Нижняя Красносельская, 35 строение 59  

info@blacklight.ru  
blacklight.ru 


