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90 000

My Target VK InMobil Cheetah Mobile



AliExpress

2018 2021

350 000

My Target VK InMobil Cheetah Mobile
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https://www.youtube.com/watch?v=RI5BIGvg0r0




ВсеИнструменты

Создание рекламных материалов:

• Демонстрация сайта - запоминаемость дизайна;
• Демонстрация УТП: широкий и глубокий

ассортимент;
• Демонстрация УТП: 500 000 товаров в наличии

(информация подтверждена юридически);
• Демонстрация УТП: Товар месяца

(гарантия лучшей цены).

Комплексный проект агентства: 

• Разработка коммуникационной стратегии;
• Разработка креативных идей;
• Спецпроекты;
• Продакшн рекламных материалов;
• Производство корпоративных материалов

для B2B сегмента.
Ре

зу
ль

та
ты

: Сформирован положительный имидж интернет - магазина с высоким уровнем сервиса 
и большим ассортиментом. Рост доли корпоративных клиентов составил 35%. 

Трафик на сайт увеличился на 700% по сравнению с аналогичным периодом 2016 года 
(данные Яндекс.Метрики сайта за 2016-2017 год). 

https://vimeo.com/409710487
https://vimeo.com/601721745
https://vimeo.com/217159929
https://vimeo.com/336292411


KA
IF

Задача: производство видеоролика для целевой аудитории - золотая молодежь

• Анализ философии и
позиционирования бренда;

• Разработка стратегии;
• Создание креативной

концепции с акцентом
на премиальную жизнь;

• Производство видоролика;
• 3D-графика.

Было выполнено:

https://vimeo.com/276255611


Клиент хотел видеть в кадре настоящие истории. Они должны отражать ближайших друг к другу ЦА. Сезонность продаж 
преимущественно весна-осень, разумеется, речь сразу зашла о натурных съёмках и вариантах демонстрации потребления 
продукта в кадре. 

Гигиеническая и косметическая продукция для всей семьи, ставшая символом доступных 
цен в сочетании с высоким качеством и привлекательным внешним видом продукции.
Задача: стимулирование сезонного сбыта ЦА: ALL 18+
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https://vimeo.com/460923656
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Задача:
производство рекламного 
видеоролика для 
аудитории 4-11 лет

Результаты:

Покупательский спрос вырос в 2 раза с 
момента выхода кампании.  

• Анализ конкуретов и позиционирования
бренда;

• Разработка креативной концепции;
• Создание аниматика;
• Создание 3D моделей продукта и героев ролика;
• Отрисовка 3D сцены;
• Анимация;
• Создание саунд-дизайна

Было выполнено:

Большой ассортимент "персонажей-конфет" подсказал нам 
продемонстрировать всех ШОКОМОНСТРИКОВ, которые покажут 
свои шоколадные скилы (сильные стороны) как мультгерои, а дети 
сами будут решать, какого ШОКОМОНСТРИКА они захотят себе.

https://www.youtube.com/watch?v=4g4VYbSezEw
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о Результаты:
EV

IA
N

Новых посетителя

Перехода на сайт

Разработка обучающего портала evian-purity.ru; Планирование 
и проведение таргетированной 
онлайн кампании;
Банерная Social Media поддержка;
Продвижение в Instagram посредством релевантных блогеров.

Digital-поддержка бренда EVIAN 
в рамках имиджевой кампании 
“PURITY SUMMER 2019”

Охват

4 200 000

2 283

7 782

https://evian-purity.ru/


Результаты:

14 300 человек посмотрели 
видеорецепты  

• Анализ целевой адитории;
• Анализ бренд-платформы бренда;
• Построение маркетинговой

стратегии;
• Подбор селебрити;
• Букинг селебрити;
• Производство серии видео-рецептов;
• Digital-продвижение.

Было выполнено:

Видеорецепты были расположены по закрытой 
ссылке. Перейти на нее можно было отсканировав 
специальный QR-код на упаковке продукции.

Задача:

проведение имиджевой 
рекламной кампании

Q
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https://disk.yandex.ru/d/yBs-W82axxqOGg


LE
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Задача: разработка креативной концепции и производство материалов

• 3D-графика.
• Анализ конкуретной среды;
• Анализ прошлого рекламного опыта;
• Разработка креативной концепции;
• Формирование позиционирования бренда;
• Производство 3D-видеоматериала;
• Производство статичного материала;
• Адаптация под рекламные конструкции в разных

региона / разных рекламораспространителей;
• Адаптация материалов в течение года по смене слогана

и в случае изменения ассортиментного ряда.

Было выполнено:

https://disk.yandex.ru/i/nAj2_7A7jM-Bcw
https://disk.yandex.ru/i/9eOtfI327FE2FQ


ВсеИнструменты

Было выполнено:

• Разработка креативной концепции;
• Написание сценария;
• Разработка конкурсов основных и

дополнительных;
• Букинг селебрити;
• Создание дизайна декораций;
• Производство декораций;
• Продакшн.

Задача: 
Создание Youtube-шоу «ТрудоВИк», 
в котором соревнуютсяблогеры из сферы 
DIY («Сделай сам») и селебрити.  

Ре
зу

ль
та

ты

Селебрити: 
ST, Настасья Самбурская, Яна 
Кошкина, Антон Лирник.
Ведущий: Роман Юнусов  

Лайки

32 100

Просмотры

1 442 000

Комментарии

4 012

https://www.youtube.com/watch?v=n5ntnpHw88s&t=2s
https://www.youtube.com/watch?v=v0WsuUjg_kY&t=1686s
https://www.youtube.com/watch?v=h_3inS291JY&t=162s
https://www.youtube.com/watch?v=BqJEDkicQIQ&t=6s


Задача:

производство 
рекламного видеоролика

Результаты:
Эффективный нейминг томатной пасты 
был использован в качестве “якоря” 
и позволил существенно увеличить 
знание бренда и его узнаваемость 
на полке. Ролик выстроен по принципу 
инструкции по применению, в котором 
были визуализированы любимые блюда, 
приготовленные с “Ящиком 
астраханских помидор”.  

• Разработка креативной концепции;
• Создание Key-visual;
• Продакшн.

Было выполнено:

«Ящик астраханских помидоров» – 
томатная паста из отечественного сырья. 
100% натуральный продукт, полностью 
выращенный и произведенный в России.

Ящ
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https://vimeo.com/317895279
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Задача:

ведение рекламной 
онлайн кампании

Результаты:
Был разработан и 
реализован комплекс 
мероприятий 
по продвижению продукции 
МПК “Малаховский”. 

• Анализ целевой аудитории;
• Анализ бренд-платформы;
• Анализ кокурентов;
• Создание видеороликов;
• Создание статичных рекламных материалов;
• Настройка и ведение рекламных кампаний.

Было выполнено:

«Малаховский мясокомбинат» – предприятие по производству 
высококачественных мясных и колбасных изделий широкого перечня. 
Основана в 1991 году.

2020 год

Рекламная кампания

Москва + МО

ГЕО

Google Ads, YouTube

Источники траффика



Задача:
производство 
видеоролика

«Асеньевская Ферма» — вертикально интегрированная компания, 
производящая натуральные высококачественные молочные продукты.
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• Анализ философии
и позиционирования бренда;

• Создание креативной
концепции;

• Производство видеоролика;
• Создание 3D-персонажа.

Было выполнено:

https://vimeo.com/197261558
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Задача: имиджевая фотосессия. Постоянное сотрудничество

  Выполнено:

• Разработка креативной
концепции;

• Разработка стратегии;
• Подбор локаций;
• Кастинг моделей;
• Проведение фотосессии;
• Ретушь и оформление

рекламных материалов
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• Разработка маркетинговой стратегии на основе брифа

и анализа ЦА / конкурентов / сегмента;
• Создание креативной стратегии;
• Производство рекламных баннеров;
• Адаптация материалов для различных каналов

коммуникации;
• Медиабаинг: закупка рекламных размещений OUTDOOR,  ТВ.

маркетинговая 
стратегия полного 
цикла.
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Задача: маркетинговая стратегия полного цикла для двух брендов: Асна и Триалгин.

Вы
по

лн
ен

о Разработка маркетинговой стратегии на основе брифа и анализа ЦА / конкурентов / сегмента; 
Создание креативной стратегии;
Производство рекламных видеороликов для обоих брендов;
Адаптация материала для различных каналов коммуникации;
Digital-продвижение.

https://vimeo.com/348344990
https://vimeo.com/342309709
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Задача: 

разработка и реализация промоакции для бренда SC Johnson

• Разработка механики акции;
• Формирование призового фонда;
• Создание кей-вижуал и сайта с модулем регистрации покупок и

проведением механики;
• SMM поддержка в Youtube и Instagram;
• Банерная онлайн и оффлайн реклама;
• Организация работы по модерации регистраций и коммуникации

с участниками.

Было выполнено:

1 216

 Участников акцииУникальных переходов

9 157

Конверсия сайта

13 %


