


Раскрываем потенциал бизнеса 
инструментами брендинга
Мы поможем создать на базе вашего 

бизнеса наполненный смыслом, 

продуманный и понятный 

бренд.



Портфолио



ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ОМГТУ
Брендинг Омского 
Технического университета  



















ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА 

Разработка позиционирования 
и визуальной айдентики ВУЗа



























Разработка упаковки 
витаминных спреев 

Millis Pharma

АДАПТАЦИИ

УПАКОВКА











Здрава

ФИРМЕННЫЙ 
СТИЛЬ 

Брендинг современной
многопрофильной клиники

ЛОГОТИП







Когда пациент приходит в клинику —
он оказывается в спокойном безопасном 
пространстве. 
Администраторы, медсестры и врачи 
бережно ведут его к выздоровлению. 

Ценность человека и исключительная 
забота о нем отражаются в фирменном 
стиле бренда. 

34
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GRANDMED

КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ

Коммуникационная стратегия
клиники высшей категории 



только 7 % женщин 
и 13 % мужчин 

убеждены, что они красивы*

*из результатов проведенного опроса Mail.ru среди 14 419 респондентов
 в возрасте от 18 до 55 лет, география – Россия



каждый из нас может сам решать, как жить 
и что делать со своим телом 

нравиться себе, сохранить молодость, 
прекрасно выглядеть и ощущать всю полноту 
жизни – это нормальное стремление каждого



только ты решаешь, 
какой тебе быть



Суть бренда

Свобода 
выбирать себя

Коммуникационное 
сообщение

ЭТО МОЙ 
ВЫБОР













Разработка фирменного
стиля упаковки 
полезных средств 
для защиты зубов

Доктор слон 

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

АДАПТАЦИИ

УПАКОВКА













Ребрендинг российской
фармацевтической компании

Леккер

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ

УПАКОВКА



Позиционирование

Антисептические и косметические 
средства в удобном формате для 

активного образа жизни



Миссия

Всегда быть рядом с человеком, 
делая его повседневную жизнь 

комфортнее и безопаснее





















ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

АДАПТАЦИИ 

Разработка фирменного стиля 
крупнейшего фудмолла в Европе 

ПЛАТФОРМА БРЕНДА 

НАВИГАЦИЯ
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Явление вокзала берёт свое начало 
в Великобритании. Vauxhall Gardens 
был развлекательным садом в Лондоне. 
Он состоял из танцевальной площадки, 
галереи для оркестра, 
магазинов и читального зала. 

Мы вернули вокзалу его истинное 
предназначение — быть местом встречи, 
отдыха и развлечений. 
Так появилась суть бренда — 
«Центр городской жизни». 

“
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Три этажа VOKZAL 1853 — это три станции: 
Верхняя, Нижняя и Подземная. 
Через них жёлтой линией проходят пути, 
по которым удобно ориентироваться. 

Основная палитра бренда вдохновлена цветами 
старинных и современных поездов: 
темный — грузовой, юбилейный — красный, 
пассажирский — зеленый, скорый — синий, 
почтовый — голубой. Также ориентироваться 
в пространстве помогают стрелки.

“
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Важный элемент фирменного стиля — рамки 
и плашки, в которых помещается текстовая 
и визуальная информация. 
Они есть как в навигации, 
так и в коммуникации. 

Кроме того, их можно использовать 
в качестве контейнеров для фотографий. 

“



77



78



79



ЛОГОТИП

Школа математики 

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
Российской международной школы 

АДАПТАЦИИ 
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Чтобы оживить абстрактную математику, 
привлечь внимание и заинтересовать 
детей младшего возраста,
с помощью просто приёма 
мы оживили геометрические объекты 
и превратили их в персонажей.

82
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Formula City

СЛОГАН 

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

Инновационная 
девелоперская компания

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

ДИЗАЙН 
МАКЕТОВ 
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При разработке платформы бренда 
были определены основные сегменты 
аудитории. Это помогло выстроить 
и обозначить Силу Бренда: 
«Мы не строим дома, 
мы создаем архитектуру 
общественного пространства»

94

“
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УПАКОВКА

Kellogg’s

АДАПТАЦИИ 

Редизайн упаковки 
готовых завтраков Dinosaurs 











ПЛАТФОРМА БРЕНДА

ЛСР

КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ

Разработка нового позиционирования 
и стратегия запуска «Квартирономики»























НЕЙМИНГ

Разработка бренда 
парфюмированных скрабов 

WANT WANT WANT

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

УПАКОВКА
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LibraBet

АДАПТАЦИЯ НОСИТЕЛЕЙ

КЕЙ-ВИЖУАЛ

Разработка кей-вижуала 
для букмекерской конторы











БалтБет

КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ

Разработка коммуникационной 
стратегии букмекерской 
конторы











Срок
сотрудничества

с 2022 года

Разработка фирменного 
стиля и ежемесячная
дизайн-поддержка 

Спектр задач: 

➔ Создание фирменной 
полиграфии;

➔ Разработка навигации;

➔ Оформление зданий;

➔ Создание креативов для 
рекламных кампаний

➔ Оформление мероприятий;



Разработка бренда 
медицинского центра 

АНАЛИТИКА

ПЛАТФОРМА БРЕНДА 

ФИРМЕННЫЙ 
СТИЛЬ

АДАПТАЦИИ
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Балтика
Разработка фирменных персонажей
Tank and Hopper, расширение 
фирменного стиля

МАСКОТ

ГАЙДБУК



139

об агентстве | коммерческое предложение / Маскот | бюджет и сроки | контакты
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об агентстве | коммерческое предложение / Маскот | бюджет и сроки | контакты

Через диалоги Танка 
и Хоппера мы выстроили 
целую рекламную 
кампанию, деликатно 
обойдя запрет на рекламу 
алкоголя.
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об агентстве | коммерческое предложение / Маскот | бюджет и сроки | контакты
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об агентстве | коммерческое предложение / Маскот | бюджет и сроки | контакты
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об агентстве | коммерческое предложение / Маскот | бюджет и сроки | контакты
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об агентстве | коммерческое предложение / Маскот | бюджет и сроки | контакты
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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НЕЙМИНГ

АНАЛИТИКА

Разработка HR-бренда для IT-
компании в нефтегазовой отрасли

ПЛАТФОРМА



ARHITEX — IT-бренд, работающий 
в нефтегазовой отрасли и занимающийся 
разработкой инновационных решений 
для логистики и оптимизации управления.

При разработке HR-платформы бренда нам 
было важно показать главное преимущество 
ARHITEX как работодателя - компания дает 
своим сотрудникам такие “вызовы” и свободу 
в своих решениях, что они выходят за любые 
рамки ожиданий. Их рост, проекты, их задачи 
— «сверх ожиданий». 

Концепция “сверх ожиданий” стала сутью 
бренда ARHITEX. 



Суть HR-платформы бренда

СВЕРХ ОЖИДАНИЙ



При разработке названия для IT-бренда нам 
было важно: с одной стороны, учесть 
концепцию платформы бренда «сверх 
ожиданий», с другой стороны, предложить 
короткий, лаконичный нейм, 
понятный целевой аудитории. 

Решением стало название “ARHITEX”, 
состоящее из двух частей: греческого корня 
“arhi” — сверх, и “teх” от слова technology — 
технологии.



















АДАПТАЦИЯ НОСИТЕЛЕЙ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ЛОГОТИП

Разработка фирменного стиля 
ведущего страхового брокера 



“



“



“



“



“



КНОПА
Разработка бренда
российского производителя
практичных игрушек

АДАПТАЦИЯ НОСИТЕЛЕЙ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ













En+ Group  

ИЛЛЮСТРАЦИИ

ГРАФИЧЕСКИЙ ДИЗАЙН

ВЕРСТКА

Разработка креативной концепции 
и верстка сборника-путеводителя
по Саяногорску»















Комплексная проектная 
работа на регулярной основе 

Спектр задач: 

➔ Создание иллюстрированных 
плакатов и инфографики

➔ Создание брошюр объемом 
более 50 полос

➔ Создание креативов для 
агитационных рекламных 
кампаний

➔ Оформление мероприятийСрок
сотрудничества

с 2014 года

Объем работы 
за год

2–3 проекта



181

Красивые картинки 2-5 слайдов 
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 Обновление иллюстраций персонажей 2021 г.
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GARD

АДАПТАЦИЯ НОСИТЕЛЕЙ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
спортивного клуба
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Комфортел

АДАПТАЦИЯ НОСИТЕЛЕЙ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
для лучшего бизнес-провайдера





“ КОМФОРТЕЛ — партнер высокого уровня, 
который говорит с клиентами на одном языке
и обеспечивает полное погружение в атмосферу 
цифровых технологий с ее передовыми 
возможностями. 

Бренд объединяет клиентов и качественную 
связь. Это отразилось на новом фирменном 
стиле, который мы в подробностях рассмотрим 
далее.















Корпоративный университет 
Банка Санкт-Петербург 

Разработка HR-бренда

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НАЗВАНИЕ

АДАПТАЦИЯ НОСИТЕЛЕЙ



ПЛАТФОРМА



“ Люди — наш главный ресурс.
Наше состояние. Мы верим, что потенциал 
каждого человека намного больше, нужно 
лишь чтобы он изменился. Перешел
из одного состояния в другое,
более качественное. 

Наша система структурно меняет его,
формируя новые связи и отношения
с внешней средой.









“ Позиционирование: 
Экосистема эффективных ПреОбразований 
человека в личностной и профессиональной
сферах на базе одного из крупнейших 
региональных банков России

Миссия: 
ПреОбразовывать людей в новые
эффективные состояния.



ГАЙДЛАЙН

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НЕЙМИНГ



ГАЙДЛАЙН

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НЕЙМИНГ



ГАЙДЛАЙН

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НЕЙМИНГ



ГАЙДЛАЙН

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НЕЙМИНГ



Боровецкий стан

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
и упаковки продукции
фермерского хозяйства

 УПАКОВКА
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Разработка бренда детского 
развлекательного комплекса  

Развлекательный 
комплекс «Киджи» 

ПЛАТФОРМА

ГАЙДЛАЙН

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НЕЙМИНГ



















TRIPSHOP

НЕЙМИНГ

Нейминг и фирменный стиль 
сервиса подбора экскурсий

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ЛОГОТИП



Простой (но не строгий) стиль графики 
иллюстрирует направления экскурсий.
С ее помощью легко брендируется 
транспорт. Он состоит из понятного 
набора элементов, которые становятся 
узнаваемыми символами города 









Благодаря крупному нанесению 
фирменной графики автобусы TripShop 
выделяются из «серой массы» 
городского транспорта. 
Графический стиль разговаривает 
с туристами всех стран и городов на одном 
языке и показывает, куда он может поехать. 

















Niceone

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НАЗВАНИЕ

Брендинг студии 
разработки игр





«Nice one» — выражение почтения, 
знакомое каждому геймеру. 

Но мы не ограничиваемся только виртуальным 
миром: мы высоко ценим работу команд и 
каждого разработчика в отдельности, отмечаем 
успехи каждого отдела, участвующего в 
публикации игр, дорожим победами всех наших 
игровых проектов. 

“















SMM

Продвижение бренда 
качественных полуфабрикатов 
и редизайн упаковки

ДИЗАЙН-ПОДДЕРЖКА

КОМПЛЕКСНЫЙ МАРКЕТИНГ

Подробнее о кейсе на сайте

https://endylab.ru/projects/smekalka
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SMEKALKA - это производство и доставка натуральных 
полуфабрикатов в Санкт-Петербурге и Москве. 

Продукция SMEKALKA - это про качество жизни во всех ее 
проявлениях: от вкуса натуральных свойств продукта до семейных 
ценностей и уважения к людям. 

Ключевые задачи, которые стояли перед нами: 
● Формирование бренда SMEKALKA в умах потребителей
● Собрать пул постоянных клиентов не менее 50% от общего 

числа заказов
● Объединить вокруг бренда активное и лояльное комьюнити в 

медийном пространстве

257

“
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Благодаря комплексному продвижению 
в социальных сетях нам удалось 
сформировать лояльное коммьюнити. 

Число подписчиков в Instagram 
(@smekalka_ru) за 1,5 года выросло с 371 
до 21 621 подписчиков.

Таких показателей мы достигли с 
помощью грамотного контент-
маркетинга и работы с лидерами 
мнений.

259

“

https://www.google.com/url?q=https://www.instagram.com/smekalka__ru/&sa=D&source=editors&ust=1652800123970400&usg=AOvVaw0cqdGD0OyKuGFO1AsFp3QO


В качестве основных инструментов 
стимулирования продаж мы использовали 
контекстную и таргетированную рекламы и 
работу с блогерами по принципу CTA.

В рекламных креативах и в размещениях у 
блогеров мы использовали специальные 
промокоды, дающие к первому заказу в подарок 
одно из топовых блюд.

Результат за 1,5 года - продажи продуктов 
увеличились с 10 кг в день до 900 кг в день .

Подробнее о кейсе 

260

“

https://vc.ru/marketing/185113-kak-pobedit-setevoy-riteyl-i-uvelichit-prodazhi-v-20-raz
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В качестве основного цвета мы взяли белый, 
символизирующий качество продукта и стерильность 
производства, и отстраивающий бренд от конкурентов.

Для разделения категорий продукции мы придумали 
стиль цветных фирменных иконок, напоминающих 
одновременно муку и наледь (продукция, как правило, 
замороженная).
Подробнее о кейсе на сайте

262

“

https://endylab.ru/projects/smekalka
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dreico

ЛОГОТИП

Разработка фирменного стиля 
для сервиса сопровождения 
покупки недвижимости в Дубаи

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

СЛОГАН



DREICO (Dubai Real Estate Investment 
Corporation) — сервис сопровождения 
покупки недвижимости с высоким 
инвестиционным потенциалом. 
Компания предлагает прозрачную 
схему покупки квартир как для жизни, 
так и для вложения капитала
с высокой маржинальностью
и небольшим порогом входа.

“





Своей деятельностью DREICO 
расширяет не только географические 
границы, но позволяет выйти за рамки 
привычных представлений
об инвестициях. 
Именно поэтому мы разработали 
слоган, отражающий это —
«Расширяя границы инвестиций». 

“





Палитра бренда – яркая, как сам Дубай. 
Она сочетает в себе строгий 
«Графитовый», спокойный «Белый 
песок», теплый «Солнечный»
и жизнерадостный «Карибский 
зеленый» — основной фирменный цвет. 
Он располагает к себе и поддерживает 
дружелюбный характер бренда.

“









Разработка фирменного стиля 
HR-бренда экспертов дрогери ритейла

Улыбка Радуги

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

АДАПТАЦИЯ НОСИТЕЛЕЙ
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Batatas

ЛОГОТИП

Разработка бренда доставки 
рационов готового питания
на растительной основе в Москве

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

УПАКОВКА

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

КОММУНИКАЦИОННАЯ 
СТРАТЕГИЯ

ГАЙДЛАЙН
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ZNOY

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

Разработка бренда 
ресторана на Кипре

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА



“



Дарить радость открытия новых вкусов — 
к еде, к общению, к жизни.

Такова миссия бренда ZNOY — международной сети 
ресторанов в формате casual dining, которая объединяет 
людей и кухни мира.

Пересечение рецептов, блюд и историй разных стран, 
расширяющее гастрономическую культуру людей, 
вдохновило на создание фирменного стиля, построенного 
на контрастах.

“



“



“



Логотип бренда состоит из шрифтовой части и знака. 
Буква Y представляет собой дуги, каждая 
из которых сходится в одну точку. 
Этот символ универсальный, емкий и лаконичный. 
Так же, как ингредиенты встречаются в блюдах, 
блюда в меню, а люди в стенах ресторана.

Палитра бренда вдохновлена темой контрастных 
сочетаний и состоит из сочных натуральных цветов, 
пробуждающих аппетит.

“



“



“



Foody

ЛОГОТИП

Разработка бренда агрегатора 
доставки еды от OZON

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НЕЙМИНГ























numbers

ЛОГОТИП

Разработка фирменного стиля 
для аналитической компании 
в области криптовалюты

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ





numbers — это эксперты в области криптовалюты. 
Здесь проводят финансовые исследования 
и аналитику, необходимые для снижения рисков 
при запуске проектов.

Бренд технологичен, точен и лаконичен. 
С помощью работы компании числа из сложных 
и громоздких превращаются 
для аудитории в простые и понятные. 
В numbers их видят под особым углом, 
и это стало основой 
при создании фирменного стиля.

“



В слове numbers спряталась цифра 1. 
Это визуальная метафора ловкого 
поиска незаметных на первый взгляд 
данных. А еще это отражение миссии 
компании — помочь клиенту стать 
номером 1 на рынке криптовалютных 
инвестиций.

“





Шрифтовой логотип numbers своей пластикой 
и характером отсылает к графикам и диаграммам, 
свойственным сфере работы компании. 

В слове numbers спряталась цифра 1. 
Это визуальная метафора ловкого поиска 
незаметных на первый взгляд данных. 
А еще это отражение миссии компании — 
помочь клиенту стать номером 1 
на рынке криптовалютных инвестиций.

“



В слове numbers спряталась цифра 1. 
Это визуальная метафора ловкого 
поиска незаметных на первый взгляд 
данных. А еще это отражение миссии 
компании — помочь клиенту стать 
номером 1 на рынке криптовалютных 
инвестиций.

“







В слове numbers спряталась цифра 1. 
Это визуальная метафора ловкого 
поиска незаметных на первый взгляд 
данных. А еще это отражение миссии 
компании — помочь клиенту стать 
номером 1 на рынке криптовалютных 
инвестиций.

“



В слове numbers спряталась цифра 1. 
Это визуальная метафора ловкого 
поиска незаметных на первый взгляд 
данных. А еще это отражение миссии 
компании — помочь клиенту стать 
номером 1 на рынке криптовалютных 
инвестиций.

“



ТОКИО-CITY

УПАКОВКА

Фирменный стиль и дизайн 
упаковки сети ресторанов  

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ



316



Сочетание яркого оранжевого цвета и 
темного серого города легло в основу 
упаковки. Мы сделали свою систему 
навигации, которая дополняет смыслы 
коробок — она помогает визуально 
объяснить, с какой стороны 
открывается упаковка.

“
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Ricers
Фирменный стиль
и коммуникационная стратегия 
доставки японской еды в Москве

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

УПАКОВКА

НЕЙМИНГ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ



322



Бренд стремится передавать 
удовольствие от вкуса и эстетики 
Японии. Именно это и стало ключевой 
направляющей в фирменном стиле.  
Нотка аутентичности в современной 
интерпретации – так можно 
охарактеризовать фирменный стиль. 

“



Бренд стремится передавать 
удовольствие от вкуса и эстетики 
Японии. Именно это и стало ключевой 
направляющей в фирменном стиле. 

Нотка аутентичности в современной 
интерпретации – так можно 
охарактеризовать фирменный стиль. 

“



Бренд стремится передавать 
удовольствие от вкуса и эстетики 
Японии. Именно это и стало ключевой 
направляющей в фирменном стиле.  
Нотка аутентичности в современной 
интерпретации – так можно 
охарактеризовать фирменный стиль. 

“



Бренд стремится передавать 
удовольствие от вкуса и эстетики 
Японии. Именно это и стало ключевой 
направляющей в фирменном стиле.  
Нотка аутентичности в современной 
интерпретации – так можно 
охарактеризовать фирменный стиль. 

“



Бренд стремится передавать 
удовольствие от вкуса и эстетики 
Японии. Именно это и стало ключевой 
направляющей в фирменном стиле.  
Нотка аутентичности в современной 
интерпретации – так можно 
охарактеризовать фирменный стиль. 

“
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traffic stars

ЛОГОТИП

Фирменный стиль и маскот 
для self-serve платформы,
где рекламодатели настраивают 
рекламные объявления на других сайта

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ГАЙДЛАЙН

МАСКОТ
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Susparsa 

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
швейцарского эко-бренда

АДАПТАЦИИ





















Разработка фирменного стиля 
производителей корпоративного мерча 
для бизнеса и жизни

Teamatika 

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НАЗВАНИЕ















КЛЮЧ

ЛОГОТИП

Разработка нейминга, 
фирменного стиля и дизайн 
упаковки для бренда питьевой 
воды

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

НЕЙМИНГ

УПАКОВКА



354



Чистота и новизна — ценности бренда, 
которые нашли отражение в каждой детали. 
При первом взгляде фокус внимания сразу 
концентрируется на центральном элементе 
фирменного стиля — капле. 
Объёмной, технологичной, «живой». 
Её хочется выпить. 

“
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Минималистичный дизайн упаковки 
также работает на раскрытие ключевых 
ценностей.

Какой цвет чаще всего ассоциируется
с чистотой? Белый. Он и стал основным
в фирменном стиле. Также он усиливает 
эффект новизны и заявляет, что КЛЮЧ
— продукт современности.

“
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Южный Урал

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
туристического бренда региона



Южный Урал - богатый регион ландшафтов: 
горные тундры, ковыльные степи, тысячи озер, 
паутина горных рек и заповедники, один из которых, 
«Аркаим», — ровесник египетских пирамид. 
Здесь проживает более 130 национальностей. 
Они вместе развивают регион.

Ключевая задача, которая стояла перед нами:
Создать бренд, который донесет уникальность места 
и при этом выдержит испытание временем, будет 
конкурентоспособным, адаптируется под любые 
направления и потребности туристов. 

“

”













Dostaевский

ДИЗАЙН УПАКОВКИ

Полный перезапуск
бренда доставки еды 

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

АДАПТАЦИЯ НОСИТЕЛЕЙ

SMM-ВЕДЕНИЕ

ПРОДАКШН











Ссылка на ролик

Коммуникация с аудиторией меняется 
молниеносно, поэтому брендам надо 
быть гибкими и подстраиваться под 
запросы потребителей. 

Новый фирменный стиль Dostaевского 
подходит под эти цели, так как он 
гармонично существует как в офлайне, 
так и в онлайн-пространстве. 
А каллиграфия стала частью голоса 
бренда в интернете и узнаваемой 
фишкой соцсетей компании.

Впечатления
без границ

https://vimeo.com/541622067?embedded=true&source=vimeo_logo&owner=92876188










Coffee Matters

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка бренда 
сети кофеен





Сеть кофеен новой культуры, где продукт 
и атмосфера созданы для того, чтобы 
радовать человека каждый день. 
В кофейнях прививают любовь 
к высококачественному кофе, 
выводят взаимодействие своих гостей 
с кофе на новый уровень.

















RGC

ГАЙДЛАЙН

ПОЛИГРАФИЯ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
для Российской Стекольной Компании
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Стекло — прозрачно, 
почти невидимо.
Чтобы его увидеть, 
надо посмотреть 
под другим углом.
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BandEatos

ПЛАТФОРМА

ГАЙДЛАЙН

Популярная 
гастрономия 
в доставке

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

АНАЛИТИКА

НЕЙМИНГ



401



Хороший вкус объединяет Band —
тех, кто работает в доставке,
и Eatos — тех, кто заказывает еду.
Пересечение плашек и стрелки,
соединяющие буквы, символизируют
взаимодействие людей. 
А диагональное направление плашек 
и шрифтовой части, выполненной 
леттерингом, передают динамику 
и скорость.
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СЛОЙ

ПЛАТФОРМА

ГАЙДЛАЙН

Новая школа выпечки 
и постоянный поиск нового

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

АНАЛИТИКА

НЕЙМИНГ

Интро | Об агентстве | Кейсы | Контекст | Дорожная карта | Детализация работ | Бюджет и сроки | Гарантии | Контакты
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Слой — это пекарни, которые дополняют 
повседневность и открывают людям 
многослойность моментов жизни. 
Здесь собрана команда энтузиастов, 
объединенная идеей поиска лучших 
рецептов и технологий для создания 
нового вкуса привычной выпечки.

411

“
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Авторский знак напоминает знак 
копирайта и круассан в разрезе, 
что указывает на авторский подход 
и уникальность опыта, получаемого 
от вкуса выпечки.

414

“
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НЕЙМИНГ

Ювелирные украшения 
с уникальным дизайном

YOUNISON

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ



Мы взяли большую цель отстроиться 
от конкурентов и привлечь внимание 
целевой аудитории, а главное — 
рассказать об уникальном дизайне 
изделий Younison, которые помогают 
людям в самовыражении, а также 
становятся отражением их внутреннего 
мира.

“





421



Мы получили бренд ювелирных 
украшений, которые находятся в полном 
согласии и гармоничном созвучии с теми, 
кто их носит.

Самому бренду в самовыражении 
помогают нейм, жизнерадостный 
фирменный стиль и ключевое сообщение.

“
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 friendly dental studio

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Брендинг близкой стоматологии



















Filigrin

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка бренда под ключ 
для стоматологии

АДАПТАЦИИ

НЕЙМИНГ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

АНАЛИТИКА



Filigrin — стоматология, в которой каждый пациент 
чувствует себя приятно и легко. Через экологичные, 
открытые и доверительные отношения специалисты 
клиники дарят людям свободу от негативного опыта 
лечения зубов. 

Название бренда отражает филигранную работу, а 
созвучие со словом green отражает естественность ее 
результата. 

“



Фирменный стиль бренда транслирует его 
уникальные черты: он отстраивает Filigrin от обычных 
стоматологий, подчеркивая комфортную атмосферу в 
клинике и заботу о пациенте. Приглушенная цветовая 
палитра и плавные очертания настраивают человека 
на ощущение спокойствия и гармонии.

Ключевая задача, которая стояла перед нами: 
создать бренд под ключ, передав ключевые ценности 
и профессиональный, но в тоже время, душевный 
подход в клинике.

“













FINE DENTAL CLINIC

ПЛАТФОРМА

КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ

Фирменный стиль 
стоматологического 
центра Fine Dental Clinic

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ



445



Фирменный знак представляет собой 
аббревиатуру полного названия 
стоматологии, где F — FINE, D — DENTAL,
C — CLINIC. Она выглядит словно
авторская подпись врача, состоящая 
из его инициалов.

446

“
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Простоту и минималистичность
фирменного стиля поддерживает
рамка, размещённая навылет.
Прямые линии символизируют
уверенность и непрерывное
развитие. Мягкий угол — заботу
и дружелюбие врачей.

449

“
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HOOKIS

РЕКЛАМНЫЕ НОСИТЕЛИ

Разработка правильного 
названия и фирменного стиля 
для правильных снеков

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН УПАКОВКИ

НАЗВАНИЕ



453



Каждый элемент упаковки расположен 
на своём месте. Взгляд последовательно 
знакомится со всей интересующей 
информацией.

454

“
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В коммуникации с аудиторией при 
помощи естественных фотографий 
транслируются простые удовольствия 
в течение дня и необычные рецепты 
со снеками HOOKIS.

457
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Lime Estate

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

ЛОГОТИП

Агентство недвижимости

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ



464



Мы проработали в едином стиле все 
основные носители стиля. Фирменные 
визитки склеиваются из трёх бумаг, 
что придаёт им веса и плотности. 
Берёшь в руку и чувствуешь надежность 
компании. Оттиск логотипа покрыт 
выборочным лаком. 

465
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АртКон

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

СОЗДАНИЕ САЙТА

Компания выполняет монолитные, 
монтажные, отделочные 
и общестроительные работы 
по всей России.

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА



Паттерн, который мы используем 
практически во всех элементах 
фирменного стиля, при печати лаком 
получается очень приятным на 
ощупь и создаёт объёмный эффект 
на поверхности.

468
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Gravity Sport

Кейс на сайте

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Брендинг центра триатлона 
и циклических видов спорта 
Gravity Sport

https://endylab.ru/projects/gravitysport
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Логотип Gravity Sport состоит 
из 2 элементов: шрифтовая надпись 
и фирменный знак. Знак представляет 
собой золотую медаль с синей 
диагональю, устремлённой вперёд 
и символизирующей первое место, 
движение, достижения и победы.

Узнать больше об этом проекте

472

“

https://endylab.ru/projects/gravitysport
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В основу фирменного стиля бренда 
мы заложили тему побед и высоких 
достижений, постоянное стремление 
двигаться вперёд. Эта идея отражена 
в главном фирменном элементе — 
диагональной линии.

Узнать больше об этом проекте

475

“

https://endylab.ru/projects/gravitysport
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Мы разработали внешний вид 
лендингов Gravity Sport 
с использованием фирменных линий, 
характерного шрифта и всех основных 
(синий, золотой) и вспомогательных цветов 
(розовый, серый, чёрный и белый).

Узнать больше об этом проекте

481

“

https://endylab.ru/projects/gravitysport
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Ювелирный бренд по производству 
и продаже уникальных 
дизайнерских украшений 

Кейс на сайтеРАЗРАБОТКА САЙТА

Mousson Atelier

https://endylab.ru/projects/digital/mousson-atelier




“ Перед нами стояла задача создать сайт, 
на 100% соответствующий уровню 
украшений от Mousson Atelier — яркий, 
дорогой, уникальный, захватывающий. 
При этом обилие графики не должно было 
перегружать страницу, чтобы не отвлекать 
посетителей от изучения коллекций.

Узнать больше об этом проекте

https://endylab.ru/projects/digital/mousson-atelier




“ Концепция

Каждое украшение — произведение 
искусства. Любой, даже самый маленький 
элемент коллекции рассказывает свою 
собственную историю и дополняет общую 
картину. Мы взяли этот принцип за основу 
в оформлении сайта.





“ Каталог

В каталоге все материалы, цвета 
и камни представлены в общем 
настраиваемом фильтре.

А если пролистывать страницу 
вниз, то можно надолго 
погрузиться в мир красок 
и дизайнерской фантазии.

“



“ Динамичный фон

Для усиления эффекта 
погружения на страницах 
каталога мы сделали 
специальный динамический 
фон.

“



NOVA ARENA
Создание фирменного стиля 
крупнейшего спортивного комплекса

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН НОСИТЕЛЕЙ

ГАЙДЛАЙН



 
Nova Arena — это крупнейший спортивный комплекс в России и во всей восточной Европе. 
В комплексе оборудованы площадки практически для всех видов спорта, в том числе и пляжных. 
Футбольное поле, пляжная арена, поле для indoor-футбола, волейбольная и баскетбольная площадки, 
залы для всех видов боевых искусств, а так же фитнес, спа, несколько спортивных магазинов
и медицинский центр. 

Мы разработали для Nova Arena логотип, систему айдентики, фирменные буклеты и оформление 
комплекса.



Фотографы каждый день делают тысячи снимков на тему спорта и 
фитнеса и все они похожи друг на друга. Чтобы выделить среди этой 
массы фирменный стиль Nova Arena мы заимствовали из логотипа 
динамический элемент — диагональную оранжевую полосу
— и наложили её на сочные черно-белые фотографии. 
Этот приём мы использовали в оформлении баннеров, билбордов
и полиграфии.







ТРЕНИРУЙСЯ СЕГОДНЯ, 

ПОПЛАЧЕШЬ ЗАВТРА

 
В Nova Arena приходят за результатом. 
В клубе царит «рабочая» атмосфера, 
тренеры добиваются от клиентов 
выполнения поставленных целей, 
а в интерьерах нет ничего лишнего. 
И мы старались сделать так, чтобы 
фирменный стиль спортивного 
комплекса соответствовал настроению 
клуба.



SUSANIN fitness
Создание фирменного стиля 
сети фитнес-клубов 

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН НОСИТЕЛЕЙ

ГАЙДЛАЙН











SPORTLIFE
Создание фирменного стиля
спортивных клубов 

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН НОСИТЕЛЕЙ

ГАЙДЛАЙН



SPORTLIFE постоянно меняется как внутри, так 
и снаружи. Это связано с тем, 
что компания с самого основания взяла
курс на развитие и соответствие всем 
современным тенденциям и стандартам
в фитнес-индустрии. 

Нами был разработан комплекс мероприятий 
по унификации бренда, связанный с 
изменением позиционирования и идеологии: 
логотип, слоган, миссия компании, визуальное 
оформление, реклама, полиграфическая и 
сувенирная продукция, гайдлайны для 
производства, правила построения 
вербальных коммуникаций
– всё это подробно описано в фирменном 
руководстве. 

Cеть SPORTLIFE твёрдо занимает лидирующее 
место на рынке фитнес-услуг Санкт-
Петербурга. Членами клубов являются более 
55 000 человек.







SPORTLIFE

ПРОТОТИПИРОВАНИЕ

ВЕРСТКА

ПРОГРАММИРОВАНИЕ

Создание сайта сети 
спортивных клубов 

Кейс на сайте

КОНТЕНТ

https://endylab.ru/projects/digital/sportlife-five
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Каждый из 15-ти клубов на сайте 
представлен обновленной страницей, 
где есть абсолютно всё. Детальная 
информация, расписание, конфигурация 
клуба и описание клубной системы.

Узнать больше об этом проекте

508

“

https://endylab.ru/projects/digital/sportlife-five
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Теперь всё самое важное не только 
рассказано, но и показано. Сочные 
кадры профессиональной фотосъёмки 
и мотивационные видео говорят 
с посетителями этой страницы в духе 
SPORTLIFE.

Узнать больше об этом проекте

511

“

https://endylab.ru/projects/digital/sportlife-five
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GEMSTONE

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка идеи бренда,
 фирменного стиля и логотипа 
для бренда драгоценных украшений 
на заказ



Сегодня большинство ювелирных брендов 
говорят об одном и том же. Все делают 
акцент на сухих фактах и рациональных 
вещах, а вся их коммуникация строится 
вокруг продукта: вокруг камней 
и их значимости. 

“



Все забывают про людей 
и просто продают украшения 

и камни



Поняв это, мы сформулировали новую силу 
ювелирного бренда, где во главе всего 
встает человек, его история, смыслы 
и чувства.

“



Символы 
драгоценных 
моментов

Суть бренда

Gemstone —  ювелирный бренд, который не продает камни,
а помогает создавать нечто большее — символы.
Самых важных, светлых, значимых и особых моментов, 
событий и вех для человека. Тех, что останутся с ним навсегда.



Gemstone —  дом ювелирных камней, который 
находит и подбирает эксклюзивные самоцветы 
для уникальных и памятных моментов.

Позиционирование

Миссия
Помогать людям воплощать и сохранять самые 
светлые, искренние и памятные моменты 
их жизни в драгоценных символах.



Первая Линия

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Брендинг инновационного 
prevent age курорта международного 
уровня в России



520



Основным элементом идентификации 
бренда является шрифтовой 
логотип. Он включает в себя название и 
фирменный знак.

“
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Слоган «Жизнь длиною в…» 

Точно так же, как каждый человек 
выбирает для себя жизненную мотивацию 
для здоровья, активности и долголетия, он 
может выбирать, что поместить в слоган, 
сделав его персональным. 

“
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Миссия проекта — помогать людям 
воплощать мечты, давая им 
инструменты для осознанной, 
здоровой и долгой жизни.  

“
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HARDEN

Кейс на сайте

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Раскрытие драгоценной 
индивидуальности в брендинге 
ювелирного дома 

https://endylab.ru/projects/branding/harden
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Разрабатывая платформу, мы 
обратились к самому ценному, что есть 
в человеке — его индивидуальности. 
Harden создаёт украшения на каждый 
день и воплощает драгоценную 
индивидуальность: камень — душа 
и сердце, а оправа и само изделие — 
образ и характер.

Узнать больше об этом проекте

536

“

https://endylab.ru/projects/branding/harden
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Чтобы отразить характер бренда
в логотипе, мы взяли брутальную 
антикву с острыми засечками. Акцент 
на букве «А» указывает на правильное 
прочтение и рассказывает о концепции 
бренда. Это тот самый уникальный 
камень — один на миллион, который 
был выбран в результате тщательного 
поиска геммологами.

Узнать больше об этом проекте

540

“

https://endylab.ru/projects/branding/harden
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Heads x Hands

Кейс на сайте

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

ВИЗУАЛЬНАЯ КОНЦЕПЦИЯ

АККАУНТ В INSTAGRAM

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Брендинг первой в России 
студии разработки мобильных 
и цифровых экосистем 

https://endylab.ru/projects/branding/headsxhands
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Бренд нацелен на человека и бизнес. 
Он помогает сделать компании 
действительно полезными для людей 
при помощи мобильных приложений, 
веб-сервисов и супераппов. 
Он формирует единую среду, в которой 
пользователь получает доступ ко всем 
необходимым продуктам и услугам.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/headsxhands
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Визуальная идентификация бренда 
построена вокруг идеи создания 
экосистемы в пространстве. Логотип 
аналогично экосистеме встраивается
в пространство и композиционно 
адаптируется.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/headsxhands
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VINOBOX

Кейс на сайте

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка бренда винного 
магазина нового формата

https://endylab.ru/projects/branding/vinobox
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Результатом нашего исследования 
стало позиционирование новой сети 
магазинов: повседневный винный 
магазин формата cash&carry,
где каждый может с лёгкостью 
самостоятельно выбрать нужное 
вино.

Узнать больше об этом проекте

557

“

https://endylab.ru/projects/branding/vinobox
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В качестве визуальной метафоры мы 
использовали переосмысленную 
сигнальную разметку портового 
склада и поперечные полосы 
тельняшек с трафаретными 
шрифтами, иконками, яркими 
цветами.

Узнать больше об этом проекте

561

“

https://endylab.ru/projects/branding/vinobox
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Media Instinct Group

ЛОГОТИП

Разработка бренда 
лидирующего медиа агентства

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА





Media Instinct Group — это стартовая точка бизнеса, 
искра, которая поможет зажечь сердца 
потребителей и стать заметным на рынке. 
Это путеводная звезда, которая укажет 
путь к развитию. Это вектор роста продаж 
с помощью инструментов диджитал, 
медиа и консалтинга.

Бренд создаёт и укрепляет лидеров
на высококонкурентных категориях рынка, 
предлагая эффективные продукты и технологии 
будущего.

“







Шрифтовая часть логотипа олицетворяет основную 
суть проекта — технологичный, современный 
профессиональный подход Media Instinct Group 
к задачам клиента. 

Графический знак используется в паре 
с шрифтовой частью или отдельнои отражает 
визуальную метафору бренда: ресурс роста 
и совокупность инструментов всех юнитов бренда.

“













РЕДПОЛИТИКА Кейс на сайте

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка бренда международной 
группы клиник эстетических инноваций

Медиэстетик

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

https://endylab.ru/projects/branding/medi
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Суть бренда и ключ ко всему, что 
делает Медиэстетик — это синергия. 
Слияние многолетнего опыта, 
уникальных методик, технологий 
и инноваций. Из понимания 
этих констант появилось 
и позиционирование бренда — 
«сеть международных клиник 
эстетических инноваций». 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/medi
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Логотип Медиэстетик — чаша со змеёй, 
сливающиеся воедино и увенчанные 
спиралью. Вместе они образуют 
метафору «вечного исцеления». 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/medi
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Диджитал-академия 
Банка «Санкт-Петербург»

Кейс на сайте

ГАЙДЛАЙН

ПОЛИГРАФИЯ

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
для внутреннего образовательного 
проекта банка

https://endylab.ru/projects/branding/digital_academy
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В основе фирменного стиля — маяк. 
Это мощный символ — ориентир, 
надежда, указатель пути. Луч маяка 
прорезает пространство, задаёт 
направление всей композиции 
и освещает то, что действительно 
важно: названия мероприятий 
и именитых спикеров. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/digital_academy
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Кейс на сайте

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

Переосмысление бренда бизнес-школы №1 в России и 
вывод института ВШМ в статус самостоятельного вуза. 
Разработка рекламной кампаний для набора 
абитуриентов на все направления.

Высшая Школа 
Менеджмента СПбГУ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ

SMM- СТРАТЕГИЯ

https://endylab.ru/projects/branding/gsom


Высшая школа менеджмента — ведущая бизнес-школа 
России, являющаяся одним из ключевых факультетов 
Санкт-Петербургского государственного университета.

Ключевые задачи, которые стояли перед нами: 
● осовременить логотип ВШМ СПбГУ, не потеряв связь с 

традициями и историей СПбГУ.
● подготовить рекламную кампанию для привлечения 

абитуриентов на разные направления ВШМ СПбГУ
● выстроить систему ведения социальных сетей

“
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Школа вышла на новый уровень развития, 
поэтому потребовалось переосмыслить 
айдентику и сделать её в духе времени. 
Перед нами стояла сложная задача — 
осовременить фирменный стиль,
при этом максимально сохранив 
традиционный, ведь это важная часть 
большой истории как Школы,
так и СПбГУ. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/gsom
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Вся деловая продукция ВШМ основана 
на контрастном сочетании красного
и белого цветов, что создаёт серьёзный 
и благородный вид. Мы сделали 
оттенок красного ярче, чтобы ВУЗ 
выглядел моложе, современнее и стал 
более заметным. Для каждого 
направления и этапа обучения 
подобраны цвета и символы.
Мы освежили прежнюю палитру
и сделали её более гармоничной.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/gsom
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В рекламной кампании ВШМ СПбГУ было важно 
объединить все направления под единым 
ключевым брендлайном. 

Оценив ожидания целевой аудитории, их мотивацию и 
боли, мы предложили ключевую идею - “будь выше”, 
которая раскрылась в рекламных сообщения разного 
уровня. 

Яркий стиль кей-вижуалов в коллажной технике 
помогли показать главные атрибуты направлений. 

“







Много Лосося

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Фирменный стиль для интеграции 
бренда «Много Лосося»
в сеть ритейлера «Перекресток».
Разработка упаковки.
Дизайн макетов и адаптации.

АДАПТАЦИИ

УПАКОВКА



«Много лосося» и «Перекресток» — два бренда, 
которых объединяет любовь к свежим продуктам.
Первый — фудтех-проект, специализирующийся
на рыбе.
Второй — сеть супермаркетов с собственной кухней
и кафе внутри. Здесь готовят еду и сразу 
отправляют на полки.

Ключевая задача, которая стояла перед нами: 
создать новую айдентику на пересечении двух 
брендов, сохранив при этом преемственность
и узнаваемость каждого из них. 

“















Систематика 
Консалтинг

ВЫСТАВОЧНЫЙ СТЕНД

Разработка дизайн-концепции 
выставочного стенда для выставки



«Систематика консалтинг» — крупнейший IT-разработчик 
России.

Задача, которая стояла перед нами: разработать дизайн-
концепцию стенда для выставки «ИНФОТЕХ 2021»
в Тюмени в рамках бюджета на изготовление и сжатые сроки.

Решение:
было оперативно предложено 5 вариантов 3D-визуализаций 
стенда, клиент выбрал один вариант, далее мы прописали 
рекомендации по материалам изготовления, связывались для с 
производителем конструкции. 
 



614



615



616



Кейс на сайте

НЕЙМИНГ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

Брендинг архитектурной студии
с уникальной философией
и собственным видением образа 
жизни современного человека

A.DEPT

ГАЙДЛАЙН

https://endylab.ru/projects/branding/a-dept
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За названием A.DEPT, которое мы 
разработали, стоит студия управления 
пространством, которая превращает 
смысл и чувства в форму. Название 
имеет двойное прочтение. С одной 
стороны, это «адепт» — последователь 
учения, посвящённый. С другой — 
сокращение от «архитектурный 
департамент».

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/a-dept
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Чтобы все работы студии выглядели 
максимально подробно и наглядно, 
мы создали уникальные проектные 
альбомы, с помощью которых 
презентовать клиентам сложные 
концепции и чертежи стало просто 
и эффектно. Всё в духе A.DEPT.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/a-dept
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Кейс на сайте

НАВИГАЦИЯ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

Ребрендинг Государственного 
университета аэрокосмического 
приборостроения 

ГУАП

ПОЛИГРАФИЯ

https://endylab.ru/projects/branding/guap-rebranding
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Переосмысленный логотип ГУАП — 
четырёхконечная звезда, образованная 
двумя перекрестными окружностями. 
Плавные элементы и незаконченные 
линии визуально подчёркивают 
динамику, бесконечный процесс, 
системность.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/guap-rebranding


633



Новый слоган ГУАП «Учись. 
Изобретай. Живи» обращается к трём 
фундаментальным принципам — 
развитию и приобретению знаний, 
культуре открытия и внедрения новых 
технологий и активной внутренней 
жизни университета.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/guap-rebranding
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636



ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля 
бренда производителя подшипников

russian premium bearing

ДИЗАЙН УПАКОВКИ























ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля бренда 
японских автомобильных ламп

Mitsuji

ДИЗАЙН УПАКОВКИ











ЛОГОТИП

Кейс на сайте

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка туристского бренда 
Ленинградской области

Ленинградская 
область

ДИЗАЙН УПАКОВКИ

ТЕРРИТОРИАЛЬНЫЙ БРЕНДИНГ

https://endylab.ru/projects/branding/lenoblbranding
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Очертания региона на карте России 
напоминают бабочку, этот образ 
закрепился за ленобластью давно. 
Мы по-новому раскрыли символ 
и детализировали его, вписав 
характерные особенности 
территориального облика. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/lenoblbranding
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Логотип с его вариациями 
трансформируется в фирменный 
паттерн, который призван 
поддерживать узнаваемый стиль 
на продуктах, рекламных носителях 
и в ландшафте области и формировать 
положительные впечатления 
от туристического направления.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/lenoblbranding
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Кейс на сайте

ВЁРСТКА

ПРОГРАММИРОВАНИЕ

ДИЗАЙН

Разработка фирменного стиля 
магазина ресторанной посуды 
Restomarket 

RESTOMARKET

https://endylab.ru/projects/digital/restomarket-site


663



Работая над логотипом, мы обратились 
к европейской стилистике знаков 
и печатей качества — отсюда выбор 
цвета и формы. Теперь сам логотип — 
отметка высшего качества продукции.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/digital/restomarket-site
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Кейс на сайте

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

НАВИГАЦИЯ

Разработка фирменного стиля одного 
из главных вузов страны

Университет информационных 
технологий, механики и оптики 

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

https://endylab.ru/projects/branding/itmo


669



Фирменный стиль Университета 
ИТМО соответствует международному 
уровню. Мы заложили дизайн 
не сегодняшнего, а завтрашнего дня.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/itmo
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Красная точка из логотипа 
встраивается в практически любое 
сообщение и легко переносится 
на внешние носители — узнаваемая 
деталь помогает идентифицировать 
бренд. С помощью этого графического 
элемента в сообщениях ИТМО 
выделяется ключевые слова
или расставляются акценты в тексте.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/itmo
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679



ГРАФИЧЕСКАЯ КОНЦЕПЦИЯ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ Кейс на сайте

Разработка бренда главного
городского парка Санкт-Петербурга

Приморский парк Победы

https://endylab.ru/projects/branding/pppark


681



Одной из главных задач было 
донести до людей через обновлённые 
коммуникации и выстраивание 
цельного образа парка информацию 
о том, что ППП — это место, где есть 
множество зон для людей с различными 
интересами: от спортивных занятий 
до прогулок с детьми.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/pppark
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В лого сочетаются три буквы «П» — 
идея, на которой строится весь 
фирменный стиль проекта. ППП — 
аббревиатура, которая стала символом 
парка. Её легко запомнить и удобно 
отмечать в Instagram. Кроме того,
эти буквы символизируют собой 
фонтан, ротонду и беговые дорожки — 
важнейшие атрибуты парка. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/pppark
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690



ДИЗАЙН НОСИТЕЛЕЙ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Кейс на сайте

Разработка фирменного стиля 
одной из крупнейших сетей пивных
Санкт-Петербурга

Главпиво

https://endylab.ru/projects/branding/glavpivo


692



В Главпиво иллюстрация используется 
повсюду: за уникальным рисунком 
закрепляется каждый сорт пива, 
получая свою уникальную этикетку, 
оформляются важные объявления 
и акции, любой инфоповод в соцсетях 
можно быстро сопроводить яркой 
иллюстрацией. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/glavpivo


694



695



Для того чтобы сохранить 
узнаваемость бренда и остаться
в рамках категории пивных, основной 
жёлтый цвет мы решили оставить, 
но сильно расширили фирменную 
цветовую гамму в оформлении других 
элементов фирменного стиля. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/glavpivo
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BAKERIST

Кейс на сайте

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка бренда сети пекарен 

https://endylab.ru/projects/branding/bakerist
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В основе шрифтового логотипа лежит 
суть бренда — строгий современный 
профессиональный подход пекаря 
к мягкой, пышной хлебной продукции. 
Архитектура букв похожа на мягкие 
булочки с корицей.

Узнать больше об этом проекте

705

“

https://endylab.ru/projects/branding/bakerist
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Подбирая цвета, мы хотели передать 
ощущения от посещения нашей 
пекарни: насыщенные основные цвета 
и нежная, лёгкая дополнительная 
пастельная гамма. 

Узнать больше об этом проекте

708

“

https://endylab.ru/projects/branding/bakerist
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Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

Разработка бренда ресторанной группы

Italy Group

https://endylab.ru/projects/branding/italygroup


713



Яркий и лаконичный логотип указывает 
принадлежность к ресторанной группе. 
Он выделяет заведение среди 
подобных и при необходимости 
сообщает посетителям имиджевую 
информацию. 
Но, что главное, он не вторгается 
в личное пространство ресторанов, 
сохраняя за ними самобытность 
и характер.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/italygroup
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Кейс на сайте

Фирменный стиль сети ресторанов 
и службы доставки 

Italiani 

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

https://endylab.ru/projects/branding/italiani


720
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Мы вдохновились печатным шрифтом, 
но не типографским, а крафтовым. Он 
дополняет непринуждённую атмосферу 
ресторана с его домашней кухней. 
С помощью такого шрифта разработан 
и логотип. В результате мы «спрятали» 
весь дизайн, сделав его максимально 
естественным, в стиле DIY.    

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/italiani
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Мятая текстура в меню и на экранах,
с которыми работают кассиры, 
передники из льна, потёртые потолки — 
всё это выглядит органично. 
Такой стиль не только создает уют, 
но и передаёт атмосферу простого, 
«своего» места, без претензии 
на дорогой итальянский ресторан.   

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/italiani
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Кейс на сайте

Разработка суббренда заведений 
общественного питания в гипермаркетах

Карусель

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

НАВИГАЦИЯ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН НАРУЖНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

ДИЗАЙН УПАКОВКИ

НЕЙМИНГ

https://endylab.ru/projects/branding/karusel


730



Фирменный знак состоит из трёх 
ключевых элементов — фигурки дома, 
«улыбки» и кулинарного атрибута, 
который изменяется в привязке 
к заведению.   

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/karusel
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Фирменный стиль и система знаков — 
это графическое воплощение ценностей 
бренда. Все элементы и спокойные 
цвета говорят о том, что на первом месте 
здесь забота о доме, родных и близких, 
гармония, достаток и благополучие
в семье.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/karusel
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Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ФИРМЕННАЯ ГРАФИКА

НАЗВАНИЕ

Разработка бренда ресторана 
для фанатов мяса

Мясонская ложа 

https://endylab.ru/projects/branding/steykhouse-myasonov
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Стейк-хаусами и бургерными уже 
никого не удивишь. Мы задумались 
о том, кто такие настоящие мясоеды. 
Они могут перечислить степени 
прожарки стейка, назвать все части 
туши и знают, как выглядит отличный 
кусок. Это люди, объединённые 
культом мяса — мясоны, заседающие 
в отдельной ложе.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/steykhouse-myasonov
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Вокруг названия выросла концепция 
будущего заведения — мясонский мир 
с характерными для него атрибутами. 
Мясоны поклоняются корове
и обладают тайными знаниями
о приготовлении мяса. Логотип — 
символ абсолюта и просвещения. 
Дополняет его мясонский девиз:
In meat we trust.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/steykhouse-myasonov
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НЕЙМИНГ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка нового бренда товаров 
для гейминга и киберспорта

TRICKSTER

АНАЛИТИКА

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

















НАВИГАЦИОННЫЕ И ЭКСТЕРЬЕРНЫЕ РЕШЕНИЯ Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ И УПАКОВКИ

Создание прецедента городского 
масштаба: открытие фуд-рынка 
на месте парковки на центральной 
ресторанной улице Санкт-Петербурга

LOCALE MERCATO

https://endylab.ru/projects/branding/locale-mercato
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Мы вдохновлялись европейскими 
общественными пространствами 
и фестивалями еды. Как правило, 
в таких местах очень зелено, даже 
если они находятся в центре города. 
Фирменный стиль Locale создаёт 
атмосферу парковости и маскирует 
постройки под зелёный сад. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/locale-mercato
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Логотип легко трансформируется 
в навигацию, которая помогает 
гостям ориентироваться между тремя 
проектами, которые объединяет 
в себе Locale.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/locale-mercato


763



ВИЗУАЛЬНАЯ КОНЦЕПЦИЯ Кейс на сайте

Разработка визуальной концепции 
главного гастрономического фестиваля 
Санкт-Петербурга

Gourmet Days

https://endylab.ru/projects/branding/gourmet-days


765



Идея фирменного стиля — это дневник 
фестиваля, выполненный в технике 
скрапбукинга.  В нём собираются 
самые яркие фуд-впечатления: чеки 
из ресторанов, фотографии еды, 
а также стилизованные под рисунки 
на салфетках символы туристического 
Петербурга.  

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/gourmet-days
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769



Мы создали дизайн, который 
объединил культурный и кулинарный 
Петербург, ведущие ресторанные 
площадки и поваров из Азии, Америки, 
Европы и России.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/gourmet-days
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772



ЛОГОТИП Кейс на сайте

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля
для магазина элитной мебели 

IMPORTHOME

https://endylab.ru/projects/branding/flower-of-importhome


774



Мы создали дизайн, который 
подчеркивает и раскрывает 
статусность и историю компании,
её эксклюзивный сервис и продукты, 
которые диктуют моду в индустрии 
дизайна интерьеров.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/flower-of-importhome


776



777



В основу концепции фирменного стиля 
легли образы цветка жизни, розы 
ветров и торгового пути. В логотипе 
всё складывается воедино, 
символизируя жизненный ориентир, 
пространство и время. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/flower-of-importhome
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МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

Разработка бренда эксклюзивного 
дистрибьютора премиальных торговых 
марок в HoReCa

Lenmix

https://endylab.ru/projects/branding/locale-mercato


783



Основным приёмом стиля выбрано 
коллажирование. Мы собираем 
в одну композицию элементы, 
отражающие вдохновение, дизайн, 
искусство, музыку, путешествия 
и непосредственно продукты, которые 
представлены в портфеле брендов.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/lenmix


785



Мы создали динамическую систему 
фирменного стиля, которая меняется
в зависимости от формата и остаётся 
узнаваемой даже без логотипа. 
Продумали применение айдентики 
на всём: от визиток до упаковки 
продуктов.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/lenmix
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Кейс на сайте

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

Разработка фирменного стиля бренда
в направлении eat&go

ФУДТРАК 
«БЕЗ АДРЕСА»

https://endylab.ru/projects/branding/bezadresarest
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Концепция «Без адреса» развивается 
в оформлении упаковки еды — 
крафтовая бумага подчёркивает 
натуральность продукта, а любая 
упаковка становится брендированной 
с помощью фирменных наклеек.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/bezadresarest
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Кейс на сайте

Разработка бренда сети городских 
пельменных нового формата

MOMO

ДИЗАЙН ПОЛИГРАФИИ

НАВИГАЦИЯ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ДИЗАЙН НАРУЖНЫХ КОНСТРУКЦИЙ

ДИЗАЙН УПАКОВКИ

https://endylab.ru/projects/branding/momo
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Логотип передаёт настроение 
заведения: здесь всё просто, быстро 
и вкусно. И, разумеется, недорого. 
К тому же он акцентирует внимание 
на том, что ударение следует ставить 
именно на первый слог, т.к. в названии 
заложено традиционное непальское 
блюдо.

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/momo
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МÓМО космополитичны и делают как 
русские пельмени, так и итальянские 
равиоли или китайские гёдза. 
Поэтому в фирменном стиле нет 
ни намёка на национальный колорит. 

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/momo
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Кейс на сайте

Брендинг загородного 
коттеджного посёлка

НЕГОРОД

ПЛАТФОРМА БРЕНДА

НЕЙМИНГ

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

ЛОГОТИП

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

https://endylab.ru/projects/branding/negorod
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Негород — это загородный жилой 
проект, где планировочные 
и инфраструктурные решения 
построены вокруг истинных 
потребностей человека. Проект 
стремится дать людям пространство 
для счастливой жизни. Место, которое 
они с любовью назовут своим домом.   

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/negorod
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Кейс на сайте

Брендинг сети винных магазинов
с переосмыслением подхода к продаже 
алкоголя в розницу

JOIA

НАВИГАЦИЯ

СТРАТЕГИЯ

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ

ПЛАТФОРМА

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ

https://endylab.ru/projects/branding/joia-wine-store
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Логотип и фирменный стиль JOIA —
это метафора винного путешествия, 
которое обещает опыт новых открытий. 
Графика вдохновлена стилистикой
и эстетикой атрибутов путешественника.    

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/joia-wine-store
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В JOIA не только знатоки, но и любители 
с лёгкостью подберут подходящее вино 
и комплементарные продукты. Бренд 
развивает винную культуру, обучает 
покупателей, упрощает процесс выбора 
хорошего вина и отправляет каждого 
гостя в винное путешествие.   

Узнать больше об этом проекте

“

https://endylab.ru/projects/branding/joia-wine-store
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Eat Market 
Создание key visual в рамках коммуникационной стратегии
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Ricers
Создание key visual в рамках коммуникационной стратегии



Gravity Sport
Создание key visual в рамках коммуникационной стратегии



Gravity Sport
Создание key visual в рамках коммуникационной стратегии











Gravity Sport
Создание key visual в рамках коммуникационной стратегии





Коммуникационные сообщения
Примеры  для триатлетов
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Наши ресторанные клиенты

Интро | Портфолио | Дорожная карта | Детализация работ | Бюджет и сроки | Об агентстве | Контакты



846

Контакты

Петербург
7 (812) 495–90–23 / fm@endy.pro 
Старо-Петергофский пр., 24

Москва 
7 (495) 175–36–39

mailto:fm@endy.pro

