


F=D AGENCY - маркетинговое агентство, 

основано в 2012 году Ириной Цыпиной. 

Сегодня RED AGENCY - это более 30 сильных 

специалистов с экспертизои в торговом и 

потребительском маркетинге. И свыше 70 

международных и локальных компаний, которые 

доверяют нам крутые проекты. 

Команда RED - это маркетологи, дизайнеры, 

стратеги и креативщики, которых объединяет 

любовь к созданию прогрессивных идей и их 

воплощению в жизнь. 





DIY & Construction

С нами сотрудничают 
более 70 компаний

FMCG

Oil and gas company Hi-Tech Retail

Tires Alcohol Auto



Премия Effie Awards Russia 2021
Финалист конкурса с проектом «Соберем 
урожай подарков», Мистраль 

Премия «The GLOBES»
“Discover Russia with KNAUF!"/ номинация 
“Trade Marketing Campaign" / Silver

Премия «Серебряный Меркурий»
«Открывай Россию вместе с КНАУФ!» / 
номинация «Недвижимость, строительство, 
строительные материалы» / Бронза

REDa 
REWARDS

Премия «Серебряный Меркурий» 
«Клуб современных электриков "Вольтмастер", Schneider 
Electric» / номинация «Лучшая мотивационная программа 
в области торгового маркетинга» / 3 место

Премия «BEMA!» 
«На пути к цели с Shell Rimula» / премия «BEMA!» / 
номинация «Лучшее роад-шоу» / 3 место

Премия «The GLOBES»
"BOSCH Demonstrations"/ номинация "Short Term. Trial & 
Awareness" / Finalist

Премия «Серебряный Меркурий» 
«Демонстрации электроинструмента BOSCH» / 
номинация «Sales Promotion: Лучшая полевая 
реализация» / 3 место



REDa SERVICES
CONSUMER  MARKETING

• Интегрированные коммуникационные кампании

• Национальные промопрограммы

• Tailor-Made промо

• Программы лояльности

• Чековые акции

• Промо для собственных торговых марок сетей

• Брендинг собственных торговых марок сетей

TRADE MARKETING

• Аутсорсинг полевого персонала: консультанты, 

мерчендайзеры, торговый персонал, демонстраторы, 

промоутеры

• Разработка и внедрение стандартов мерчендайзинга

• Мерчендайзинг в food-ритейле и DIY

• Букинг и размещение ДМП в торговом ритейле

• Мотивационные программы B2B и B2C

• Аудит торговых точек

• Речевая аналитика

DIGITAL MARKETING

• Медийная реклама: OLV, аудио, 

графические баннеры

• New media и лидеры мнений

• Продвижение в онлайн - 

маркетплейсах

• CRM маркетинг: push, рассылки

• Телеграм боты

• Мобильные приложения, PWA

POSM PRODUCTION

• Уникальное торговое 

оборудование

• POS материалы

• Инновационные POS 

материалы

• Выставочные стенды

• Сувенирная продукция

• Промоформа

EVENT MARKETING

• Выставки, форумы и конференции 

B2B и B2C

• Промоактивации в рамках 

фестивалей и других мероприятий

• Road shows

• Организация открытий дилерских и 

торговых центров, магазинов



REDa
DIGITAL 
PORTFOLIO
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Сontinental: Matador
заправляет!
Задачи:
Разработка и проведение программы по стимулированию продаж шин 
Matador в розничной сети дилеров, включая медийную поддержку проекта 
конверсионными инструментами.

Решение:
При покупке комплекта летних шин Matador и регистрации чека на 
промосайте участники получали 2000 или 2500 бонусов на топливную карту 
партнера проекта - "Газпромнефть". Количество бонусов зависело от 
выбранной конфигурации комплекта.

Способы продвижения акции:
1. Медийные баннеры на сайтах диллеров и в приложении Газпромнефть
2. Гостевые посты в группах автомобильной тематики во ВКонтакте
3. Таргетированная реклама: промопосты в ВК, оптимизированные с учетом

тестирования различных целевых сегментов и поставщиков данных
4. Печатные и digital-материалы на месте продаж
5. Размещение на официальном сайте и группе Заказчика

2300+ 
участников

80%
net promoter 
score

88%
NPS по отношению к 
призам

90%
опрошенных хотят принять 
участие в будущих промо

Результаты:
Партнерство с “Газпромнефть” и правильно 
выбранные способы продвижения 
способствовали высоким количественным и 
качественным показателям.
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Повышаем спрос на DIY линейку Bosch 
через опыт мастеров в Яндекс Дзен
Задачи:
Электролобзик, аккумуляторная цепная пила, шуруповёрт – 
необходимый набор инструментов для любителей обустроить дом 
своими руками. Однако не все понимают удобство аккумуляторных 
инструментов, с этим барьером мы работали в рекламной кампании.

Решение:
Мы выбрали 10 самых читаемых блогов об обустройстве дома и 
приусадебных участков на Яндекс Дзен. Нам было важно, чтобы 
блогеры были мастерами своего дела и показали преимущества 
устройств профессионально и нативно, поэтому устройства из 
линейки на тест они выбирали сами.

Многим мастерам так понравились устройства, что они бесплатно 
размещали дополнительные публикации обзоров на иных площадках, 
что обеспечило нам дополнительный охват.

54 234
дочитывания

501
комментарий

7 т. руб
стоимость 
дочитывания

18
бонусных 
публикаций

Результаты:
KPI по дочитываниям перевыполнен на 56%

.
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Продвижение Bosch Daily 
Helpers в Яндекс Дзен
Задачи:
Повысить узнаваемость линейки Daily helpers от Bosch. Девайсы помогают 
в решении самых разных бытовых задач – от творческого досуга ребенка 
до мытья окон, однако осведомленность аудитории о них достаточно низкая.

Решение:

Мы создали 3 статьи в формате usercase, в которых рассказали о 
пользовательском опыте решения повседневных задач с помощью 
daily helpers от Bosch. Статьи мы разместили на канале бренда в 
Яндекс Дзен и продвигали на семейную аудиторию. Мы получили 
отличный отклик, перевыполнив план по прочтениям в 2,5 раза.
Читатели активно переходили на лендинг, CTR от дочитывания 
составил 34%, таким образом, мы перевыполнили KPI по 
переходам в 9 раз.

. 

70 226
дочитываний

27 758
переходов 
На сайт

14 руб.
CPC

5,5 руб.
стоимость прочтения









































































ВЫЕЗДНОЕ МЕРОПРИЯТИЕ
ЕРЕВАН
ИЮЛЬ 2022













OFF-LINE
EVENTS



Проекты для подразделения 
Сбер Private Banking

Презентация продуктов для 
клиентов региональных офисов 
Sber Private Banking

Идея: White Party

Количество участников - 180 

2 дня заезда на автомобилях 
2 дня отдыха / White Party
1-2 октября 2021 года

WHITE 
PARTY

WHITE 
PRIVATE 
TOUR
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