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Кампании на Поиске - 31 

Расход 2 397 660,78р

Цена по цели «Заказ оформлен»: 88 802,26р

Высокий % отказов 33,28%

Низкий CTR 5.77%

Общая статистика по аккаунту customstat1
Анализируемый период: 17.09.2025-17.12.2025

Кампании на РСЯ - 22

Расход 510 640,84р

Конверсии - 0

Высокий % отказов 46,96%



Высокий % конверсии из корзины в оформление заявки 41.5% на Поиске. 

Низкий % конверсии из PDF в оформление заявки 0,78% на Поиске

Рекомендуемтестировать повышающую корректировку на тех, кто скачал демо версию в PDF и не оформил 
заявку, чтобы повысить % конверсии из PDF в оформление заявки. 



У женщин и мужчин % конверсий примерно одинаковый 

Анализ ЦА по полу



На ПК больше количество конверсий и % конверсий чуть выше, чем на мобильных.

Анализ ЦА по устройствам



С устройств Xiaomi много посетителей, но они не оформляют заказ.

Рекомендуем тестировать понижающую корректировку на Xiaomi, таким образом снизить стоимость конверсии.



Уровень платежеспособности: высокий % конверсии у аудитории 6-10% и 1% и ниже цена конверсии

Анализ ЦА по уровню платежеспособности

Рекомендуемраспределить бюджет на целевую аудиторию: добавить повышающую корректировку на 

аудиторию по платежеспособности 6-10%..



Установлена повышающая корректировка на сегмент Интересы+. Расход 246765,75р, нет конверсий.

Установлена повышающая корректировка на сегмент tebiz(микроцели, но без достижения цели). Расход 

151589,56р, цена конверсии18948,70р - самая низкая. 

Анализ результатов рекламных кампаний по установленным корректировкам 



Рекомендуем: 

1. Отключить повышающую корректировку Интересы+, таким образом снизить общую 

стоимость конверсии.

2. Увеличить корректировку для tebiz(микроцели, но без достижения цели) +, т.к по этой 

корректировке самая дешевая конверсия.

Анализ результатов рекламных кампаний по установленным корректировкам 



Анализ рекламных кампаний по типу размещения рекламных объявлений

Рекомендуем тестировать повышающую корректировку в спецразмещении, таким образом увеличить 

показы, CTR, % конверсии и количество целевых действий.



Во всех кампаниях на Поиске и РСЯ к ключевым фразам добавлен оператор “+”. *В Яндекс Директе Оператор 

+ фиксирует стоп-слова (служебные части речи и местоимения, а также любые слова, не несущие 

дополнительного смысла)

Анализ семантического ядра рекламных кампаний



Рекомендуем: 

1. Тщательно проработать семантическое ядро по Вордстату, чтобы увеличить охват рекламных кампаний на 

Поиске.

2. Рекомендуем тестировать кампании с ключевыми фразами без оператора “+” т.к операторы могут срезать 

охват. Чтобы уточнить ключевую, фразу можно использовать оператор ! (фиксирует форму слова (число, 

падеж, время) или [] (фиксирует порядок слов. При этом учитываются все словоформы и стоп-слова).

3. Для эффективного распределения бюджета создать отдельные кампании для высокочастотных ключевых 

фраз на Поиске.

4. Для увеличения охвата запустить рекламные кампании РСЯ по высокочастотным ключам.

Анализ семантического ядра рекламных кампаний 



В кампаниях на РСЯ время нахождения на сайте меньше, чем на Поиске.

Время нахождения на сайте 



С главной страницы https://tebiz.ru/ больше достижений цели.

По странице входа



По странице входа

Рекомендуем:

1. Тестировать кампании на посадочную страницу https://tebiz.ru/. Более высокий % 

конверсии с переходов из поисковых систем 2,11% и из рекламных кампаний, которые 

работали ранее, - 2,12%. Сейчас только одна кампания работает на эту посадочную 

страницу.



1. Одинаковые объявления в кампаниях на Поиске и РСЯ. Меняется только заголовок при наличии 

шаблона, но тогда заголовок может совпадать с текстом в объявления на Поиске.

Анализ объявлений 



2.     В рекламных кампаниях на РСЯ отсутствуют изображения.

Анализ объявлений 

Рекомендуем: 

1. Для повышения конверсии более тщательно проработать объявления: указать УТП, преимущества и выгоды 

для клиента.

2. Провести А/Б тестирование разных объявлений для определения наиболее эффективных объявлений.  

Усилить объявления преимуществами. Например: собственные эффективные методики сбора, обработки и 

анализа статистических данных, работаем быстро и эффективно, соблюдаем условия договора, работаем с 

полным соблюдением законов РФ, профессиональные анализы рынков в России и СНГ. Это сделает 

объявления более привлекательными для ЦА.

3. В кампании на РСЯ добавить изображения.

4. Добавить кнопку призыва к действию в рекламных объявлениях на РСЯ.



13 кампаний на Поиске работают с ограничениями по показам. 

Показ объявлений

Необходимо

обратиться в 

тех. поддержку 

Яндекса для ручной 

проверки объявлений.



Рекомендациидля рекламных кампаний на Поиске:

1. Распределить бюджет на целевую аудиторию: добавить повышающую корректировку на аудиторию по 

платежеспособности 6-10%. 

2. Отключить повышающую корректировку Интересы+, таким образом снизить общую стоимость конверсии.

3. Увеличить корректировку для tebiz(микроцели, но без достижения цели) + т.к по этой корректировке самая дешевая 

конверсия.

4. Тестировать повышающую корректировку на тех, кто скачал демо версию в PDF и не оформил заявку.

5. Для отслеживания эффективности добавить utm-метки в рекламных кампаниях, где это необходимо. В текущих 

настройках они есть не во всех РК.

6. Чтобы повысить эффективность рекламы и уменьшить затраты на привлечение клиентов, рекомендуем проанализировать 

отчет по поисковым запросам и добавить минус фразы, таким образом снизить % отказов и повысить CTR.

7. Для повышения конверсии проработать объявления: указать УТП, преимущества и выгоды для клиента.



Рекомендациидля рекламных кампаний на Поиске:

8.      Увеличить охват на поиске: проработать семантическое ядро по вордстату.

9. Для эффективного распределения бюджета создать отдельные кампании для высокочастотных ключевых фраз.

10. Рекомендуем тестировать кампании с ключевыми фразами без оператора “+” т.к операторы могут срезать охват.

11. Необходимо обратиться в поддержку Яндекс Директа для ручной проверки объявлений с ограниченными показами. 

12. В кампаниях на ручном управлении ставками без конверсий или с 1 конверсией тестировать стратегию «максимум

конверсий с оплатой за клики». 

13. Тестировать повышающую корректировку в спецразмещении, таким образом увеличить показы, CTR, % конверсии и

количество целевых действий.

14. Тестировать кампании на посадочную страницу https://tebiz.ru/. Более высокий % конверсии с переходов из поисковых

систем 2,11% и из рекламных кампаний, которые работали ранее,- 2,12%. Сейчас работает только одна кампания на эту

посадочную страницу.

15. Тестировать понижающую корректировку на Xiaomi, таким образом снизить стоимость конверсии.



Рекомендациидля РК в РСЯ:

1. Для увеличения охвата запустить РСЯ по высокочастотным ключам (без операторов).

2. Стратегия максимум конверсий с оплатой за клик. Стоимость клика установить от 50р – для показов на более 

качественных площадках. Сейчас в некоторых РК установленная цена за клик - 4 р. Низкие цены за клик часто приводят к 

некачественному трафику/площадкам.

3. Для повышения конверсии проработать объявления: указать УТП, преимущества и выгоды для клиента.

4. Провести А/Б тестирование разных объявлений для определения наиболее эффективных объявлений. Усилить объявления 

преимуществами. Например: собственные эффективные методики сбора, обработки и анализа статистических данных, 

работаем быстро и эффективно, соблюдаем условия договора, работаем с полным соблюдением законов РФ, 

профессиональные анализы рынков в России и СНГ. Это сделает объявления более привлекательными для ЦА.

5. Добавить разные изображения к каждому объявлению.

6. Добавить кнопку призыва к действию.

7. Для отслеживания эффективности добавить utm-метки в рекламных кампаниях, где это необходимо. В текущих 

настройках они есть не во всех РК.



Рекомендациидля РК в РСЯ:

8.      Работа с площадками: провести анализ площадок по показателю отказов. Создать список запрещенных площадок.

Регулярно проверять площадки, на которых появляются объявления, при необходимости добавлять их список

запрещенных площадок в кампании.  Для эффективного распределения бюджета создать отдельные кампании для

высокочастотных ключевых фраз.

9. Тестировать ретаргетинговуюкампанию на тех, кто оставил товар в корзине и не оформил заказ с целью вернуть их для

оформления заказа.  

10. Тестировать ретаргетинговуюкампанию на тех, кто скачал демо версию исследования в PDF и не оформил заказ, с целью

вернуть этих посетителей для оформления заказа.

11. Тестировать РСЯ Lal похожую аудиторию на тех, кто оформил заказ.  

12. Тестировать рекламные кампании по сайтам конкурентов, чтобы увеличить охват и  привлечь внимание целевой аудитории, которая

у.жезаинтересована в услуге.

13. Тестировать кампании на посадочную страницу https://tebiz.ru/. Более высокий % конверсии с переходов из поисковых систем 2,11%

и из рекламных кампаний, которые работали ранее, 2,12%. Сейчас только одна кампания работает на эту посадочную страницу.

14. Тестировать понижающую корректировку на Xiaomi, таким образом снизить стоимость конверсии.



Кампания № 23725779 МИ-RU-общие

Посадочная страница: https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya

Период: 17.09.2025-17.12.2025

Регион показа: РФ

Анализ по цели: Заказ оформлен

Тип площадки: Поиск +динамические места на поиске

Стратегия: максимум кликов с ручными ставками

Дневной бюджет: 4000р

Модель атрибуции: последний значимый переход

Анализ конкретных рекламных кампаний



Общее количество показов: 47 062

Клики: 1 289

CTR: 2.74%

Основные показатели кампании:

Отказы: 32.04%

Конверсия в заявку: 0.31% 

Цена заявки: 36 130,53р

Низкий CTR 2,74% и высокий %  отказов 32,04%. Высокий % конверсии из корзины в оформление заявки 44%



Расписание показов

Настройка режима показа объявленийконфликтуетс

установленнымгеотаргетингом- всяРФ.

На определенные часы по московскому времени 

установлен режим показов 20 и 50. Это снижает 

количество показов для тех регионов, где часовой пояс 

сильно отличается от московского. 



Все заявкив даннойРК былииз Москвы.

Рекомендуемразделитькампаниипо регионам. Например,запуститьотдельнуюкампаниюна Москвуи

МО/Санкт-Петербург/иостальныерегионыРФ. Далеераспределятьбюджетнаэффективныерегионы.



С мобильных устройств нет заявок.

Устройства

Рекомендуем увеличить понижающую корректировку на мобильные устройства. Это приведет к снижению 

цены целевого действия + перенаправит трафик на более конверсионную аудиторию с десктопов. 



Все конверсии были с платежеспособной аудитории 6-10%.

Анализ по платежеспособности

Рекомендуем тестировать повышающую корректировку (+6-10%) на платежеспособную аудиторию. Это 

приведет к увеличению количества целевых действий.



В эксклюзивном размещении выше % конверсии.

Анализ по типу размещения

Рекомендуем тестировать повышающую корректировку на эксклюзивное размещение.



Пример группировки ключей в кампании 

Все слова в ключах 

содержат оператор +, 

который применяется для 

фиксации стоп-слов, а не 

формы слова. 

Ключи сгруппированы без 

учета частотности.



Пример отчеты по условию показа 



Пример отчеты по условию показа 

Высокочастотные ключи рекомендуем выносить в отдельные кампании, т.к они перетягивают на себя 

трафик (не дают работать другим ключам), бюджет, а при этом не дают заявок.  Тестирование ВЧ ключей 

рекомендуем начать с “автостратегиис оплатой за конверсию”. Это позволит более рационально 

распределить бюджет, т.к. оплата будет только за достижение установленной цели в кампании. 



Сбор семантического ядра по вордстату



Сбор семантического ядра по вордстату



Сбор семантического ядра по вордстату



Сбор семантического ядра по вордстату

Рекомендуемтщательно проработать семантическое ядро и минус-фразы по общим ключевым фразам по 

вордстатус целью увеличить охват и получать более целевой трафик. 



UTM-метки

Рекомендуемдобавить utmметки в объявления/на уровне группы/на уровне кампании для отслеживания 

источников трафика и анализа эффективности рекламных кампаний.



Объявления

Во всех группах используются одинаковые объявления.

Рекомендуемпровести A/B тестирование различных 

вариантов объявлений. Например, усилить объявления 

преимуществами: собственные эффективные методики 

сбора, обработки и анализа статистических данных, 

работаем быстро и эффективно, соблюдаем условия 

договора, работаем с полным соблюдением законов РФ, 

профессиональные анализы рынков в России и СНГ. Это 

сделает объявления более привлекательными для ЦА.



Рекомендациипо кампаниям:

1. Увеличить понижающую корректировку на мобильные устройства это приведет к снижению цены целевого 

действия + перенаправит трафик на более конверсионную аудиторию с десктопов. 

2. Тестировать повышающую корректировку (+6-10%) на платежеспособную аудиторию. Это приведет к 

увеличению количества целевых действий.

3. Тестировать повышающую корректировку на эксклюзивное размещение.

4. Проработать список минус-слов на основе отчета по поисковым запросам, таким образом снизить % отказов 

и повысить CTR.

5. Проработать семантическое ядро по вордстатудля увеличения охвата аудитории.

6. Провести A/B-тестирование различных вариантов объявлений.



Рекомендациипо кампаниям:

7. Добавить уникальные преимущества в тексты объявлений для повышения конверсии.

8. Внедрить UTM-метки для отслеживания эффективности.

9. Разделить кампании по регионам (Москва/МО, СПб, остальные регионы) для эффективного распределения 

бюджета.

10. Создать отдельные кампании для высокочастотных ключевых фраз для эффективного распределения 

бюджета. 

11. Настроить ретаргетингна тех, кто скачивал демо версию исследования и не оформил заказ.

Результат: снижение стоимости заявки за счет более точного таргетинга. Повышение качества трафика и 

снижение стоимости клика. Повышение CTR и улучшение качества объявлений.



Кампания № 86004762 МИ-RU-общие-РСЯ

Посадочная страница: https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya

Период: 17.09.2025-17.12.2025

Регион показа: РФ

Анализ по цели: Заказ оформлен

Тип площадки: РСЯ

Стратегия: максимум конверсий с оплатой за клики

Дневной бюджет: 1500р

Модель атрибуции: последний значимый переход

Максимальная цена клика: 4р

Анализ конкретных рекламных кампаний



Общее количество показов: 165 794

Клики: 3 973

CTR: 2.40%

Основные показатели кампании:

Отказы: 57.6%

Конверсия в заявку: нет заявок

Цена заявки: -

Высокий %  отказов 57,60%.



Основные показатели кампании:

Необходимо перезапустить обучение кампании и регулярно 

проверять, на какой стадии находится обучение 

автостратегии. 



Расписание показов:

Настройка режима показа объявлений конфликтует с 

установленным геотаргетингом. ГЕО-вся РФ, а показы идут 

только на 8-18 по московскому времени. Соответственно, в 

тех регионах, где часовой пояс сильно отличается от 

московского, показы не идут. 



Площадки, на которых показываются рекламные объявления РК:



Площадки, на которых показываются рекламные объявления РК:

Рекомендуемзапретить площадки с высоким % отказов и высоким CTR, т.к на таких 

площадках могут происходить скликиванияботами или приходить нецелевая аудитория. 

Необходимо регулярно проверять качество площадок, на которых идут показы объявлений, 

и минусовать некачественные. 



Устройства

Распределение бюджета только на планшеты и мобильные устройства, которые не приводят заявки.

Рекомендуемразделить рекламную кампанию по устройствам: 1 РК с показами на ПК и 1 РК с показами на 

мобильных и планшетах для оптимизации ставок и улучшение качества трафика.



Семантика 

В группы добавлены ключевые запросы средне и 

низкочастотные (как на Поиске) с оператором «+», что 

может срезает охват аудитории.

Рекомендуемв кампанию добавить только 

высокочастотные фразы без операторов для увеличения 

охвата целевой аудитории.



UTM-метки

Рекомендуемдобавить UTM-метки для отслеживания эффективности.

Отсутствуют utm-метки в объявлениях.



Объявления 

Все тексты объявлений одинаковые.



Объявления 

Отсутствует изображения, есть только 

видео дополнения.



Рекомендуем:

1. Провести A/B тестирование различных вариантов объявлений для определения наиболее эффективных 

вариантов рекламных объявлений

2. Усилить объявления преимуществами для повышения привлекательности предложения и улучшения 

показателей вовлеченности

3. Добавить разные изображения для повышения визуальной привлекательности рекламы

4. Добавить кнопку призыва к действию для повышения конверсии



Рекомендациипо кампаниям:

Рекомендуем пересобрать рекламную кампанию на РСЯ:

1. Разделить по устройствам 1рк с показами на ПК и 1 рк с показами на мобильных и планшетах для оптимизации ставок и 

улучшение качества трафика

2. В кампанию добавить только высокочастотные фразы без операторов для увеличения охвата целевой аудитории.

3. Провести A/B тестирование различных вариантов объявлений для определения наиболее эффективных вариантов 

рекламных объявлений.

4. Усилить объявления преимуществами для повышения привлекательности предложения и улучшения показателей 

вовлеченности.

5. Добавить разные изображения для повышения визуальной привлекательности рекламы.

6. Добавить кнопку призыва к действию для повышения конверсии.

7. Добавить UTM-метки для отслеживания эффективности.

8. Провести тестирование отдельной рекламной кампании на РСЯ только по брендовым запросам. 

Результат: увеличение охвата целевой аудитории. Повышение качества трафика. Увеличение узнаваемости бренда. 
Улучшение показателей конверсии. 



Кампания № 703734410 Брошенная_корзина-РСЯ

Посадочная страница: https://tebiz.ru/cart?

Период: 17.09.2025-17.12.2025

Регион показа: все регионы

Анализ по цели: Заказ оформлен

Тип площадки: РСЯ

Стратегия: максимум кликов

Дневной бюджет: 3000р

Модель атрибуции: последний значимый переход

Средняя цена клика: 30р

Анализ конкретных рекламных кампаний



Общее количество показов: 45 866

Клики: 712

CTR: 1.55%

Основные показатели кампании:

Отказы: 59.15%

Конверсия в заявку: нет заявок

Цена заявки: -

Высокий % отказов 59.15%



Создан сегмент аудитории “Брошенная корзина” 

Основные показатели кампании:



Расписание показов

В отличие от других кампаний, здесь режим показов 

установлен равномерно, что не ограничивает показы в 

разных регионах. 



Отсутствуют запрещенные площадки



Площадки

Рекомендуемзапретить площадки с высоким % отказов и высоким CTR, т.к на таких площадках могут происходить 

скликиванияботами или приходить нецелевая аудитория.



Тип устройства

Неэффективное распределение бюджета - весь бюджет расходуют мобильные устройства и не приносят конверсий.

Если мобильные устройства продолжат перетягивать трафик и не приносить конверсии, рекомендуем установить 

понижающие корректировки на мобильные устройства.



ЦА “Брошенная корзина”

Посетители возвращаются в корзину, но не оформляют заказ.

Низкое время на посадочной странице «корзина»



ЦА “Брошенная корзина”

Самый низкий % конверсии из рекламы

Рекомендуемпредложить какую-то выгоду тому, кто возвращается в корзину, например скидку.



Объявления

Отсутствуют быстрые ссылки.

Рекомендуем улучшить качество объявлений: добавить быстрые ссылки с выгодными предложениями, включить 

промоакции и специальные предложения для тех, кто возвращается в корзину. Обновить тексты с учетом 

уникальных преимуществ.



Рекомендациипо кампаниям:

1. Сменить стратегию: переключиться со стратегии “Максимум кликов” на “Оптимизацию конверсий” и установить 

целевую стоимость конверсии. Это позволит системе фокусироваться на качественных лидах. При определении 

бюджета важно учитывать, что заданного бюджета должно хватать хотя бы на 10 конверсий (пример: стоимость 

конверсии 1000 рублей - бюджет 10 000 рублей на РК) для лучшего обучения стратегии. Используемая сейчас 

стратегия обычно используется для увеличения охвата и посещаемости, не на увеличение конверсий. 

2. Работа с площадками: провести анализ площадок по показателю отказов, запретить неэффективные площадки. 

Регулярно проводить эту работу. 

3. Улучшить объявления: добавить быстрые ссылки с выгодными предложениями. Включить промоакции и 

специальные предложения для тех, кто возвращается в корзину. Обновить тексты с учетом уникальных 

преимуществ.

4. Если мобильные устройства продолжат перетягивать трафик и не приносить конверсии установить понижающие 

корректировки на мобильные устройства.



Кампания № 68208138 Яндекс_K50_МИ_спец_машиностроение

Период: 17.09.2025-17.12.2025

Регион показа: РФ

Анализ по цели: Заказ оформлен

Тип площадки: Поиск

Модель атрибуции: Последний значимый переход

Стратегия: максимум кликов с ручными ставками

Дневной бюджет: 5000р

Анализ конкретных рекламных кампаний



Общее количество показов: 42 124

Клики: 3 181

CTR: 7.55%

Основные показатели кампании:

Отказы: 33.72%

Конверсия в заявку: 0.16%

Цена заявки: 48 275,96р

Высокий % отказов 33,72%



География показов



Расписание показов

Расписание показов конфликтуют с 

установленным геотаргетингомРК. В 

тех регионах, где часовой пояс 

отличается от московского (например, 

Австралия и Океания), режим показов -

20 или 50 в рабочее время в этих 

регионов. 



География показов

При этом на определенные регионы 

установлены понижающие 

корректировки на отдельные регионы, 

которые указаны в геотаргетинге. В 

сочетании с установленным режимом 

показов ставка в этих регионах крайне 

низкая и приводит к снижению 

показов. 



География показов

РФ

Европа

Азия



География показов

Австралия и Океания

Рекомендуемразделять рекламные кампании на РФ и МИР, чтобы эффективно распределять трафик и 

бюджет.



Тип устройства

На мобильных устройствах % конверсии чуть выше, чем на десктопах. 



Показы объявлений 

Показы объявлений идут с ограничением. Алгоритм распознает объявление как рекламу медицинских изделий. 



Показы объявлений 

Необходимо обратиться в поддержку Яндекс 

Директ, чтобы они проверили объявление 

вручную.



Показы объявлений 

Блок для запрещенных площадок чаще всего используется для кампаний на РСЯ.



Семантика

Все фразы с оператором + 

Рекомендуемдоработать семантическое 

ядро и список минус-слов по вордстату, 

что позволит использовать ключевые 

фразы без операторов. Операторы могут 

снижать охват. При регулярной чистке 

запросов анализировать, какие ключи 

приводят мусорные запросы и при 

необходимости добавлять операторы 

именно в конкретные ключи. 



Минус-слова

Стоит обратить внимание, что в списке 

минусов-слов все слова отминусованыс 

оператором !, который фиксирует не все 

слово, а только словоформу. 

Рекомендуем пересмотреть используемые 

минус-слова и, если слово вообще не 

подходит, минусовать его без оператора, 

чтобы отминусоватьего употребление в 

любой форме. 



Объявления

В объявление используется шаблон, т.ев заголовок 

подставляется ключевая фраза и Заголовок и текст 

объявления могут повторятся. Например, если 

ключевая фраза Анализ рынка автобетононасосов 

подставляется в заголовок, то заголовок и текст 

повторяются. 

Заголовок: Анализ рынка автобетононасосов в 

России – в 2026г

Доп заголовок: Готовый отчет

Текст: Анализ рынка автобетононасосов в РФ в 

2021-2025, прогноз 10 лет. Купить отчет.

Рекомендуемулучшить качество объявлений за счет добавления преимуществ. 



Целевая аудитория мужская



Целевая аудитория мужская

Можно увеличить понижающую корректировку на женскую ЦА, чтобы снизить по ним расход и перенаправить 

трафик на более конверсионную аудиторию. 



Рекомендациипо кампаниям:

1. Разделить ГЕО таргетинг  на Россию и отдельно на мир в отдельные РК, чтобы более эффективно 

распределить бюджет, трафик и более четко отслеживать, какие регионы/страны имеют лучше результаты. 

2. Рекомендуем доработать семантическое ядро и список минус-слов по вордстату, что позволит использовать 

ключевые фразы без операторов. Операторы могут снижать охват. При регулярной чистке запросов 

анализировать, какие ключи приводят мусорные запросы и при необходимости добавлять операторы именно 

в конкретные ключи. 

3. Рекомендуем усилить объявления преимуществами или описать в объявлении, что включает отчет и провести 

а/б тестирование разных объявлений, чтобы уменьшить % отказов

4. Можно увеличить понижающую корректировку на женскую ЦА, чтобы снизить по ним расход и перенаправить 

трафик на более конверсионную аудиторию. 



Кампания № 68208193 Яндекс_K50_МИ_спец_пищевая-отрасль

Анализ по цели: Заказ оформлен

Тип площадки: Поиск, динамически показы на поиске, список 

организаций и галерея услуг

Модель атрибуции: последний значимый переход

Стратегия: максимум кликов с ручными ставками

Дневной бюджет: 6000руб.

Анализ конкретных рекламных кампаний



Общее количество показов: 93 908

Клики: 6 061

CTR: 6.45%

Основные показатели кампании:

Отказы: 32.05%

Конверсия в заявку: 0.02%

Цена заявки: 332 053,67р

Низкий CTR, высокий % отказов 32,05%, низкий % конверсии 0,02%, высокая стоимость заявки 332 053,67р



Регион показа



Расписание показов

Расписание показов конфликтуют с установленным 

геотаргетингомРК. В тех регионах, где часовой пояс 

отличается от московского (например, Австралия и 

Океания), режим показов - 20 или 50 в рабочее время 

этих регионов. 



Регион показа

При этом на определенные регионы установлены 

понижающие корректировки на отдельные регионы, 

которые указаны в геотаргетинге. В сочетании с 

расписанием режима показов ставка в этих регионах 

крайне низкая.

Рекомендуемразделить ГЕО таргетинг  на Россию и 

отдельно на мир в отдельные РК, чтобы более 

эффективно распределить бюджет, трафик и более 

четко отслеживать, какие регионы/страны имеют 

лучше результаты. 



Блок для запрещенных площадок чаще всего используется для кампаний на РСЯ.



Поисковые запросы

Слово «новости» добавить в минус фразы, т.к оно нецелевое дает много показов и кликов, понижает ctr, расходует 

бюджет.



Поисковые запросы



Поисковые запросы

Рекомендуемотключить ключевую фразу «Рынок мяса», т.к она не является целевой и дает 

нецелевые запросы. Скорее всего посетители ищут обычный мясной рынок, а не 

маркетинговое исследование



Минус-слова

Рекомендуем проработать список минус 

фраз с целью исключить показы по 

нецелевым запросам, проанализировать 

отчет по поисковым запросам.



Тип устройства

Трафик распределяется приблизительно равномерно между десктопами и мобильными устройствами с небольшим 

преимуществом в сторону десктопов. Пока недостаточно статистики по % конверсии, чтобы тестировать 

понижающие/повышающие корректировки корректировки. 



Анализ ЦА по платежеспособности

Пока недостаточно статистики по % конверсии, чтобы тестировать понижающие/повышающие корректировки 

корректировки. 



Рекомендациипо кампаниям:

1. Снизить % отказов и повысить CTR: улучшить качество объявлений за счет добавления 

преимуществ. Добавить разные объявления в каждую группу в соответствии с отраслью и 

посадочной страницей. 

2. Проработать список минус фраз с целью исключить показы по нецелевым запросам, 

проанализировать отчет по поисковым запросам.

3. Разделить показы на Россию и отдельно на мир, чтобы эффективно распределить бюджет.

4. Остановить дорогие и неэффективные ключевые фразы.



Кампания № 68870065 Яндекс_K50_МИ-спец_химическая-

отрасль

Период: 17.09.2025-17.12.2025

Анализ по цели: Заказ оформлен

Тип площадки: Поиск, динамические места на поиске

Стратегия: Максимум кликов с ручными ставками

Модель атрибуции: Последний значимый переход

Стратегия: максимум кликов с ручными ставками

Дневной бюджет: 4000руб.

Анализ конкретных рекламных кампаний



Общее количество показов: 23 087

Клики: 1 980

CTR: 8.58%

Основные показатели кампании:

Отказы: 29.33%

Конверсия в заявку: 0.05%

Цена заявки: 128 833,43р

Высокий  % отказов 29,33%, низкий % конверсии 0,05%, высокая стоимость заявки 128 833,43р



География показов



Расписание показов

Расписание показов конфликтуют с установленным 

геотаргетингомРК. В тех регионах, где часовой пояс 

отличается от московского (например, Австралия и 

Океания), режим показов - 20 или 50 в рабочее время 

этих регионов. 



Показы объявлений



Показы объявлений



Показы объявлений

Необходимообратиться в поддержку 

Яндекс Директа для ручной проверки 

объявлений ограниченными показами.



Все установленные цели - микро и макро - на кампанию. 



Микроцели

Увеличить корректировку для tebiz(микроцели, но без достижения цели) + т.к по этой корректировке 

самая дешевая конверсия.



Достижение цели PDF

Рекомендуемтестировать повышающую корректировку на тех, кто скачал демо версию в PDF и не 

оформил заявку.



Рекомендациипо кампаниям:

1. Увеличить корректировку для tebiz(микроцели, но без достижения цели) + т.к по этой корректировке самая 

дешевая конверсия.

2. Тестировать повышающую корректировку на тех, кто скачал демо версию в PDF и не оформил заявку.

3. Чтобы повысить эффективность рекламы и уменьшить затраты на привлечение клиентов, рекомендуем 

проанализировать отчет по поисковым запросам и добавить минус фразы, таким образом снизить % отказов и 

повысить CTR.

4. Для повышения конверсии в заявку проработать объявления для каждой группы объявлений: указать УТП, 

преимущества и выгоды для клиента.

5. Увеличить охват на поиске: проработать семантическое ядро по вордстату.

6. Для эффективного распределения бюджета разделить регионы показов (РФ и Мир).

7. Необходимо обратиться в поддержку Яндекс Директа для ручной проверки объявлений ограниченными показами. 



Анализ сайта

Анализ посадочной страницы: https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya

1. Четкий заголовок с основным предложением

2. Визуально выделенный блок с основными категориями исследований

https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya
https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya
https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya


Анализ сайта

Анализ посадочной страницы: https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya

3.      Наличие кнопки призыва к действию

https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya
https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya
https://tebiz.ru/gotovye-issledovaniya


Удобная и понятная навигация

Есть фильтрация по отраслям Есть фильтрация по странам

Присутствует поиск по сайту



Общая информация о компании

Наличие кликабельногономера телефона, эл. почта, ТГ (куда можно написать и задать вопрос). 

Есть разбивка по блокам: Магазин исследований/Услуги/Публикации/Отзывы/Оплата и доставка/О 

компании-Контакты



Недостатки:

Отсутствие оффера, преимуществ и выгоды для клиента. Это влияет на результаты 

рекламных кампаний: низкий % конверсии, высокая стоимость привлечения лида, 

низкая вовлеченность посетителей сайта.

По статистике из Яндекс метрики высокий % отказов из как из прямых заходов, так и 

рекламы, низкое время на сайте. 

Низкий % конверсии посадочной страницы



Недостатки:



Рекомендации: добавить на первый экран четкое УТП с указанием преимуществ и выгод.

Это приведет к повышению узнаваемости бренда через четкое позиционирование. Снижению 

количества отказов за счет быстрого понимания ценности предложения. Улучшению качества 

трафика благодаря привлечению целевой аудитории.



Анализ сайта

Анализ посадочной страницы: https://tebiz.ru/ (рекомендуем к тестированию в качестве посадки)

1. Профессиональная направленность —четко обозначена сфера деятельности

2. Широкий ассортимент услуг и исследований

3. Структурированное меню навигации

4.     Наличие контактов и способов связи



Анализ сайта

5. Быстрая загрузка страниц

6. Есть фильтрация по отраслям

Посадка удобна в навигации



Недостатки:

1. Отсутствие четкого офферана главной странице

2. Нет явных преимуществ компании

3. Высокий % отказов 53,36%



Рекомендациипо улучшению конверсии посадочной страницы

1. Добавить четкое УТП с основными преимуществами

2. Добавить блок с основными выгодами

3. Внедрить чат-бот для оперативной связи (на всех посадочных страницах сайта). 



Общие выводы по аудиту рекламных кампаний:

При текущих настройках и бюджете рекламные кампании достигают хорошего охвата, но при этом имеют низкий 

%конверсии и высокую стоимость заявки. 

Поэтому рекомендуем в первую очередь при работе с рекламными кампаниями в рамках существующего 

бюджета стремиться к: 

● увеличению %конверсии

● снижению стоимости заявки 

Как? - Через увеличение охвата именно ЦА (не просто охвата)

Как? - через работу с трафиком

Как? - через увеличение CTR и снижение % отказов

Как? - через изменение настроек рекламных кампаний, регулярной работе с рекламными кампаниями и 

тестирование новых гипотез 



Общие выводы по аудиту посадочных страниц:

Сайт удобный и понятный в навигации, визуально приятный, все кнопки целевого действия работают корректно. 

Но при этом сайт имеет высокий % отказов и низкую вовлеченность не только по рекламным кампаниям, но и по 

СЕО. 

Поэтому рекомендуем внести изменения на сайте с целью:

-повысить %конверсии сайта

КАК? - через снижение %отказов и увеличение вовлеченности посетителей на сайте

КАК? - сделать продукты компании более привлекательными для целевых посетителей на фоне конкурентов

КАК? - через усиление УТП , в котором будут описаны  выгоды и преимущества продуктов компании



ПРОДВИЖЕНИЕ 

О НАС

в и



3,7

клиента из сферы 
образования 

х

УВЕЛИЧИЛИ 
ПРИБЫЛЬ 4,2х

без увеличения 
рекламного бюджета 

в сфере строительства

РОСТ ПРОДАЖ

2,8

для московской 
многопрофильной клиники

х

УВЕЛИЧИЛИ 
КОЛИЧЕСТВО 
ПАЦИЕНТОВ



от 500 000 до 10 000 000в месяц

РАБОТАЕМ С БЮДЖЕТАМИ

Статистика работы за 3 месяца 2024г.:

руб руб



КАК МЫ РАБОТАЕМ
РАЗРАБАТЫВАЕМ СТРАТЕГИЮ

без увеличение 
рекламного бюджета 

в сфере медицинского 
оборудования

до начала работы, чтобы вы убедились 
в нашей компетенции

1 ДЕТАЛЬНО 
АНАЛИЗИРУЕМ
полученные результаты с помощью 
всех доступных инструментов

2

ЕЖЕДНЕВНО 
КОНТРОЛИРУЕМ
работу рекламных кампаний 
и регулярно вносим корректировки

3 ПРЕДЛАГАЕМ РЕШЕНИЯ
для комплексного повышения 
показателей и работаем в команде

4 ДЕЙСТВУЕМ 
САМОСТОЯТЕЛЬНО
занимаем активную позицию 
и переживаем за каждый проект

5

Подключаем ВСЕ ресурсы 
для достижения целей 
и KPI проекта



ЧТО МЫ ПРЕДЛАГАЕМ ДЛЯ ВАС

Яндекс Директ
Google Ads

Что входит в услугу:
• бриф, ТЗ и рекомендации по корректировкам на сайте

• полноценная настройка рекламных кампаний

• ежемесячное сопровождение рекламных кампаний

• регулярные работы по формированию и отработке 
гипотез для достижения ваших KPI

15% от бюджета, 

*не менее150 000 

Стоимость договора

руб/мес

Специалисты
Руководитель отдела контекстной рекламы

Менеджер проекта 

Специалист по контекстной рекламе



Что получают клиенты, 
работая с нами:

НАЦЕЛЕНЫ 
НА РЕЗУЛЬТАТ!

Исправление чужих ошибок
Оптимизируем рекламу и находим точки роста 

Неограниченное время 
У нас нет человеко-часов - у нас есть цели вашего проекта

Профессионализм
Все члены команды - полноценные участники стратегии, в 
т.ч. аккаунт-менеджер 

Партнерство на годы
Прозрачность и доверие - наше кредо. Средний срок 
сотрудничества —3,7 года.



Звоните или пишитев 
WhatsAppили Telegram
(ссылки кликабельны)

ОСТАЛИСЬ 
ВОПРОСЫ?

+7(964) 648-00-13

Ольга Куркина

https://wa.me/+79776367276
https://t.me/dicontext_com
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