
Creative  
Communications
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агентство креативных digital-коммуникаций полного цикла

BlackLight

Мы лучше всех разбираемся  
в работе с блогерами, вирусном маркетинге, нестандартных 
идеях и их реализации, разработке коммуникационных  
и маркетинговых стратегий, производстве видеоконтента, 
дизайне, ну и, конечно, в SMM.

Сотрудничество с Blacklight —  
это опыт, которым вам захочется поделиться  
со своими партнерами, коллегами, друзьями,  
но никогда — с конкурентами.
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Принцип работы

Мы комплексно подходим 
к решению задач наших 
клиентов  реализовываем 
проекты «от» и «до» —

от идеи до ее полного 
воплощения — и берем  
на себя всю ответственность 
за проводимую кампанию.

Мы делаем проекты, 

о которых наши клиенты 
узнают не со страниц 
отчетов, а из СМИ  
и от своих друзей.

Наша цель — 

чтобы клиенты гордились 
проектами, которые мы 
совместно реализовали.

Боязнь многих агентств 
дать гарантию на креатив — 

для нас приятный риск, 
стимулирующий  
к результатам.
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Нам доверяют
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Наш шоурил

youtu.be/r3RhkngZXbM

https://youtu.be/r3RhkngZXbM
https://youtu.be/r3RhkngZXbM
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Спецпроекты



ОЧЕРЕДЬ



* Суммарное количество: YouTube, «ВКонтакте», Facebook

Задача

Рассказать аудитории о старте продажи коллаборационных продуктов 
BlackStar и PepsiCo, в основном представленных в другой торговой 
сети и лишь побочно в «Перекрестке», тем самым перетянув 
инфоповод на «Перекресток». А также рассказать о возможности 
заказа продуктов онлайн на perekrestok.ru. 

Что мы делали

Придумали идею пародийного репортажного 
видео с участием селебрити, подобрали 
подрядчика, провели кастинг и контролировали 
ход проекта. Осуществляли продвижение видео 
в социальных сетях.

Результат

Спецпроект был хорошо воспринят в СМИ и очень хорошо в профессиональной рекламной среде.  
Суммарно*: 3,7 млн просмотров, 15 тыс. лайков. 11 выходов в СМИ.



youtu.be/
W7c3ORdFIN0

О
че
ре
дь

https://youtu.be/W7c3ORdFIN0
https://youtu.be/W7c3ORdFIN0


Беспощадный пиарщик Русский маркетинг Пирожок с креативом Жизнь Ютуб 

youtu.be/W7c3ORdFIN0

https://t.me/prbezposhady/6885
https://t.me/smmrus/2732
https://t.me/creativepie/227
http://%D0%9F%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B6%D0%BE%D0%BA%20%D1%81%20%D0%BA%D1%80%D0%B5%D0%B0%D1%82%D0%B8%D0%B2%D0%BE%D0%BC
https://youtu.be/W7c3ORdFIN0


АКАДЕМИЯ  КУРЬЕРОВSOSTAV.RU



Задача

Рассказать широкой аудитории  
о наличии у бренда собственной 
службы доставки.

Что мы делали

Разработали креативную идею видео, подобрали подрядчика, провели кастинг и контролировали 
исполнение. Разместили видео на специально созданном лендинге, где можно было записаться 
в Академию, причем заявка действительно поступала в HR-отдел «Перекрестка».

Результат

Спецпроект был очень хорошо воспринят в СМИ и спровоцировал большое количество положительных реакций,  
а также вызвал бурю обсуждений в социальных сетях и множество восторженных отзывов.  
Суммарно*: 1,8 млн просмотров, 9 тыс. лайков, 1,5 тыс. репостов. 16 выходов в СМИ. 11 тыс. переходов на сайт.

Фестивальные награды

Бронзовая награда «Итоги года» портала Sostav.ru в номинации «Рекламный ролик». 

* Суммарное количество: YouTube, «ВКонтакте», Facebook, «Одноклассники»



А
ка
де
м
ия

youtu.be/
hpvSGXFpQHs

К
ур
ье
ро
в

https://youtu.be/hpvSGXFpQHs
https://youtu.be/hpvSGXFpQHs


ПРОЕКТ  1 2x2TAGLINE x2TAGLINE
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Результат

10 выходов в профильных СМИ. Создание 
первого фотопроекта такого формата для 
крупного бренда. Повышение лояльности 
пользователей, а также увеличение числа 
живых подписчиков в аккаунте Instagram.

Решение

Годовой фотопроект, в течение которого каждый месяц известные фотографы и художники 
создают по 12 фотографий для Instagram. Полная творческая свобода. Первой командой было 
выбрано агентство Setters, затем аккаунт курировал бывший арт-директор парка Горького, ЦУМ 
и бренда ZA SPORT Миша Ганнушкин.

Задача

Рассказать про новое 
позиционирование бренда.

Что мы делали

Предложили идею  
для продвижения бренда  
и полностью реализовали 
проект.

Фестивальные награды

2 «золота» и 2 «серебра» в различных 
номинациях по версии Tagline Awards.



П
ро
ек
т 
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proj12.ru

http://proj12.ru


PAY B E LTA D C R TAGLINEFAKESTIVAL



Задача

Увеличить знание о молодежной 
карте NEXT «Альфа-Банка».

Решение

Шуточный ролик об инновационном устройстве PAYBELT, платежном средстве нового 
поколения. PAYBELT — это ремень, в пряжку которого встроен чип бесконтактной 
оплаты — для совершения операции больше не нужны руки. Для поддержания 
легенды мы запустили прием заказов на отдельной промо-странице. Нажатие кнопки 
«Заказать» вело пользователя на форму заказа карты NEXT на сайте «Альфа-Банка».

Результат

Суммарно*: 4,7 млн просмотров видео, 
59 тыс. лайков, 2,1 тыс. репостов.  
20 выходов в СМИ. 30 тыс. переходов 
на сайт за 2 дня.

* Суммарное количество: YouTube, «ВКонтакте», Facebook, «Одноклассники»

Фестивальные награды

– Золотая награда Fakestival в номинации «Лучшее видео».  
– Бронзовая награда ADCR Awards в номинации Film & Radio. 
– Бронзовая награда Tagline Awards в номинации «Лучшее Social Media финансовой компании».



youtu.be/
MKZVmmMcUu8

Pa
yB

el
t

https://youtu.be/MKZVmmMcUu8
https://youtu.be/MKZVmmMcUu8


КАРТА  ПОКРАСА  ЛАМПАСАTAGLINE



Задача

Увеличение продаж карты 
NEXT «Альфа-Банка».

Что мы делали

Разработали креативную идею, проводили 
коммуникацию с Арсением и его командой, 
контролировали исполнение всего спектра работ  
в рамках проекта, реализовали рекламную кампанию 
по продвижению карты в соцмедиа. Также мы сняли 
making-of-видео с интервью Покраса и разместили 
его на специальной промо-странице.

Результат

Все 5 000 карт были предсказаны в первую неделю после релиза новости, 
а количество просмотров видео достигло 800 тыс.*

* Суммарное количество: YouTube, «ВКонтакте», Facebook, «Одноклассники»

Решение

Коллаборация с современным 
художником-каллиграфом — Арсением 
Пыженковым, известным как Pokras 
Lampas. Арсений расписал холст, 
который лег в основу нового дизайна 
карты NEXT и лимитированной коллекции 
сувенирной продукции.

Фестивальные награды

Золотая награда Tagline Awards в номинации  
«Лучшее Social Media финансовой компании». 



К
ар
та

youtu.be/
6MMemdRnO04

П
ок
ра
са

https://youtu.be/6MMemdRnO04
https://youtu.be/6MMemdRnO04


КАРТА  V E R S U S
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Результат

Все 5 000 карт лимитированного выпуска были 
предзаказаны за 10 часов после релиза новости, а видео 
с интеграцией продукта получилось 6,7 млн просмотров.

Что мы делали

Контролировали исполнение всего спектра работ  
в рамках проекта, реализовали рекламную кампанию  
по продвижению карты в соцмедиа.

Задача

Увеличение продаж карты NEXT «Альфа-Банка».

Решение

Коллаборация с известной площадкой Versus Battle.





МЕДИЙНАЯ  ПОДДЕРЖКА



Задача

Подружить крупный банк  
с лучшими российскими 
блогерами и в понятной  
для блогосферы манере 
рассказать о продуктах — 
дебетовых картах Cash Back,  
Alfa Miles, кредитных картах  
«100 дней без %» и партнерских 
картах World of Tanks и «РЖД».

Решение

Продвижение топовыми лидерами мнений в социальных медиа: 
Instagram (Ирина Горбачева, Мария Ивакова, Анна Хилькевич и др.), 
YouTube (Амиран Сардаров, Сыендук, Eugene Sagaz и др.), «Живой 
Журнал» (Илья Варламов, Сергей Доля и др.), а также за счет 
спецпроектов на подходящих продуктам площадках — лонгрид  
на сайте BigPicture, интерактивный тест на «Медузе»,  
таргетированная реклама на Drive2, подборка на сайте ADME. 
Поддержка информационной кампании посевом по пабликам  
и группам в Facebook, «ВКонтакте», «Одноклассники» и «Мой Мир».

Что мы делали

Полная реализация  
всей кампании, 
включая написание 
креатива  
и взаимодействие  
с блогерами  
и пабликами. 

Результат

31 интеграция в Instagram, 21 в «ЖЖ», 8 на YouTube, 4 спецпроекта. Суммарное количество контактов с аудиторией превысило  
25 млн. Instagram — более 1,6 млн лайков, 3,5 тыс просмотров роликов и 8 тыс. комментариев. YouTube — более 9 млн просмотров, 
600 тыс. лайков и 27 тыс. комментариев. «ЖЖ» — более 1,5 млн просмотров. Охват в социальных сетях достиг 9,5 млн человек. 
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поддержка



ВКЛАД  «ОНЛАЙК »SOSTAV.RU
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Задача

Разработать сценарий  
OLV-ролика, который будет 
мотивировать клиента  
к оформлению вклада  
в приложении «Сбербанк Онлайн». 

Решение

Мы решили столкнуть в ролике два поколения, так родился челлендж «Бабушка 
против внука». По сценарию внук должен был открыть вклад без помощи смартфона 
в отделении банка, а бабушка — в приложении на телефоне героя. Побеждал тот,  
кто откроет вклад быстрее. Спойлер: победителем становилась бабушка. 
Режиссером позвали Алексея Нужного («Я худею», «Мамы», сериал «Ольга»). 

Что мы делали

Разработали идею и сценарий, 
организовали и провели съемки.

Результат

4,8 млн просмотров видео.

Фестивальные награды

Серебряная награда «Итоги года» портала Sostav.ru  
в номинации «Рекламный ролик». 



youtu.be/
sPWTdb2GRFo

В
кл
ад

«О
нл
ай
к»

https://youtu.be/sPWTdb2GRFo
https://youtu.be/sPWTdb2GRFo


ИНКАССАЦИЯ



Решение

Ролик в формате трейлера к фильмам в стиле Гая Ричи, 
который демонстрирует скорость и надежность работы 
инкассации Сбербанка.
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Задача

Придумать креативную идею для ролика, который поможет 
закрепить у целевой аудитории образ инкассации Сбербанка, 
как высокотехнологичного, надежного и доступного сервиса. 

Что мы делали

Разработали идею и сценарий, организовали и провели съемки.

Результат

2,8 млн просмотров видео.



youtu.be/
sPWTdb2GRFo

И
нк
ас
са
ци
я

https://youtu.be/sPWTdb2GRFo
https://youtu.be/sPWTdb2GRFo


НЕРЕАЛЬНОЕ  ТАКСИ
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Решение

В рамках проекта #НЕРЕАЛЬНОЕТАКСИ 50 машин  
в Москве и Санкт-Петербурге были оборудованы 
шлемами виртуальной реальности Fibrum, с помощью 
которых пассажиры имели возможность прокатиться  
на американских горках, брендированных Яндекс.Такси. 
Проект продвигался в соцсетях лидеров мнений.

Задача

Повышение лояльности  
к бренду и привлечение 
новых пользователей.

Что мы делали

Предложили идею, 
контролировали исполнение, 
обеспечивали PR-поддержку.

Результат

Более 100 упоминаний в СМИ и блогосфере, охват — 9 миллионов человек. О проекте написали такие издания  
как «Российская газета», газета «Метро» (Москва  и Санкт-Петербург), «Комсомольская правда», «Цукерберг позвонит», 
TJournal, Sostav, «Афиша», The Village, «Вечерняя Москва», Time Out, «Большой Город», «Собака» и т.д. 
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УЕХАЛ  НА  ТАКСИ
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Решение

По легенде нашего проекта пользователи 
сервиса отказываются от использования 
собственных транспортных средств в пользу 
«Яндекс.Такси», накрывая оставленные 
автомобили брендированными чехлами.

Задача

Увеличение узнаваемости сервиса 
среди жителей города Сочи 
и Москвы, а также повышение 
лояльности у пользователей,  
уже знакомых с Яндекс.Такси.

Что мы делали

Придумали креативную идею, 
контролировали исполнение,  
осуществляли PR-поддержку 
проекта.

Результат

Охват проекта составил 4 млн человек. 30 публикаций в крупных социальных сообществах. Высокий UGC. 



Уе
ха
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КОММУНИКАЦИОННАЯ   
СТРАТЕГИЯ  G R E Y  G O O S E  2 0 1 6  –  2 0 1 8
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Задача

Разработка коммуникационной 
стратегии бренда «360°».  
Создание Key Visual бренда.

Что мы делали

Определили позиционирование бренда, tone  
of voice рекламной кампании, придумали слоганы. 
Разработали Key Visual, POS-материалы и план PR-
поддержки. Подобрали ключевых лидеров мнений 
и амбассадоров бренда. Провели серию 
мероприятий в поддержку запуска кампании. 

Решение

Выбор позиционирования 
премиального бренда Grey Goose 
как водки со вкусом для нового 
светского общества.





S U P E RНЯНЬСАМОЕ
ВИРУСНОЕ
ВИДЕО
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Решение

Один из самых смешных моментов в фильме связан  
с танцем Тверк. Именно вокруг него была построена вся 
концепция по продвижению фильма на территории РФ.

Задача

Познакомить зрителей с новой французской комедией, 
используя интерактивные методы взаимодействия с аудиторией.

Что мы делали

Мы провели всероссийский интернет-конкурс танца #супертверк. 
Пользователи загружали свои видеоролики на брендированный 
сайт, где проходило народное голосование. Продвижение конкурса 
осуществлялось через аккаунты популярных блогеров в Instagram, 
посев афиши в «ВКонтакте», рассылку пресс-релиза и смешное 
вирусное видео. По итогам конкурса определились 33 победителя, 
которые получили технику Apple и другие призы от партнеров.

Результат

30 миллионов просмотров — самый вирусный 
промо-ролик в российском интернете. 
237 конкурсных видеороликов, 33 победителя. 
10 брендированных видео с участием звезд  
(общая аудитория — 2,4 млн человек). 
83 тыс. реакций на ролик в социальных сетях.

САМОЕ
ВИРУСНОЕ
ВИДЕО





ПЛАН  ПОБЕГА



Результат

1,7 млн просмотров двух роликов на YouTube. Оба ролика попали в топ и в раздел 
«Популярное» YouTube. 
68 сообщений в СМИ об «аресте» Сталлоне и «пикетах» в его поддержку, включая 
«Вести.ру», «Комсомольскую правду», газету «Метро», «Русскую службу новостей». 
В каждом из сообщений присутствует упоминание фильма «План побега». 

Что мы делали

Придумали идею и написали слоганы, 
разработали креативную концепцию 
продвижения и реализовали ее. Сняли 
ролики и осуществляли их продвижение. 
Организовали проведение пикетов 
и работу со СМИ.

�50

Решение

По сюжету герой Сильвестра Сталлоне попадает в тюрьму. Мы решили разыграть 
историю с арестом в реальной жизни: мы смонтировали и переозвучили ролик 
об аресте актера накануне премьеры фильма «План побега» с кадрами из новостного 
выпуска Fox News и нарезкой из сцен фильма с дополнительной графикой.

Задача

Привлечь с помощью вирусной 
кампании широкое внимание аудитории 
к новому фильму со Сталлоне 
и Шварценеггером «План побега».





САБОТАЖ



Результат

1,4 млн просмотров видео и попадание в топ YouTube. 
5 выходов в федеральных СМИ.

Что мы делали

Разработали креативную концепцию, 
запустили промо-сайта, занимались 
продвижением проекта.
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Решение

Создание информационного повода о запуске одноименного реалити-шоу 
«Саботаж» с главным призом в $10 000 000. В целях верификации инфоповода 
был запущен сайт showsabotage.ru, на котором была размещена информация 
о реалити-шоу и промо-ролик. На сайте можно было отправить заявку на участие.

Задача

Привлечь внимание аудитории к фильму 
«Саботаж» с Арнольдом Шварценеггером. 





SMM





Задача

Сохранить и повысить 
лояльность существующих 
клиентов к бренду. 
Увеличить количество 
подписчиков. 
Поддержать спецпроекты. 
Увеличить трафик на сайт.

Решение

Создание контента, который может 
привлекать новых пользователей и увлекать 
старых с помощью механик и мотиваций. 
Повышение активности пользователей  
за счет проведения конкурсов  
и информирования о лучших предложениях 
компании продуктовыми публикациями  
без использования таргетинга.

Что мы делали

Ввели понятный рубрикатор (новости, 
продуктовые посты, развлекательные 
посты, конкурсы и т.д.), подключили 
динамическую обложку в «ВК»  
с обновляющимися коэффициентами 
на важные матчи, осуществляли 
мониторинг и реагирование, сеяли 
посты в пабликах и у блогеров, 
осуществляли продакшн видео-  
и SMM-контента.

Результат

Привлечено 30 тыс. новых пользователей. ER «ВКонтакте» составил 1,2% (основная социальная сеть «Фонбет»). 
По основным показателям сообщество «Фонбет» опережает сообщества прямых конкурентов.







Задача

Поддержать инфоповода: 
«Альфа-Банк» — официальный 
банк Чемпионата мира  
по футболу FIFA 2018™. 
Стимулировать продажи 
лимитированных продуктов 
банка через социальные сети.

Решение

Ведение специальной рубрики, 
посвященной Чемпионату мира,  
в социальных сетях  
«Альфа-Банка».  
Организация конкурсов  
и розыгрышей с ценными 
призами. 

Что мы делали

Придумали новые рубрики, разработали свежее 
оформление групп и постов, писали тексты. 
Организовали юридическое сопровождение 
конкурсов и розыгрышей.  
Продвижение постов в медиа при помощи 
таргетированной рекламы и посевов по релевантным 
группам и пабликам.

Результат

Общий охват всех активностей — более 60 млн пользователей. 
В общей сложности мы провели 20 конкурсов с разными механиками и разыграли 60 ценных призов, включая билеты на турнир.
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Решение

Создание контента, который может 
привлекать новых пользователей и увлекать 
старых с помощью механик и мотиваций. 
Информирование о лучших предложениях 
компании продуктовыми публикациями.  
Сотрудничество с блогерами. 

Задача

Развить социальные сети 
«ВКонтакте» и Facebook. 
Запустить и развитить аккаунт  
в Instagram. 
Увеличить количество подписчиков. 
Поддержать спецпроекты.

Что мы делали

Регулярно тестировали новый формат 
контента в социальных сетях (видео, 
фото, «бумеранги», анимации). 
Размещали рекламные посты  
в Instagram и Facebook у популярных 
федеральных и региональных 
блогеров различных категорий.

Результат

«ВКонтакте» — рост количества подписчиков в 5 раз, Facebook — рост количества подписчиков в 2 раза.  
Instagram — привлечение более 10 тыс. подписчиков без использования таргетинга.
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Решение

MarketPlace — новая концепция ведения 
социальных сетей, заключающаяся  
в ежедневном размещении 1 популярного 
товара партнера и в проведении 
конкурсов, которые выделяются в ленте.

Задача

Разработать новую концепцию 
ведения социальных сетей карты 
рассрочки «Халва». 
Увеличить аудиторию и охват .

Что мы делали

Разработали креативную концепцию, 
подготовили контент (в том числе 
анимированный), разместили  
и посеяли конкурсные публикации, 
придумали и реализовали спецпроекты 
внутри социальных сетей.

Результат

Увеличение подписчиков в каждой группе на 30-40% за 4 месяца ведения за счет конкурсной активности и таргетинга.
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Задача

Увеличить узнаваемость 
бренда среди молодежной 
аудитории.  
Повысить лояльность  
к бренду и привлечь новых 
подписчиков.

Решение

Адаптация прежнего формата ведения 
социальных сетей. 
Переход от канцеляризмов на понятный  
для аудитории язык. 
Создание современного и актуального  
для молодежи контента. 
Введение развлекательного контента 
(для привлечения новых пользователей).

Что мы делали

Ввели индивидуальный рубрикатор и контент-
планом для каждой социальной сети.  
Реагировали на повестку ситуативными постами. 
Размещали развлекательный продуктовый контент.

Результат

2-кратный рост ER. 6-кратное увеличение суммарного количества подписчиков в социальных сетях. Привлечено внимание 
региональных СМИ — на канале «Россия 24» вышел сюжет про один из вирусных постов, размещенных в Instagram «РусГидро».
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МЧС



Решение

Полное реформатирование соцсетей. 
Переход от канцеляризмов на понятный  
для аудитории язык. 
Введение развлекательного контента (для 
привлечения новых пользователей). 
Привлечение блогеров и лидеров мнения  
к участию в спецпроектах, информирующих  
о специфике деятельности МЧС.

Задача

Популяризировать  
профессиональный образ  
работника МЧС, как среди 
аудитории, так и среди 
самих работников МЧС. 
Информировать аудиторию  
о возможных чрезвычайных 
ситуациях и методах  
их предотвращения. 

Что мы делали

Разработали новый формат ведения групп  
с индивидуальным рубрикатором и контент-планом  
для каждой социальной сети.  
Повысили активность пользователей при помощи 
информирования о тонкостях деятельности МЧС.  
Снимали вирусные ролики с участием сотрудников 
ведомства. 
Обучили региональные отделы информирования 
населения более профессиональному формату 
ведения социальных сетей.

Результат

5-кратный рост ER. 16-кратное увеличение количества подписчиков в Instagram. Увеличение «живой» аудитории всех сетей на 80%. 
900 000 просмотров корпоративного ролика для сотрудников МЧС. Сотрудники МЧС стали одними из самых активных подписчиков.
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Интеграции



КАРТА  A L FA  T R AV E L  V I S A



Результат

Суммарный охват*: 4,8 млн человек. 
11 308 переходов по ссылкам.

Решение

Серия интеграций в Stories с покадровой 
анимацией «от руки».

Задача

Увеличить знание аудитории о молодежной 
карте Alfa Travel Visa.

Что мы делали

Предложили идею для продвижения, 
подобрали лидеров мнения и селебрити 
и полностью реализовали проект.

* Суммарное количество данных, полученных из бизнес-аккаунтов 16 блогеров





ЛИНЕЙКА  ТАРИФОВ  «ВКЛЮЧАЙСЯ »



Результат

Суммарно*: 7,7 млн показов при охвате 5,7 млн человек. 
640 тыс. отметок «Нравится» и 3,2 тыс. комментариев.

Решение

Серия интеграций у блогеров с общим слоганом  
«Не имитируй: слушай, общайся, смотри!»

Задача

Рассказать про новую линейку тарифов «Включайся!», 
направленную на любителей музыки, общения 
в социальных сетях и мессенджерах, фанатов 
сериалов и активных пользователей YouTube.

Что мы делали

Предложили идею для продвижения, подобрали 
лидеров мнения и селебрити и полностью 
реализовали проект.

* Суммарное количество данных, полученных из бизнес-аккаунтов 23 блогеров







Решение

Привлечение селебрити к участию 
в проекте Размещение постов 
в социальных сетях у звезд.

�85

Задача

Продвижение имиджевого 
проекта McCafe среди целевой 
аудитории.

Результат

Увеличение количества 
участников проекта. 
Транслирование сообщений 
клиента через аккаунты звезд  
в социальных сетях.





PR-проекты



#МОЖНОВСЁ
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Задача

Привлечь внимание 
молодежи к тарифному 
плану #можноВСЁ  
и вовлечь целевую 
аудиторию в масштабный 
конкурс блогеров на базе 
платформы #можноВСЁ.

Результат

350 публикаций в СМИ. 
2 телесюжета на «ТНТ Music» 
и MUSICBOX. 
164 млн потенциальных 
контактов.

Решение

Продвижения конкурса  
в Lifestyle и профильных 
СМИ.

Что мы делали

Разработали стратегию 
продвижения конкурса.  
Осуществляли PR-поддержку  
на протяжении всего проекта.  
Привлекали селебрити на 
финальное мероприятие, 
посвященное окончанию 
конкурса.







ЗАПУСК  ПРОЕКТА
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Задача

Запуск крупнейшего некоммерческого 
арт-проекта ARTRIUM: 9 самых 
популярных стрит-арт художников 
приехали в Москву и расписали 
торговый комплекс «Атриум».

Результат

70 выходов в СМИ. 
3 телесюжета на телеканалах 
«Москва 24», «НТВ» и «360».

Что мы делали

Подготавливали и предоставляли полную 
информацию о всех художниках, инициировали 
интервью, разделяли коммуникации на этапы  
и достигали ажиотажа вокруг проекта. 





ФОРМИРОВАНИЕ  ОБРАЗА  В  СМИ
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Задача

Продвижение личности певицы. 
Запуск нового альбома Manuscript.

Результат

Более 100 выходов в СМИ.

Что мы делали

Разработали PR-стратегию, придумали  
и реализовали ряд спецпроектов, 
подготавливали пресс-релизы, 
организовывали фотосессии и интервью.





ВЫВОД  БРЕНДА
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Задача

Вывод нового мехового бренда  
на российский рынок

Результат

Более 300 выходов  
в глянцевых СМИ. 
Телесюжет на «Муз-ТВ».

Что мы делали

Разработали маркетинговую  
и коммуникационную стратегию.  
Вели коммуникацию с самыми 
качественными глянцевыми изданиями: 
Tatler, Officiel, Buro 24/7, Glamour и т.д.





info@blacklight.ru

fb.com/blacklightru


