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Мы команда TigerTiger —
яркое имя в рекламных
коммуникациях

За 9 лет работы мы накопили 
богатый опыт, который транс-
лируем на новые проекты,
делая их еще успешнее.

КО М П А Н И Я



Яркая идея
с высоким KPI

Решения
не противоречат
концепции бренда

Понимание потребителя,
конкурентов, рынка
с точки зрения бизнеса

Э Ф Ф Е К Т И В Н О Е
Р Е Ш Е Н И Е



АККАУНТ-МЕНЕДЖЕРЫ
Всегда на связи и соблюдают
интересы клиента в агенстве

МАРКЕТОЛОГ
Помогает формулировать задачи 
коммуникации, определяет требо-
вания для создания эффективных 
решений

БРЕНД-СТРАТЕГ
Формирует стратегическую
платформу коммуникации

КОПИРАЙТЕРЫ
Разрабатывают идею
в рамках коммуникации

АРТ-ДИРЕКТОРА
Руководят дизайнерами, знают как 
визуализировать идею интересно 
и понятно для потребителя

ПРОДЮССЕР
Любые нестандартные активности 
проходят на «отлично», когда их
круглосуточно контролирует
специалист

МЕДИАПЛАНЕР
Формирует стратегию размещения 
для достижения максимального
эффекта от медиабюджета

МЕДИАБАЙЕРЫ
Договариваются о лучших
ценах на размещение в лучших 
местах

ДИЗАЙНЕРЫ
Профессионалы с раз-
витым художественным 
чутьём, которые знают 
как сделать картинку 
«вкусной»

Ш ТАТ
С П Е Ц И А Л И С ТО В



КОМПЛЕКСНЫЕ
РЕШЕНИЯ 360°
Полностью разработаны
под задачу клиента. ATL, BTL, 
Digital с единой концепцией
и синергетическим эффектом.

РЕЗУЛЬТАТ, 
благодаря сочетанию
маркетинга, креатива
и отраслевого опыта.

KILLER 
CAMPAINGS —
идеи, которые не могут
не выстрелить и всегда
дают эффект.

Ч ТО  П ОЛ УЧ А ЮТ
Н А Ш И  К Л Е Н Т Ы



КОМАНДУ,
которая полностью
погружена в проект
и понимает специфику 
бизнеса клиента.

ВРЕМЯ
для решения других стратегически 
важных задач. Любые вопросы
в области наших компетенций мы
берём на себя, даже если они лежат
за рамками проекта.

ПУНКТУАЛЬНОСТЬ
Презентация решений точно в срок.

УДОВОЛЬСТВИЕ
Мы создаём проекты, за которые 
клиенты испытывают гордость.

Ч ТО  П ОЛ УЧ А ЮТ
Н А Ш И  К Л Е Н Т Ы



Увеличение
уровня знаний
в среднем

Рост 
лояльности
(NPS)

Прирост
доли рынка

Снижение
стоимости
привлечённого 
клиента

Увеличение 
маржинальной 
прибыли

На основе усреднённых данных полученных от клиентов по итогам рекламных кампаний за 2016 год

Э Ф Ф Е К Т

+36% +12% +7% -32% +9%



К Е Й С Ы



ЧЕМПИОН ПАРК



Перед агентством была поставлена задача 
продвижения ЖК «Чемпион Парк»
и донесения его ключевых преимуществ.

Жилой комплекс расположен рядом
с парком, при этом одним из его главных 
преимуществ считаются виды из окна — 
дома имеют по 37 этажей.

Именно от этого и оттолкнулась команда 
TigerTiger, построив на нём яркую реклам-
ную кампанию. В рамках концепции мы 
придумали уникальные дивные виды спорта, 
каждый из которых олицетворяет особен-
ности домов. 









Перед нашим агентством
встала задача разработать
универсальную и масштабную
рекламную концепцию для
известного в Екатеринбурге
застройщика, которая объе-
динит продвижение объектов
и общего бренда.

Необходимо было увеличить
знание и сформировать
уникальные образы объектов,
как среди ЦА, так и вне её.



В итоге родилась рекламная идея, в которой 
используется ряд ёмких слов — мотивирую-
щих глаголов, призывающих к чему-то хоро-
шему и положительному. Каждый из мессед-
жей заключает в себе определённые эмоции, 
через которые доносятся преимущества до-
мов застройщика.

В результате рекламная кампания сформиро-
вала особую атмосферу домов PRINZIPа
и новое мировоззрение, свойственное жиль-
цам. Все характеристики домов и компании 
в целом были приведены к единому яркому 
знаменателю.







Стояла задача представить жилой
дом «Да Винчи» в выгодном свете,
сформировать его положительный
образ среди целевой аудитории
и донести его характеристики
в интересной форме.



Решением стала рекламная концепция,
в которой мы объединили классику
и современные достижения. «Да Винчи» 
был преподнесён как дом, который опе-
редил своё время, подобно великому
мастеру Возрождения.

По замыслу, дом вобрал всё лучшее 
из прошлого (архитектура, статусность,
отношение к жильцам) и при этом идёт 
впереди других в отношении технологий.







Необходимо было решить задачу продвижения 
ЖК «Лига Чемпионов», рассказать о его осо-
бенностях, скидочных акциях и в результате
повысить продажи квартир. 

Мы разработали серийную рекламную кампа-
нию, которая рассказала аудитории о преиму-
ществах ЖК в интересной форме. В основу
концепции легло название жилого комплекса.

В ней соединились футбольная стилистика
и образы, связанные с домом и парком побли-
зости. Каждая из характеристик жилого ком-
плекса передаётся через ёмкий позитивный 
слоган и визуал с чемпионским и одновремен-
но «парковым» колоритом.











Monodom — это камерный дом бизнес класса 
в классическом районе Петербурга, на Васи-
льевском острове. Дом создан по последним 
технологиям и, как подобает бизнес-классу, 
здесь предлагаются к приобретению качествен-
ные квартиры больших метражей.

Нашей задачей стала разработка креативной 
концепции для продвижения больших квартир 
и коммерческих площадей. В качестве аудито-
рии были выбраны люди, уже живущие или ра-
ботающие на Васильевском острове и желаю-
щие улучшить свои условия.



В основу идеи мы положили общепринятое
сокращение для Васильевского острова: «В.О.» 
Эти буквы стали своеобразной рамкой, через 
которую потребители видят преимущества
объекта. Аббревиатура придаёт решению
загадочности и, с другой стороны, намекает 
на место и настроение. Таким образом, мы
обращаемся к знающим людям, для которых
эти буквы не пустой звук.

Слоганы рекламной кампании строятся на игре 
понятий большого и малого, которые олицетво-
ряют преимущество (большие площади)
и местоположение дома (Малый проспект
Васильевского острова).



Основными носителями рекламной кампании 
стали билборды, конструкции в питерском ме-
тро и лайтбоксы. Размещение в Петербурге уже 
стартовало и жители города могут увидеть нашу 
работу.







З АД АЧ А
Разработать идею рекламной
кампании по следующим требованиям:
— Соответствие внешнего образа продукта

его эмоциональному/слуховому восприятию;
— Максимальная отстройка

от конкурентного окружения;
— Отстройка внутри ассортиментного

портфеля от ТМ «Деревенское».

И Д Е Я
Разработана необычная концепция, в рамках
которой «Талицкие облака» представляются
как «легкомолочные продукты».

Мы сформировали новую категорию,
созданную специально для торговой марки.



Соединив два главных свойства
с образностью названия, мы сформу-
лировали продуктовый слоган линей-
ки: «Талицкие облака. Густые,
но лёгкие». Так и родился ключевой 
рекламный персонаж — забавное
анимированное Облачко. Этот образ 
используется во всех видах коммуни-
кации.

Посредством выбранных образов
и месседжей нам не только удалось
сообщить о новой линейке, но
и доступно и ярко объяснить потреби-
телю полезность продукции, её конси-
стенцию и термостатную суть.

Ключевым каналом коммуникации
стало телевидение, где были разме-
щены три игровых ролика. Видеоряд
сопровождается эмоциями персонажа — 
Облачка. Затем ролики были разме-
щены на площадках в интернете.



Про кефирПро йогуртПро сметану

https://www.youtube.com/watch?v=LA4Av0utoMo&list=PL2CBulcJP60xIcOLT0apkX5Dsg67_K47l&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=LA4Av0utoMo&index=3&list=PL2CBulcJP60xIcOLT0apkX5Dsg67_K47l
https://www.youtube.com/watch?v=3CTwNi6Rd34&index=2&list=PL2CBulcJP60xIcOLT0apkX5Dsg67_K47l
https://www.youtube.com/watch?v=3CTwNi6Rd34&list=PL2CBulcJP60xIcOLT0apkX5Dsg67_K47l&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=3CTwNi6Rd34&index=2&list=PL2CBulcJP60xIcOLT0apkX5Dsg67_K47l
https://www.youtube.com/watch?v=3CTwNi6Rd34&list=PL2CBulcJP60xIcOLT0apkX5Dsg67_K47l&index=2






Отдельным проектом в рам-
ках рекламной кампании ста-
ла для нас разработка дизайна 
транспорта — автомобилей, 
доставляющих легкомолоч-
ные продукты людям.



Э Ф Ф Е К Т

3
месяца

+42%+18%

Окупаемость
рекламной
кампании

Рост продаж Узнаваемость
бренда по итогам
кампании



Э Ф Ф Е К Т

81% 65%> 5 000 000

Охват РК

Контактов с ЦА

Просмотренных 
до конца роликов 
(в интернете)
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О Ц Е Н К А  С ТО И М О С Т И
П Р ОДУ К Ц И И 

АССО Ц И А Ц И И 
С  ТО Р ГО В О Й  М А Р КО Й* 

Среди осведомлённых о марке





Творог «Моё любимое лето» — один из про-
дуктов компании «Любимый город», известно-
го в Поволжье производителя молочной про-
дукции. 
  
Задача, поставленная перед нами, предполагала 
повышение покупательской активности в отно-
шении продукта, чтобы люди лучше его узнава-
ли и хотели попробовать. 

Творог «Моё любимое лето», по нашей задум-
ке, сравнивается с сокровищем, ведь он обла-
дает «драгоценным» вкусом и консистенцией.
 
В поддержку ТВ-ролика мы разработали кре-
ативное решение, которое раскладывается 
на различные носители наружной и печатной 
рекламы.





Посмотреть ролик

http://www.youtube.com/watch?v=Fl66VLdnYP8




Козьи сыры «COEUR du nord» — продукт 
холдинга «УГМК Агро», одного из круп-
нейших производителей молока Сверд-
ловской области. Для их производства 
компания построила под Екатеринбургом 
первую на Урале козоводческую ферму. 
Из Франции были специально привезены 
1000 чистопородных альпийских коз.

Технологию производства сыров разраба-
тывали французские специалисты в соот-
ветствии с оригинальными рецептурами 
и технологическими особенностями.



Перед специалистами нашего агентства была 
поставлена задача разработать интересную
и эффективную рекламную кампанию для вы-
вода линейки козьих сыров на рынок. После 
тщательного анализа ситуации мы сформули-
ровали инсайт, который звучит так: 

«Я хорошо и вкусно питаюсь, но порой на 
моем столе не хватает чего-то особенного».

На основе инсайта мы разработали идею. 
Особый, изысканный вкус козьего сыра пре-
вратит каждый приём еды в маленький празд-
ник, даже если повода для него на этот раз 
нет. «COEUR du nord» подаётся как нетриви-
альный и приятный подарок, редкий и экс-
клюзивный продукт, который можно препод-
носить даже в самых особых случаях.





Чтобы продукт смотрелся идеально на любом 
рекламном носителе, мы организовали и про-
вели специальную фотосессию с привлече-
нием фуд-стилиста и фотостудии, специали-
зирующейся на съёмке продуктов питания.

Получившиеся фотографии используются, 
в частности, во всех рекламных визуалах.



В поддержку рекламной кампании мы разра-
ботали дизайн лендинг-страницы и реализо-
вали проект в интернете при помощи наших 
диджитал-партнёров.

Пользователь интернета, посетивший сайт, 
вовлекается в интерактив, попадая в атмосфе-
ру маленького праздника. 

При дизайне сайта мы подошли предельно 
внимательно к каждому элементу, каждой 
иконке. За счёт технологии паралакса мы при-
дали изображениям эффект глубины. В итоге 
продукт подаётся максимально вкусно, а стра-
ница привлекает взгляд потребителя.







«Niagara Premium» — уникальная природная 
вода высшей категории качества, обладающая 
особым сбалансированным составом полезных 
микро и макроэлементов. 

Специалистам TigerTiger была поставлена за-
дача — через этикетку донести до аудитории 
полезность воды высшей категории, показать 
её премиальность и сформировать у потреби-
теля мнение, что, выбирая «Ниагару премиум», 
он заботится о своём здоровье.

В дизайне этикетки использована линейная 
графика, напоминающая круги на воде. Этикет-
ка имеет прозрачную основу, намекая тем са-
мым на чистоту продукта и его пользу.
В результате, само название торговой марки 
как бы написано чистой природной водой.











З АД АЧ А
Разработать бренд для регионального
производителя водосточных систем
для выхода на российский
и европейский рынки.

 
Э Ф Ф Е КТ И В Н О С Т Ь
Под данным брендом продукция
вышла на полки Санкт-Петербурга,
Москвы, Крыма. 











З АД АЧ А
Рассказать потребителю, что
колбасы «Барьево» это современные
технологии, но традиционный вкус.

И Д Е Я
Показать в оригинальной форме
стимпанк, что основатель производства,
несмотря на всю любовь к инновациям,
всегда уделял внимание традициям вкуса.





Кинохроника из Барьево

https://www.youtube.com/watch?v=N3x-MP7KLb8&list=PL2CBulcJP60z0bZ9fiPok4W55NHYSNmBF






МАРГИ



З АД АЧ А
привлечь внимание
к новой линейке полезных
хлебобулочных изделий.

Э Ф Ф Е КТ И В Н О С Т Ь
Рекламная кампания
позволила привлечь
внимание к торговой марке.

Продажи по различным SKU
выросли от 24 до 47 %











Этикетки для линейки новых полуфабрикатов.

В проекте мы передали атмосферу барбекю, настроение,
царящее в момент приготовления. Зелёный цвет подчёркивает
свежесть продукта и выделяет его на полке.





tiger-tiger.ru(8 343) 236-55-55 Екатеринбург, БЦ «Высоцкий», офис 4210

Б Л А ГОД А Р И М  З А  В Н И М А Н И Е


