


Volga Volga Brand Identity – 

независимое российское агентство, 

специализирующееся на разработке 

визуальных решений для формирования 

индивидуальности бренда. 

Основано 1 сентября 2003 года в 

Петербурге. Является членом Ассоциации 

Брендинговых компаний России

Работы агентства более 20 раз были 

отмечены наградами  профессиональных 

конкурсов и фестивалей, таких как ADCR, 

КМФР, Идея!, ММФР. 

Мы помогаем компаниям создать 

ясное сообщение о своем продукте, 

а потребителю сделать свой выбор. 

Мы делаем мир понятным, удобным и 

гармоничным.

Профессиональный конкурс 

рекламы и дизайна

ADCR Awards

2010 – финал

2008 – членство в жюри

2007 – серебро, бронза, финал 

2006 – финал 

2005 – золото, серебро

www.adcrussia.ru

Московский международный 

фестиваль рекламы

Red Apple

2010 – финал

2009 – специальный приз

2008 – финал 

2007 – серебро 

2006 – финал 

2005 – серебро, бронза

www.festival.ru

Национальный фестиваль 

рекламы «ИДЕЯ!» 

2010 – финал 

2008 – бронза, финал 

2007 – серебро, бронза 

www.idea.ru

Ассоциация Брендинговых 

Компаний России

В составе организации

– с февраля 2010

www.russianbranding.ru

Рейтинг креативности АКАР 

категория «Брэнд-дизайн»

2007 – 8 место

www.akarussia.ru

Киевский международный 

фестиваль рекламы

2007 – золото, финал 

2005 – золото, серебро

www.adfestival.com.ua

Конкурс годовых отчетов 

«Эксперт РА»

2010 – номинация «Лучший годовой

отчет об устойчивом развитии 

и корпоративной социальной 

ответственности»

2009 – номинация «Лучшее

представление компании»

www.raexpert.ru





Проекты

Ребрендинг группы компаний 
БФА и УК ПСБ



В 2007 году лидер петербургского 

рынка управления инвестициями — 

управляющая компания Промстройбанка 

— вошла в группу «БФА» (Балтийское 

Финансовое Агентство) и была 

переименована в УК БФА. 

Бизнес-стратегия группы компаний — 

продвижение новаторских розничных 

продуктов и переориентация на единые 

центры обслуживания клиентов.



Задача

Разработать стратегию ребрендинга

УК ПСБ, которая позволила бы донести

до существующих клиентов преимущества 

слияния компании с группой компаний 

БФА.

Обновить бренд группы компаний 

БФА, разработать коммуникационную 

стратегию и серию рекламных кампаний.









В основе стратегии нового бренда

лежит идея о принципиально новом 

подходе к использованию привычных 

финансовых инструментов: условием 

качественного инвестирования сегодня 

становится ежедневная методичная работа 

по приумножению капитала. 
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Будни миллионов



В основе стратегии нового бренда

лежит идея о принципиально новом 

подходе к использованию привычных 

финансовых инструментов: условием 

качественного инвестирования сегодня 

становится ежедневная методичная работа 

по приумножению капитала. 

Слоган, транслирующий идею, —

«Будни миллионов».

Будни миллионов



Разработанный логотип выполнен 

более современно и “премиально”,

круг символизирует монету,

изображение которой используется

в рекламе и представительских 

материалах.

В основу всех коммуникаций бренда был 

заложен общий принцип: все действия 

компании обсуловлены оъективными 

законами, по которым живут деньги, и в 

этом секрет эффективности решений БФА.





Индивидуальное обслуживание
корпоративных клиентов

Потому что большие деньги
любят большое внимание

Будни миллионов
458-54-54

www.bank.bfa.ru
ОАО «Банк БФА». Лицензия  ЦБ РФ № 3038 от 13.06.2007 года.















Проекты

Ребрендинг сети
пекарен-кондитерских 
“Буше”



Компания «Буше» работает на рынке 

Санкт-Петербурга с 1999 года

и производит высококачественные 

хлебобулочные и кондитерские изделия 

европейского уровня.

Развивая свой бизнес, компания 

стремится стать лидером рынка пекарен-

кондитерских, развивать культуру 

качественного потребления, и сохранять 

традиции хлебопечения.



Задача

Модернизировать существующий 

логотип и фирменный стиль сети «Буше» 

с сохранением преемственности знака и 

основной цветовой палитры, разработать 

современный визуальный образ бренда 

для эффективного продвижения пекарни-

кондитерской как категории, фирменный 

стиль, который не только поддержит 

традиции, но и привлечет внимание 

к новому, европейскому формату 

хлебобулочной и кондитерской продукции.







Разработанный агентством фирменный 

стиль, подчеркивает высокое качество 

продукции бренда «Буше», позиционирует 

его в качестве эксперта в своей категории. 

Лаконичная графика и сдержанная гамма 

передают основные ценности бренда – 

интеллигентный, творческий.

















Проекты

“Ингосстрах” — партнер 
Олимпийских Игр “Сочи 2014”
обновление гайдбука



В начале 2011 года «Ингосстрах» стал 

Партнером Олимпийских Игр «Сочи 2014»



Задача

Разработать дизайн элементов-носителей 

фирменного стиля и обновить гайдбук 

«Ингосстрах» в соответствии

со стандартами оформления

Олимпийских Игр «Сочи 2014»



Предложенные агентством решения 

отражают текущий статус ОСАО 

«Ингосстрах» в качестве Партнера зимних 

Олимпийских игр «Сочи 2014»

и соответствуют визуальным стандартам, 

разработанным организатором 

Олимпийских и Паралимпийских игр











Проекты

Ребрендинг корпорации 
“Возрождение Петербурга”



На сегодняшний день в престижных 

районах Петербурга практически исчерпан 

ресурс для новой застройки. Структура 

предложений на рынке элитного жилья 

разнородна. Хорошим спросом пользуются 

безупречные проекты, предлагающие 

сбалансированные решения с точки 

зрения местоположения, инженерной 

начинки, рациональных планировок и 

инфраструктуры.



Задача

Скорректировать позиционирование 

бренда «Возрождение Санкт-

Петербурга» с учетом ситуации на 

рынке и функциональных преимуществ 

расположения объектов компании, 

обновить концепцию единого визуального 

образа и разработать стандарты 

оформления презентационных материалов 

строящихся объектов.



Центр Санкт-Петербурга большой, и 

очень разнородный. Не всегда жить 

в центре комфортно и престижно. 

Лучших мест не много, и расположение 

объектов корпорации «Возрождение 

Санкт-Петербурга» подтверждает их 

уникальность.



В качестве визуального образа мы 

предложили золотую фигуру ангела

со шпиля Петропавловской крепости, как 

воплощение Genius loci (Гений места – 

добрый гений, дух-покровитель) 



Само крылатое выражение стало бренд-

лайном обновленных коммуникаций 

компании:







Проекты

Продвижение Петербурга,
как туристического центра.
Рекламная кампания



По данным исследований, европейские 

туристы средних лет обладают очень 

скудной информацией о России вообще 

и о Петербурге в частности. Россия 

воспринимается как холодная дикая 

страна с нефтью, водкой, большими 

деньгами, где европейских туристов 

поджидают опасности и «медведи на 

улицах». Такие стереотипы уменьшают 

количество желающих посетить Петербург.



Задача

Разработать рекламную кампанию, 

которая позволила бы изменить расхожие 

представления европейских туристов о 

Петербурге как о «диком» российском 

городе.



Решение

Не переубеждать европейцев, а сыграть на 

их стереотипах: Вы ожидали увидеть у нас 

медведей? Вот они, получите!» 

Рекламная концепция создана в 

заведомо преувеличенной, ироничной 

форме. Медведи в рекламе привлекают 

внимание зрителя к городским красотам и 

достопримечательностям.



















Проекты

Рекламная 
кампания Aurinko



Крупнейший туроператор Финляндии  

Aurinko Matkaat выходит на российский 

рынок. 

Перед выходом на новые рынки

Aurinko поглоила второго тупроператора 

Финляндии и провела ребрендинг.



Отдыхая с Aurinko, вы познакомитесь

с европейским качеством услуг,

которое не нуждается в переводе.



аurinkomatkat.ruЕвропейский туроператор



аurinkomatkat.ruЕвропейский туроператор



аurinkomatkat.ruЕвропейский туроператор



Спасибо
за внимание

www.volga-volga.com


