
Maksimova
& Bykov  
consulting

Презентация агентства
2022

Арина Дмитриева

Арина Дмитриева

2023

Арина Дмитриева



Maksimova & Bykov consulting

Максимова Яна

Опыт работы в PR-коммуникациях в сфере 
недвижимости более 10 лет.

Возглавляла 10 лет Дирекцию по информационной  
политике компании Urban Group, одного из лидеров  
отрасли.

Выстраивала межотраслевое взаимодействие  
девелоперских компании Московского региона  на 
основе Ассоциации застройщиков Московской  
области.

Работала 4 года на французскую газету «Liberation».

Имеет два высших образования, одно из которых —
во французском «Centre de formation de 
perfectionnement de journalists» (CFPJ-Paris).

Быков Олег

Опыт работы в корпоративном PR более 10 лет в сегментах  
В2С (FMCG, девелопмент и автомобильный рынок) и В2B  
(горная добыча, металлургия, переработка зерна).

Специализация на разрешении стратегических  
корпоративных задач коммуникационными методами.

В разные годы занимал руководящие позиции в компаниях  
АвтоВАЗ, Северсталь, Мечел, Объединенная зерновая  
компания, Объединенная металлургическая компания.

Имеет диплом МГИМО по направлению корпоративного  
управления.

Входит в состав Ассоциации независимых директоров  
Директориум.

Кто мы?
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Maksimova & Bykov consultingПочему мы?

� Полная личная 
вовлеченность в проект

� Глубокая интеграция
в процессы

� Широкая экспертиза
и набор компетенций

� Высокая скорость запуска 
и реализации проектов

� Проектная команда состоит
из экспертов не ниже уровня 
директоров профильных
направлений

� Эффективно сочетаем 
коммуникации с разными пулами 
СМИ (IT, Life-style, городские)
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Maksimova & Bykov consulting

Связи с общественностью

� Разработка pr стратегии

� Репутационный менеджмент и антикризисный pr: 
проведение встреч с инициативными группами, противостояние недобросовестной 
конкуренции:  черному PR, информационным вбросам,  провокациям и митингами, 
негативному фону в социальных сетях

� Формирования постоянного информационного потока на уровне внешних и внутренних
коммуникаций

� Событийный pr с привлечением celebrities

Услуги
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Маркетинг

� Поддержка и запуск новых проектов и продуктов – нейминг, стратегия продвижения в СМИ и 
SMM,  поддержание интереса к продукту и расширение  воронок продаж за счет выхода на 
новые аудитории

� Брендинг новый продуктов и объектов

� Аудит системы продаж

� Анализ и подготовка скриптов

� Создание учебников по продукту для отделов продаж

� Аудит сайтов и полиграфических материалов

Maksimova & Bykov consultingУслуги
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Аналитика
и исследования

Связи с органами
государственной власти

� Рыночная аналитика с конкурентным 
анализом

� Маркетинговые 
исследования  для 
запуска новых 
продуктов

� Формирование репутации

� Организация участия и 
проведения  профильных 
совещаний и комиссий

Maksimova & Bykov consultingУслуги
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Портфолио проектов

Maksimova & Bykov consulting



Самолет 
Девелопмент

Задача:

Подняться с 6-го места по параметру «Share of
Voice» (среди 13 крупнейших девелоперов).

Maksimova & Bykov consulting



ЗАДАЧИ

Работа внутренней пресс-службы компании «Самолет» отлажена и эффективна (по итогам 2020 года компания 
занимает 6 место среди крупнейших застройщиков по показателю Share of voice (доля голоса – 9%). Однако 
необходимо нарастить качественный контент, расширить и пул СМИ, и тематику публикаций.

� Продвинуть отдельные 
темы, например, 
лидерство в 
цифровизации
девелопмента и Prop 
tech.

� Расширить пул СМИ, 
пополнив его 
площадками на тему IT, 
городских новостей, Life 
Style. 

� Заинтересовать 
новостями 
о продукте компании 
городские СМИ.

Maksimova & Bykov consulting
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ПРИМЕРЫ РАБОТЫ АГЕНТСТВА

публикации
(Ведомости, РИА Недвижимость, 
CNews, ComNews)

54
телеграмм-каналов10

11

Сформулировали тему: «Группа «Самолет» планирует инвестировать около 8 млрд рублей в 
развитие IT-экосистемы Development Tech» – в первый же день получили 54 публикации, в том числе, 
в федеральных СМИ, ведущих IT СМИ (Ведомости, РИА Недвижимость, CNews, ComNews), более 10 
телеграмм-каналов. Тема регулярно поднимается и сейчас в различных обзорах по цифровизации
недвижимости. 

Maksimova & Bykov consulting
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ПРИМЕРЫ РАБОТЫ АГЕНТСТВА

Сформулировали тему: «Группа «Самолет» впервые в секторе девелопмента внедрит голосовую 
биометрию» – 22 публикации за день, в том числе, общественно-политические, IT 
и городских СМИ (Известия, CNews, ComNews, Москвич Mag, Агентство городских новостей 
Москва), порядка 5 телеграмм-каналов 

публикации
(общественно-политические, IT и городские 
СМИ (Известия, CNews, ComNews, Москвич Mag, 
Агентство городских новостей Москва)

22
телеграмм-каналов5

Maksimova & Bykov consulting
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ПРИМЕРЫ РАБОТЫ АГЕНТСТВА

публикаций150

Сформулировали тему: «Почта России оцифрует всю корреспонденцию группы «Самолет» -
больше 150 публикаций, в том числе в ведущих деловых СМИ и информагентствах.

Maksimova & Bykov consulting
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КРЕАТИВНАЯ УПАКОВКА ПРОДУКТА

РЕЗУЛЬТАТ:
Сформулировали тему: «К 60-летию 
Тропаревского парка разработана 
концепция его миниатюрной копии в 
Новой Москве».

ЗАДАЧА:
Рассказать о концепции 
благоустройства в проектах 
девелопера, попасть с этой темой в 
городские и life style СМИ.

РЕШЕНИЕ:
Новый проект – комплекс апартаментов «Тропарево 
Парк». Собрали информацию об окружении будущего ЖК, 
предложили продвигать благоустройство как мини-копию 
Тропаревского заказника, основанного в 1961 году.

публикаций
(Интерфакс, РИА Новости, Агентство 
городских новостей Москва, Москвич 
Mag, а также в городских Телеграмм и 
Инстаграмм-каналах)

50

Maksimova & Bykov consulting
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КРЕАТИВНАЯ УПАКОВКА ПРОДУКТА

ЗАДАЧА:
Рассказать об особенностях продукта 
компании, чтобы им заинтересовался 
широкий пул СМИ. В частности, о 
плейхабе, спроектированном под 
вдохновением от приключений 
Незнайки.

РЕШЕНИЕ:
Собрав информацию о писателе, выяснили, что 2023 год –
год 70-летия первой книги Николая Носова о Незнайке. 
Нам удалось встретиться с внуком Н.Носова, провести с 
ним переговоры, рассказать об идее создания детской 
площадки. Игорь Носов, сам детский писатель, поддержал 
идею и согласился приехать на открытие плейхаба. 

РЕЗУЛЬТАТ:
Сформулировали тему: «К юбилею книг 
о Незнайке и его друзьях в Новой Москве 
может появиться тематический плейхаб». 

публикаций
(федеральные информационные агентства: РИА 
Новости, ТАСС, Интерфакс, агентство городских 
новостей Москва, СМИ по недвижимости, сайт 
Мэра и Правительства Москвы mos.ru). 
Вошли в ТОП Яндекс.

60

Maksimova & Bykov consulting
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В ИТОГЕ

Расширен пул СМИ:

20Больше
выходов в городских Life
Style СМИ (Москвич Mag, 
Афиша)

40Больше
выходов с упоминанием 
«Самолета» в ведущих IT СМИ 
(Cnew.ru, ComNews.ru)

180Больше
выходов на сайте Мэра 
и Департаментов 
Правительства Москвы

1000Больше
выходов в ведущих деловых 
изданиях

Maksimova & Bykov consulting
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ЗА 8 МЕСЯЦЕВ 2021 ГОДА

Share of voice компании 
вырос на 40%

Ежемесячное количество 
публикаций с упоминанием 
компании выросло в 3 раза

Медиаиндекс компании 
вырос в 4 раза

В результате совместной работы пресс-службы и внешнего пресс-офиса, в июле 2021 года 
по показателю Share of Voice группа «Самолет» вышла на 2 место среди 13 крупнейших 
девелоперов, и занимает его до настоящего момента (октябрь 2021 года).

Maksimova & Bykov consulting
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Level Group
Задача:

1. Начать формирование имиджа компании-
трендсеттера, идеологического лидера 
отрасли

2. Расширить пул СМИ до городских, IT, 
Lifestyle,  которые плохо берут  девелоперов 
без бюджета

3. Повысить качество публикаций
4. Сделать образ генерального директора 

лидерским
5. За 6 месяцев до старта продаж без рекламы,  

силами PR обеспечить предварительные 
заявки  на квартиры в ЖК Level Причальный

Maksimova & Bykov consulting



ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ Maksimova & Bykov consulting

экспертов удалось выявить, что
экопарк «Летова тропа» созда-
вался по принципу соучаствую-

Пространство с беседками Благодаря цепочке интервью
между корпусами Level
Амурскаяпревратилось
в «бульвар с рабочими
кабинетами». щего проектирования.

• Используется девелоперами,  
журналистами, экспертами,
«ушел в народ».

• При упоминании эксперты,  
журналисты и коллег отмечают,  
что пионером формата
был Level Group.

0 упоминаний в Яндексе
в момент запуска

запросов/день60-180 спустя 6 мес.

Придуман и внедрен
новый термин — лайфворкинг.

Выявили и креативно упаковали ряд преимуществ, ценность которых девелопер
не до конца озознавал

3
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Сформировали 5 уникальных информационных поводов:

«Флешмоб застройщиков
для поддержки малого бизнеса»

«В Гольяново появился бульвар  
с уличными кабинетами»

Что мы придумали
ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ Maksimova & Bykov consulting
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«Экопарк Летово с применением  
соучаствующего проектирования»

«Будет построен первый  
гастромаркет в жилом доме»

«В Москве построят первый  
в России лайфворкинг»

Что мы придумали
ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ Maksimova & Bykov consulting
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Что мы придумали

Совместили креативный подход и рыночную аналитику,
предложив собственный взгляд Level Group на рыночные тенденции

ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ Maksimova & Bykov consulting
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добились крупных форматов для генерального директора и команды

Что мы придумали
ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ Maksimova & Bykov consulting
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Что получилось в итоге?

Динамика упоминаний Level Group

1195
до апреля
в среднем

1574
апрель-
октябрь

Скан Интерфакс:

Рост + 40%

98161
81544

35523 41155

6337750024 50780
43220

8234

Левел груп, ООО

Индекс заметности 01.01.20 - 01.11.20
Старт работ

62014

120000
100000
80000
60000
40000
20000

0

ЧТО ПОЛУЧИЛОСЬ В ИТОГЕ Maksimova & Bykov consulting
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60
выходов на сайтах Мэра  
и департаментов Москвы

около

7
выходов
в Москвич Mag

4
выхода
в The Village

1
выход
в Афише

24
радиоэфира

180
выходов в ведущих
деловых изданиях

20
выходов в других  
lifestyle СМИ



Башня  
Федерации

Задача

1. Привлечь внимание потенциальных покупателей к 
сверхдорогим апартаментам Башни Федерация, 
расположенным с 90 по 94 этаж, а также 
трехуровнему пентхаусу 
на 95-ом этаже

2. Сформировать стимулы для ускорения принятия 
решения среди неопределившихся клиентов.

3. Привлечь внимание инвесторов и потенциальных 
конечных покупателей к нескольким лотам 
коммерческой недвижимости, расположенным на 
минусовых этажах Башни Федерация и  имеющих 
определенные ограничения (отсутствие трафика 
посетителей, невысокие потолки и др.) 

Maksimova & Bykov consulting
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ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ

Сформулировали гипотезу: отбор недвижимости 
такого класса часто поручается ближайшему 
окружению. Поэтому коммуникация должна быть 
максимально широкой с акцентом на WOW-эффект.

□ □ Была разработана стратегия «только про  
самое  большое и дорогое», тем более, сам 
проект уже имел позиционирование самого 
высокого и был известен самым дорогим 
пентхаусом.

Новость о продаже самой дорогой 
однушки подтолкнула клиента 
определиться с покупкой и закрыть сделку 
на сумму более 1 млрд руб. 

□ □ Все платиновые апартаменты, 
расположенные с 90 по 94 этаж были 
проданы за год.

В ИТОГЕ

26
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ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ

Мы не побоялись говорить о супердорогих сделках в сверхдорогом сегменте. 
Стратегия открытости в столь консервативном сегменте недвижимости позволила 
проекту неоднократно получать широкое информационное покрытие, а также на 
инерционном эффекте входить в большое число рейтингов и обзоров про самое 
дорогое. 

Информационный повод: 
«Продана самая дорогая 
однокомнатная квартира в России»

Результат:

Информационный повод: 
«В Москве выставлена на продажу 
самая дорогая двушка в России» 

Результат:

публикации
(Robb Report, Village, МосквичMag, Секрет 
Фирмы, Компания, Лента.ру, РИА Новости, КМ, 
Федералпресс и др.)

54 публикаций  
(Российская газета, РИА Новости, Интерфакс, 
ИА Москва, Лента.ру, ИА АКМ, Мослента, 
Мир24, ИРН, Строительная газета и др.)

65
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ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ
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ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ

Информационный повод: 
«Рекордная сделка на рынке недвижимости –
продан 90-ый этаж Башни Федерации»

Результат:

Информационный повод: 
«Самая крупная сделка на рынке апартаментов 
– проданы два этажа в Башне Федерация»

Результат:

публикации
(Коммерсант, РБК, ТАСС, РИА Новости, 
Вечерняя Москва, Радио КП и др.)

80 публикаций  
(ТОП-Яндекса, 37 публикаций (Коммерсант, 
Business FM, Robb Report, Компания, ЦИАН, 
Forbes, Секрет Фирмы, ИРН, РИАМО, МИР 
Квартир и др.)

37

29
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ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ

Параллельно совместно с брокерами разрабатывались тематические 
исследования (самые дорогие парковки России, самые дорогие квартиры страны, 
самые дорогие высотки Сити и др.). 

Информационный повод: 
«В Башне Федерация проданы 
два самых дорогих 
машиноместа в России»

Результат: 

Информационный повод: 
«Исследование Knight Frank 
и Башни Федерация – Самые 
дорогие машиноместа
в России»

Результат:

Информационный повод: 
«Рейтинг стоимости высоток 
в Сити, подготовленный 
Cushman & Wakefield при 
поддержке Башни Федерация»

Результат:
публикации
(Интерфакс, АГН Москва, РИАМО, 
Росбалт, Российская газета, 
Независимая газета, Village, За 
рулем, Авто.Mail.ru, Автовзгляд, 110km, 
car.ru, а также в эфире Авторадио)

63
публикаций
(в том числе расширенный материал 
в РБК)

45 публикаций
(РИА Новости, Интерфакс, ИРН, 
Лента, РБК)

40

30
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ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ
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ЧТО МЫ ПРИДУМАЛИ

Что касается продвижения нестандартных коммерческих площадей, то мы несколько 
раз воспользовались пандемийным ньюсджекингом и начали продвигать темы о 
потенциале появления темных кухонь и dark-сторов в Башне Федерация. 

Колонка в РБК «Сколько можно 
заработать, если открыть 
«темную кухню 
в СИТИ».

Колонка в Ведомостях «Пандемия 
может лишить Москву-Сити 
продуктовых магазинов».

Исследование «Темные кухни 
в Москва-Сити могут принести 
застройщикам 4,5 млрд. 
рублей».

Результат: Колонка в ЦИАН «Пять 
революционных трендов на 
рынке коммерческой 
недвижимости». публикаций

(Интерфакс, Строительная 
газета и др.)

30
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Сделать
региональную
компанию
федеральной

Региональная девелоперская компания
планирует географическую экспансию
в каждый третий регион страны.
Необходимо сформировать узнаваемость  
бренда на федеральном уровне без
рекламных бюджетов.
Компания первой перешла на реализацию  
проектов по эскроу.

Задача:
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� Разработана годовая PR-стратегия и 
позиционирование компании в федеральных СМИ

� Запущен онлайн-дневник перехода на 
эскроу  на ресурсе Сбербанка Дом-клик.ру

� Совместно с Национальным объединением  
застройщиков проведены 4 крупные публичные  
мероприятия по эскроу с привлечением
профильных министров, представителей 
Центрального банка
и более 600 застройщиков

� Проведено 2 пресс-тура федеральных  
СМИ на объекты «Талана» - Пермь и Уфа

� Разработан и внедрен годовой  
тематический план исследований  
российского рынка недвижимости  
для федеральных СМИ

� Продвижение спикеров компании  
на круглые столы и конференции  
федерального масштаба

РЕШЕНИЕ
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3500
ежемесячный медиандекс
выше всех региональных  
застройщиков и части  
крупных московских  
застройщиков

150 000
целевых просмотров
онлайн-дневника эскроу  
лучшей экспертной  
аудитории на Дом-клик.ру

766
выходов в федеральных СМИ
за полгода работы агентства

Компания регулярно получает
приглашения выступлении
на крупных отраслевых  
мероприятиях и запросы  
от федеральных СМИ

98,2%
публикаций носят
нейтрально-позитивный  
характер

РЕЗУЛЬТАТЫ
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Стройка
как искусство

Крупная девелоперская компания проводит  
ребрендинг и внедряет слоган «Живите в красоте».  
Она хочет выйти на аудитории не-отраслевых  
изданий: городских СМИ, СМИ по искусству,  
культуре и глянцевых изданий и СМИ о моде.

Задача:
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� Участие в выставке «Art up Art in» в Московском 
музее современного искусства  наряду с 
брендами Adidas, Carerra&Carerra,  Газпром 
Банк и др.

� Участие в V Московском биеннале 
современного  искусства с собственной 
инсталляцией

� Разработка собственного онлайн-журнала  
на сайте (первый среди девелоперских  
компаний)

� Круглый стол «Искусство, мода, архитектура  и 
новая эстетика жизнестроительства» (с 
Эвелиной Хромченко, Василием Церетели,  
Екатериной Кибовской)

РЕШЕНИЕ Maksimova & Bykov consulting
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3 870 человек
Число посетителей
арт-мероприятий.
Среди гостей - медийные  
лица и трендсеттеры,  
общественные деятели,  
креативный класс Москвы.

150
публикаций, в том числе Vogue,  
Interview, The Art Newspaper  
Russia TimeOut.ru, 2do2go.ru,
Оk-magazine.ru, Trendspace.ru,  
Posta-magazine.ru, Buro 24/7.

280
постов в соцсетях (не считая  
соцсетей компании), в том числе  
инстаграммы звезд.

РЕЗУЛЬТАТЫ Maksimova & Bykov consulting
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Брендинг  
территорий

Крупный девелопер реализовал проект  
комплексного освоения территории
ЖК «Солнечная система» в промышленной зоне.  
Было необходимо в сжатые сроки сформировать  
внушительный репутационный капитал новому ЖК.

Задача:
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� Придумать название улицы, которое могло стать отправной 
точкой  для собственных традиций данного ЖК

� Связать это место с космонавтикой — из-за названия ЖК, а также 
давней  космической истории самих Химок

� Установлен контакт с Федерацией космонавтики, сформирован 
запрос  на увековечивание памяти Германа Титова, которому 
до этого не было  посвящено ни одной улицы в Москве или 
Московской области

� Произведены все согласования с Администрацией Химок и 
семьей  космонавта

�Открыта улица Германа Титова с участием представителей 
Федерации  космонавтики России, Воздушно-космических сил 
РФ, руководитель  администрации ГО Химки — В. В. Слепцов, 
руководство «Объединенной  ракетно-космической 
корпорации» и государственной корпорации «Роскосмос», а 
также вдова и дочь Г. Титова

� Проведено торжественное открытие 
мемориальной доски к 55-й годовщине полета 
Г. С. Титова с участием представителей  
Федерации космонавтики России, Воздушно-
космических сил РФ, «Объединенной ракетно-
космической корпорации» и «Роскосмоса», 
вдовы и дочери Г. Титова, а также нескольких  
космонавтов

� Достигнута договоренность о шефстве 
Федерации  космонавтики над местной 
школой и проведении регулярных  уроков 
космонавтки

РЕШЕНИЕ Maksimova & Bykov consulting
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39
публикаций
включая несколько
ТВ-сюжетов на каналах
Россия-1, 360, Москва-24,  
а также на лентах агентств  
Интерфакс и Риа-Новости

Охват более

1,1 млн человек

Объединение жителей вокруг важной  
символической темы

РЕЗУЛЬТАТЫ Maksimova & Bykov consulting
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Maximova & Bykov consulting

Создание  
лоббистской  
организации

Сформировать эффективную институцию, которая  
смогла бы оперативно обсуждать важные 
вопросы  отрасли и давать консолидированную 
позицию  органам власти. Повысить авторитет и 
прозрачность  отрасли в глазах потребителей.

Задача:

По инициативе девелоперской компании
и при поддержке профильного министерства 
была  создана Ассоциация застройщиков
Московской области

Решение:



В Ассоциацию вошла  
боnьшая часть  
девеnоперских компаний,  
работающих в Московском  
регионе

Все члены ассоциации  
подписали кодекс застроищика,  
в основе которого лежат  
принципы прозрачности

и добросовестной конкуренции

За год проведено более
40 публичных мероприятии,
4 социаnьные акции
и 2 юридических ликбеза
для покупателей

Учтены интересы застройщиков
при реформе ключевого для отрасли  
214-ФЗ, внесены поправки к 
нормативам  по размещению нежилых 
помещений  на первых этажах, 
инициированы  поправки по 
изменению уровня  инсоляции и 
поправки к региональным  нормативам 
градостроительного  проектирования 
Московской области

За год работы Ассоциации  
вышло боnее 2500 публикаций
с охватом 20 млн. человек

РЕЗУЛЬТАТЫ Maksimova & Bykov consulting
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КСО
в области
экологии

Сформировать у жителей, клиентов
и экологических организаций образ компании,  
заботящейся об окружающей среде.
Одновременно есть проблема неидеального  
сочетания технических сооружений
на территории ЖК с выразительной авторским  
архитектурой домов.

Задача:
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�Экологический арт-проект при поддержке  
Фонда дикой природы (WWF) в преддверии года
заповедников России

� Договорились с норвежско-американским  
художником Андреасом Ли о безвозмездном
использовании его знаменитых изображений

� Размещены 8 эко-граффити на инфраструктурных  
поверхностях: трансформаторные будки, выходы  
из паркинга, вентиляционные шахты

�Одновременно создан спецпроект с одним  
из топовых российских блогеров, автором  
популярного канала «Всё как у зверей»,  
популяризатором естественных наук -
Евгенией Тимоновой. Граффити были 
освещены  в сюжетах на ее канале в 
youtube и социальных сетях.

РЕШЕНИЕ Maksimova & Bykov consulting
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63
публикации в городских, экологических  
и общественно-политических СМИ,  
включая Афишу, The Village и т. д.

Спецвыпуск «Квартирный вопрос»  
собрал 50 000 просмотров и 2 442 
лайка,  https://www.youtube.com/ 
watch?v=sMUR4036GKE,

второй, посвященный совам, собрал
102 000 просмотров и 5 866 лайков

В дальнейшем экологическая  
тема стала основной точкой
объединения жителеи
территории (проводились  
субботники, акции «Покормите  
птиц зимой», высадка деревьев,  
и т. д.)

1,5 млн
контактов с брендом
в социальных сетях за счет  
вирусного эффекта

РЕЗУЛЬТАТЫ Maksimova & Bykov consulting
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Развитие  
локальных  
сообществ

Крупный девелопер строит жилые комплексы  
рядом с лесными массивами. Заселение  
большого числа жителей может создать  
негативные последствия для лесных территорий  
и ударить по имиджу компании. Необходимо  
сформировать уважительное отношение
к природе и развить активность жителей  
в сохранении экологии и среды и снизить  
репутационные риски компании.

Задача:
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� Разработка и внедрение системы 
экологических  традиций на территории 
жилых комплексов

� Разработка нестандартных, красивых 
креативов  для каждой акции с целью 
привлечения большего  числа участников

� Проведение ежегодного экологического 
сбора  новогодних ёлок для питомцев 
подмосковных  зоопарков «Дарим елки 
зоопаркам»

� Ежегодная акция «Покормите птиц 
зимой»  с созданием уникальных 
дизайнерских  кормушек

� Трехлетняя программа посадок 
совместно  с экологами Красногорска

РЕШЕНИЕ Maksimova & Bykov consulting
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�Суммарно компания получила  
боnее 400 публикаций о своих  
экологических инициативах

� в федеральных и локальных изданиях,  
включая «Российскую газету»

�Экология стала самой популярной
темой объединения местных 
сообществ

� Не было ни одного скандала
� экологической 

направленности

� Локальные инициативы  
переросли в мероприятия
областного значения и 
проводились уже на уровне  
нескольких городов региона

РЕЗУЛЬТАТЫ Maksimova & Bykov consulting
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Событийный  
пиар  
продукта

Разработать программу мероприятий,  
поэтизирующих городское пространство
и преимущество продукта крупного  
застройщика — «городов для жизни».
Необходимо было продвинуть продукт компании
на стадии завершения всех работ,  для чего 
требовались нестандартные информационные
поводы.

Задача:
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�Спроектирована акция «Арт-переходы»,  
в жилом комплексе пешеходные переходы  
стилизованы под картины художников русского
авангарда Малевича, Кандинского

� Проведена каскадная коммуникация в 
СМИ  креативной съемки переходов, где 
видны  фасады классической 
архитектуры ЖК

РЕШЕНИЕ Maksimova & Bykov consulting
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Публикации в соцсетях престижных  
изданий: афиша, Speech, 2do2go

Охват аудитории в соцсетях -
около 1 млн чеnовек

без платного продвижения,
1850 лайков в посте Афиши

120
публикаций, включая
непрофильные СМИ:  Афиша, 
Ева.ру, а также РИаМо,  блог Ильи 
Варламова, телеканалы  Москва-
24, 360TV

РЕЗУЛЬТАТЫ Maksimova & Bykov consulting
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Maksimova
& Bykov  
consulting

Спасибо за внимание

Яна Максимова
maximovaj@mail.ru
+7 916 717-00-71

Олег Быков
bykoboleg@yandex.ru
+7 926 565-93-83

mb-consulting.ru


