
мобильная 
рекламная 
платформа





Источник: https://telesputnik.ru/materials/trends/news/mediascope-izmeril-auditoriyu-interneta-v-rossii-v-2020-godu/

АУДИТОРИЯ МОБАЙЛА В РОССИИ


86,6 млн. 

мобильная аудитория 

в России

33,2 млн. 

mobile only 

аудитория

24% 41% 35%

84% используют более одного устройства

Только


c компьютеров
C компьютеров


и мобильных устройств
Только c мобильных 

устройств







Наши партнеры

Крупнейшие сетевые и независимые рекламные агентства



ПРИМЕРЫ ПРИЛОЖЕНИЙ

Duolingo: Учи 
языки бесплатно

100 000 000+

Inshot 

100 000 000+

Reddit

50 000 000+

Женский 
Календарь

100 000 000+

SoundCloud – 
музыка и звук

100 000 000+

Календарь 
беременности

10 000 000+

Лайм HD TV

10 000 000+

Badoo — 
знакомства и чат

100 000 000+

Angry Birds Epic 
RPG

10 000 000+

Opera News: 
свежие новости

100 000 000+

ASKfm: Анонимные 
Вопросы, Чат

50 000 000+

Говорящий Том

100 000 000+

SPB TV

5 000 000+

Tinder - 
знакомства и чат

100 000 000+

ЛитРес: Читай и 
Слушай

10 000 000+

PicCollage

50 000 000+

топ лист

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.duolingo
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.duolingo
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.camerasideas.instashot&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.reddit.frontpage&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.popularapp.periodcalendar
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.popularapp.periodcalendar
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.soundcloud.android&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.soundcloud.android&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=ru.mobiledimension.kbr&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=ru.mobiledimension.kbr&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.infolink.limeiptv&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.badoo.mobile
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.badoo.mobile
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.rovio.gold
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.rovio.gold
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.opera.app.news
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.opera.app.news
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.askfm&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.askfm&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.outfit7.talkingtom
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.spbtv.rosing&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.tinder
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.tinder
https://play.google.com/store/apps/details?id=ru.litres.android&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=ru.litres.android&hl=ru
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.cardinalblue.piccollage.google
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1KCYVaoMTNoou-xrIgWLLb8I8GsLAcwwa9o4a2lA-OBc/edit?usp=sharing)


Более того, если посмотреть на прирост новых уникальных пользователей в каждой категории 
приложений, можно заметить, что в неигровых категориях (таких как «Утилиты/виджеты» и «Развлечения») 
прирост новых пользователей выше всего

Полное исключение из таргетингов приложений категории «Card Games» снизит потенциальный охват 
всего на 1,2%, в то время как исключение площадок категории «Утилиты/виджеты» снизит количество 
уникальных пользователей на 22%

Не все пользователи геймеры

0% 25% 50% 75% 100%

Card Games Хардкор Гипер-казуальные игры Соц.сети Казуальные игры

Новости и погода Развлечения Утилиты/виджеты Другие

Прирост уникальных пользователей











Посмотреть

https://drive.google.com/file/d/1QO8pnyTaSXnJCONu8g5pJp7M_qvaNOnV/view


Нативный формат

ФОРМАТЫ

ЗАПУСК

В течение одного дня


(при условии согласованных креативов)

ПРЕИМУЩЕСТВА

a Самый user-friendly формаL

a Не вызывает отторжения и раздражени?

a Адаптируется под контекст

1,8%

СРЕДНИЙ CTR

CPM / CPC / CPS

МОДЕЛЬ ЗАКУПКИ



Interaction Slider

Before/After

Wipe I-Location

RandomAnimation Game

Посмотреть

https://banner.mob.ru.com/Luxvisage/3/
http://banner.mob.ru.com/legend/
https://banner.mob.ru.com/karcher/2/
http://banner.mob.ru.com/Midea/index.html
http://banner.mob.ru.com/miele/map_kz/
http://banner.mob.ru.com/outlet_village/vov_newyear/
https://banner.mob.ru.com/alfabank/BY/
https://banner.mob.ru.com/tornado/level2/
https://drive.google.com/file/d/1TqzXkJIeN3V10l4klg04E9TqreQVmozA/view?usp=sharing


ЗАПУСК
В течение трёх часов (при условии согласованных креативов)

Оптимизация

Возможность оптимизации по глубине досмотра (VTR)

ПРЕИМУЩЕСТВА

Премиум формат. Самый высокий уровень информативности. 
Воздействует  более эмоционально и динамично. 
Длительность ролика:

1-15 секунд (не пропускаемое)
от 15 cекунд (пропускаемое)

4 – 4,5%

СРЕДНИЙ CTR

CPM / CPC / CPS / CPV

МОДЕЛЬ ЗАКУПКИ

Посмотреть

https://drive.google.com/file/d/1KW4ME-HbDg0zGVKe56jAVfMdTqpMuedH/view


Исследование Brand Lift

Brand Lift в разрезе нашего канала – это исследование, которое:

Помогает оценить органическую узнаваемость вашего бренда среди мобильной аудитории*, учитывая


большой процент mobile only пользователей

Получить данные по увеличению узнаваемости бренда после проведения рекламной активности

29,6%

70,4%

170 кликов 

404 клика 
14,55%

85,45%

88 кликов 

517 кликов 

ВИДЕВШИЕ РЕКЛАМУ**
(ретаргетинг)

НЕ ВИДЕВШИЕ РЕКЛАМУ*
(аудитория для ретаргетинга добавлена в Black List)

Знают бренд
Не знают бренд

*Отслеживание целевой аудитории осуществляется с помощью Device ID


**Результаты Brand Lift клиента из сферы FMCG

рекламный

материал

НЕТ

ОПРОС

ВАМ ЗНАКОМ

ЭТОТ БРЕНД?

ДА









Источник: https://www.alladvertising.ru/pr/advertising_market_2021.html

Прогноз по российскому рекламному рынку 

20212020 2022

ТВ Digital Радио ПрессаНаружная реклама

35% 36% 35%

49% 53% 55%

9%

4%

1% 1%

2%

7% 7%

Объём рынка рекламы, (%)



30%

32%
37% 40%

45%
50%

2017 2018 2019 2020 2021 2022

+22% +15% +5,4% +16% +6,1%

Время, потраченное на использование интернета с мобильных устройств в процентном 

соотношении к общему ежедневному использованию интернета с изменениями из года в год 

по российскому рынку

Доля мобильного интернета в общем времени использования интернета

Источник: https://www.statista.com/outlook/216/149/digital-advertising/russia

Доля мобильного интернета 







Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/hedelix-2/


Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/derinat/




Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/medela/


Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/johnsons/




Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/vici/


Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/morozproduct/




Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/zarina/


Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/hotpoint/




Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/suzuki/


Подробнее

https://www.byyd.me/ru/case/nissan/







