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ПОРТФОЛИО ЭЛИТНАЯ  
И ПРЕМИАЛЬНАЯ 
НЕДВИЖИМОСТЬ



Создаем бренды,  
в которых хочется жить



Студия DUGA® сфокусировала свою деятельность в области 
бренд-девелопмента. Мы создаем уникальные проекты 
в сфере недвижимости, обладающие высокой ценностью для 
клиентов. Благодаря комплексному подходу, ориентированному 
на бренд, мы объединяем экспертизу в различных направлениях 
и помогаем девелоперам создавать привлекательные 
и целостные проекты, на которые равняется рынок. 

Designing landmarks
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Пречистенка 8 
Продается 
подлинник 

2020, INSOLVER





Молодой девелопер Insolver обратился к нам за 
разработкой бренда для первого проекта в их портфеле 
— исторического здания у Храма Христа Спасителя.  
В доме XVIII века всего 11 апартаментов, и в здании 
сохранились оригинальные камины, остекление  
и паркет. Нам предстояло понять аудиторию проекта  
и создать платформу бренда, предложить клиенту 
дизайн-решения и стратегию коммуникации.  

Исследование целевой аудитории показало, что 
потенциальные клиенты интересуются не только 
статусным адресом, но и возможностью инвестировать 
в уникальный объект подлинно московской 
архитектуры.

Мы интегрировали в коммуникации историю дома: когда-то 
он принадлежал семье купцов Истоминых, известных 
своими благотворительными проектами. 

В дизайне мы задействовали элементы архитектуры дома  
и паттерны, вдохновленные тканями Голутвинской 
мануфактуры, принадлежавшей Истоминым. Эти паттерны 
появятся во внутреннем пространстве дома и на 
брендированном постельном белье. 

В нашей концепции «Пречистенка 8» предстала настоящим 
«гением места», наполненным новыми смыслами  
и современным сервисом, аутентичной энергией  
и оригинальными дизайн-объектами. Все это отразилось  
в слогане «Продается подлинник». 
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Общий слайд 3D 























Графика максимально упрощена, чтобы 

выглядеть актуально на самых разных 

носителях – от иконки сайта до сургучной 

печати. Узнаваемость достигается за счет 

использования определенной цветовой 

гаммы, выдержанной типографики и 

тиснения бумаги серебром.











Стиль иллюстраций отсылает к зарисовкам знаменитых художников и 

писателей 19 века. Техника основывается на перьевой графике тушью  

в «живой» и экспрессивной манере.

































Foriver 
Премиальный 
жилой квартал 

2020, INGRAD





Задачей агенства было сформировать бренд-концепцию  
и платформу, вербальную и визуальную айдентику нового 
проекта. Мы хотели создать место, наполненное смыслом. 
Не забывая об уникальной истории территории и ее 
культурных артефактах. Мы посмотрели в будущее, где 
новый жилой квартал является флагманом всего района  
и служит образцом ответственного и вдумчивого 
девелоперского проекта. 

Проект сделан по принципам органического урбанизма.  
Он гармонично соединяет рельеф местности, природные  
и исторические особенности территории и потребности его 
будущих жителей. 

В рамках проработки целевой аудитории, мы остановились 
на ядре —  Аутотелические личности. «Аутотелическая 
личность» способна непринужденно и легко 
трансформировать потенциальные трудности в 
гармоничный баланс и новые возможности.  

Foriver – стихия твоего потенциала.

В стиле отражается архитектурная концепция объекта, 
локация и образ будущих жителей. Это история про 
первооткрывателей, про новые земли и горизонты. 
Динамичный логотип парит над названием жилого квартала, 
как флаг. Флагом движут стихии, к которым обращались  
и архитекторы, к воде, волнам, ветру.  

Метаморфозы с формами – результат кинетического 
воздействия. Это результат столкновения человека  
и окружающей его среды. Человек набирается энергии, 
формирует свое сознание.  

Здесь происходит смешение традиционных ценностей  
и современного контекста. Античный римский шрифт  
в заголовках, антиква и гротеск, засечки в начертании 
названия в сочетании с динамичной версткой, 
кинетическими узорами, динамичным логотипом  
и контрастными цветами - вода и воздух сталкивается  
с горячими землистыми цветами, бронзой. Таким образом 
создается ощущение, что ты после долгого плавания 
наконец-то вступил на новую, ранее неизведанную землю. 
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Тессинский 
Мост между прошлым 
и будущим

2020, INSIGMA







Тессинский, 1 — новый проект компании INSIGMА в Китай-
Городе. Дом класса deluxe вырастет на территории, которая  
в дореволюционной России относилась к усадьбе Тессиных-
Островских-Марк. 

История места, в котором строится TESSIN, восходит  
к началу XIV века.  Историческое наследие локации 
вдохновило DUGA Branding на создание платформы бренда 
«Мост между прошлым и будущим». От рациональных 
потребностей аудитории — улучшения жилищных условий, 
мы поднялись до эмоциональной мотивации: осмыслять 
себя и свое место в мире через призму истории.  

С 1816 года усадьба в Большом Николоворобинском 
переулке, на территории которой находится наш дом, 
принадлежала коллежскому асессору, обрусевшему 
шведскому дворянину А. фон Тессину. Именно он придал 
усадьбе тот лоск, за который её ценили и следующие 
владельцы, и московские власти: память фон Тессина 
увековечена в названиях переулка и пешеходного моста 
через Яузу.  

Продолжая эту топонимическую традицию, мы назвали  
в честь фон Тессина. Дом, который связывает прошлое  
и будущее. Его парадный фасад выходит на Тессинский 
переулок, поэтому мы предложили изменить адрес дома  
с Николоворобинского на Тессинский переулок и дали 
проекту имя Тессинский, 1.  

Изящная литера Т в логотипе напоминает форму 
пешеходного Тессинского моста через Яузу, отдавая дань  
и истории места, и имени дома. Благородная цветовая гамма 
транслирует статус дома и перекликается с архитектурными 
решениями — медными фасадами и историческим кирпичом. 

DUGA Branding полностью подготовили проект к старту 
продаж: создали платформу бренда и фирменный стиль, 
отрисовали рендеры и сверстали потрясающий буклет. 
Скоро квартиры Тессинский, 1 появятся в продаже: на карте 
Китай-города появится новый район роскошной жизни,  
а история места пополнится новыми главами о лучших 
людях современной России.
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Тессинский, 1 
Мост между прошлым и будущим





Эт

Он

кипит

пок

интровер

дом

С

Этот дом всегда строгий джентельмен, он красив, 

изыскан и сдержан. В нем кипит буря эмоций, но он 

не стремиться показывать свою выразительность. 

Он интроверт, его характер в истории. Это дом 

между прорыл и будущим.

С. Скуратов















































NV9 
Location Lovers

2020, NV9





Фильм «Ода Китай-городу» снят бренд-студией Duga в рамках 
репозиционирования жилого комплекса NV9. Премьерный 
показ состоялся на презентации обновленного стиля и 
новой коммуникационной концепции проекта на 
Николоворобинском, 9. Новая коммуникация должна 
создавать добавочную стоимость проекту и обосновывать 
его цену для покупателя.  

Аудит продаж и коммуникации проекта показал 
несостоятельность позиционирования проекта. Слабость 
бренда «АртКвартал» наложилась на низкую 
осведомленность покупателей о районе: историческая 
местность Гостиной горы (между набережной Яузы и ул. 
Воронцово поле), входящая в Китай-город, остается «слепым 
пятном» для покупателей премиальной недвижимости.  

Чтобы исправить это, NV9 был перепозиционирован как дом, 
формирующий «фанатов места» — location lovers.  

Столь атмосферных коммерческих съемок Китай-города 
никто еще не делал. Мы сняли фильм в документальной 
стилистике – атмосферный рассказ от первого лица, 
короткометражное признание в любви к своему району. 
Чтобы добиться этой эмоциональности, мы снимали в 
режимные утренние и закатные часы на анаморфотную 
оптику: Тарковский снимал этими объективами свой 
«Солярис». Выбор героев и изобразительных средств 
позволил нам воссоздать на экране творческую и богемную 
суть Китай-города, показать район живым и интересным – 
достойным внимания будущих location lovers, которые 
выберут NV9.  

Фильм «Ода Китай-городу» стал одним из способов 
посмотреть на Китай-город глазами людей, которые давно 
живут здесь – и поэтому глубоко понимают и ценят этот 
район. Мы выбрали двух героев, чья жизнь связана с этой 
локацией – архитектора Ивана Шильникова и актрису 
Марию Русанову – и сняли район так, как видят его они. 





Малая Ордынка 
Спрятан от всех, 
найден для тебя

2015, SMINEX





Компания Sminex поставила перед нами задачу разработать 
платформу бренда и определить концепцию дальнейшей 
коммуникации для нового дома на Малой Ордынке с видом 
на Кремль.  

Мы стартовали со всестороннего исследования и глубинного 
интервью с целевой аудиторией проекта. Портреты, привы-
чки и мотивация аудитории задали основное направление 
платформы бренда. По итогам стратегического воркшопа с 
командой Sminex, мы остановились на идее privacy — 
«уважения к личному пространству и соблюдения его границ 
со стороны других».  

Центральным посылом коммуникации стало представление 
о доме как месте уединения и отдыха, где можно 
отгородиться от суеты и тревог за его пределами. Именно 
эта идея воплотилась в слогане «Спрятан от всех, найден 
для тебя» и сообщении Privacy Included, ставшем еще одной 
важной линией в общении с аудиторией.

Мы представили дом как совершенный механизм, где все 
технологии и сервисы направлены на то, чтобы 
поддерживать чувство покоя и защищенности и охранять 
личное пространство.  

Лаконичный дизайн также соответствует идее бренда. 
Важным элементом айдентики стала монограмма, значение 
которой понятно лишь избранным, заключенная в круг, 
намекающий на закрытость от внешнего пространства. 
Элегантные и спокойные цвета взяты из фасадных решений 
и создают целостный образ, а в окнах использован 
материал, не позволяющий заглянуть в них снаружи.  
Даже навигация по зданию устроена так, чтоб поддерживать 
дух privacy — при желании житель дома может избежать 
столкновения с другими людьми.
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2019, KR PROPERTIES

Roza Rossa 
Авторский дом



Компания KR Properties предложила нам разработать 
буклет и новую рекламную кампанию для пентхаусов 
Roza Rossa. Нам предстояло решить проблему 
позиционирования проекта — предыдущие коммуникации 
представляли дом безликим объектом элитной 
недвижимости и не вызывали достаточного отклика  
у потенциальных клиентов.  

Мы провели кабинетные исследования, которые помогли 
определить истинного покупателя Roza Rossa. Это люди, 
выбирающие комплекс по той же причине, по которой они 
выбирают Apple, Bang & Olufsen, Ligne Roset и Vacheron 
Constantin. 

В основе их мотивации — стремление эстетизировать 
собственную жизнь. Тот, кто выбирает чистое пространство 
площадью 300 м², игнорирует любые рациональные доводы. 

Портрет клиента позволил нам разработать три концепции 
рекламной кампании, рекламные макеты, креативный 
копирайт, генеральный слоган и буклет. Мы представили 
Roza Rossa как авторский дом для избранного круга, 
уникальный проект Пьеро Лиссони — мэтра минимализма, 
последователя Дитера Рамса с его генеральным принципом 
less is more. В основу нового key visual бренда легла 
эстетика post-luxury, подчеркивающая тонкий вкус автора 
и клиентов проекта. 
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2014, STONE HEDGE

Art Residence 
Living in the Art  
of Moscow





В процессе развития концепции в проекте появилась 
уникальная должность арт-директора, отвечающего  
за культурную жизнь квартала, готового помочь с дизайном 
интерьеров и проконсультировать жителей по вопросам, 
связанным с искусством. А разработанная нами платформа 
бренда определила прочие его составляющие: айдентику, 
сайт, рекламную стратегию, систему навигации, особенности 
продуктового и сервисного предложения. И, конечно, слоган 
Living in the Art of Moscow. 

Жилой комплекс вошел в список лучших объектов 
недвижимости 2017 года, а премия «Рекорды рынка 
недвижимости» признала его «Малоэтажным комплексом 
№1». Проект победил на RREF AWARDS-2017 в номинации 
«Элитное жилье» и получил награду в номинации «Лучшие 
апартаменты» European Property Awards 2017–2018. 

Art Residence — дизайнерский комплекс премиум-класса  
в центре Москвы, в двух шагах от Тверской. Каждый дом 
комплекса — уникальный арт-объект, синтез 
конструктивистского винтажа и новейших архитектурных 
решений. 

К началу нашей работы над проектом название Art Residence 
уже существовало. Нам предстояло понять, что же такое  
Art Residence для самого застройщика STONE HEDGE, какова 
целевая аудитория проекта и как выстроить с ней грамотную 
коммуникацию. Кроме того, нужно было разработать 
платформу бренда, которая бы полностью соответствовала 
желаниям аудитории, и продумать концепцию дизайна, 
включая все рекламные носители.  

Мы тщательно проанализировали рынок, конкурентную 
среду и ценности аудитории, ядро которой составляют 
космополиты и экспаты с опытом инвестиций в искусство.  
В результате, абстрактная идея «искусства» в основе проекта 
обрела привлекательное для клиентов наполнение 
— рациональное, связанное с инвестициями в недвижимость 
как в объект современного искусства, и эмоциональное, 
представляющее искусство как стиль жизни.
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Нам приятно видеть как бренд живет и развивается. 
Аrt Residence существует уже 5 лет и продолжает 
быть пространством искусства, где живут люди, 
ценящие эстетику. Также по нашей задумке  
и инициативе была создана должность арт-
директора внутри комплекса, готового помочь с 
дизайном интерьеров или проконсультировать 
жителей по вопросам, связанным с искусством, 
таким образом продолжая подтверждать свое 
позиционирования как арт-квартала.



 2017, VESTA DEVELOPMENT

Tatlin 
Дом над 
временем





Помимо ассоциаций с конструктивизмом, идея названия-
имени с его звучной литерой «T» отсылает нас к T-образной 
форме здания. В его архитектурной основе — целое созвездие 
смыслов. Это и отсылка к технологичности проекта  
(T – technology), и космополитичная открытость  
(T – transpаrеncy), и акцентированная связь времен (T – time). 
Так появился образ «Дома над временем».  

Во всех коммуникациях мы подчеркнули практические  
и эстетические преимущества объекта — расположение, 
инфраструктуру, архитектурные решения, разработанные 
лондонским бюро, и целый этаж здания, занятый парком.  
При этом в тизерной рекламе мы использовали слоганы, 
язык которых напрямую отсылает к дерзкой философии 
русского авангарда.  

Компания Vesta Development обратилась к нам за 
разработкой сильного бренда, достойного уникального 
объекта в Басманном районе: историческое здание 
телефонной станции дополнили современной 
функциональной архитектурой так, что оно превратилось  
из промышленного объекта в жилое пространство.  
В наши задачи входили нейминг проекта, создание бренд-
платформы, коммуникационных носителей бренда, сайта  
и имиджевых рекламных флайтов. Мы должны были 
одновременно сохранить связь объекта с историей 
российского авангарда и подчеркнуть его инновационность. 

Мы провели серию исследований и решили назвать дом  
в честь Владимира Татлина, родоначальника конструктивизма. 
Tatlin — дом, отвечающий идеалам своего тезки. Это манифест 
новой Москвы — эффектная, смелая и совершенно новая 
архитектура с уважением к истории места.  
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 2017, WAINBRIDGE

Soho + Noho 
Жизнь в центре 
возможностей





Застройщик Wainbridge пришел к нам с новым объектом, 
расположенным в самом центре деловой активности 
— неподалеку от метро «Белорусская» и Белой площади.  
Нам предстояло создать бренд для клубного дома. Задачу 
усложняла еще одна особенность локации — близость 
железной дороги. Чтобы вывести объект на рынок, нужна 
была сильная концепция и привлекательный набор 
сервисов.  

Мы предложили комплексное решение: составить полный 
профиль потенциальных клиентов и проанализировать 
международные тренды, чтобы выстроить несколько 
гипотез для платформы бренда, разработать концепцию 
дизайна, брендбук, буклет и рекламные носители. 

Ядро целевой аудитории проекта — топ-менеджеры 
международных компаний. Серия интервью помогла 
выявить их главный приоритет — эффективное 
распределение времени во всех сферах жизни.  
Они предпочитают экономить время на дорогу, чтобы 
потратить его на саморазвитие и общение. Кроме того,  
их привлекает модель жизни в западных мегаполисах. 
Например, в Нью-Йорке.  

Первоначальное название комплекса «Твой Лесной» не 
отражало эти ценности. Разрабатывая альтернативу, мы 
вдохновились архитектурой комплекса из двух башен и 
предложили подчеркнуть их синергию отсылкой к двум 
культовым районам Манхэттена. Noho — эпицентр делового 
мира, а Soho — место жизни успешной нью-йоркской 
богемы. Район Белой площади с его развивающейся 
инфраструктурой и огромным потенциалом имеет все 
шансы стать и тем и другим. 

Игра слов в названии Soho + Noho оказалась 
привлекательной для клиентов. Комплекс стал маленьким 
Манхэттеном в центре Москвы — местом, куда приятно 
возвращаться, где все свои и ты свой. Его динамика  
и философия как нельзя лучше отразились в слогане  
«Жизнь в центре возможностей».
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2015, SMINEX

Jazz  
Место, в котором 
ты задаешь ритм





Компания Sminex обратилась к нам с проектом квартала  
в зеленом районе у станции метро «Марьина роща». Нашей 
задачей было создать бренд, способный объединить 
премиальный класс, архитектурное решение и стиль, общий 
образ и характер проекта. Создать общее «звучание», как  
в джазовом ансамбле, во всех семи зданиях комплекса.  

Мы разработали платформу бренда, ориентированную  
на аудиторию, которая готова импровизировать, живет 
динамично и ценит творческую атмосферу. Разнообразие 
вариаций жилых и офисных пространств — все это легло  
в основу квартала JAZZ.  

В коммуникации мы подчеркнули все выгодные стороны 
проекта: уникальные планировочные решения, созданные 
архитектурным бюро SPEECH, пентхаусы с доступом на 
крышу, панорамные окна и современные технологии, 
которые обеспечивают комфорт и спокойствие жителей.  
И, конечно, аутентичную атмосферу квартала, 
благоустройством которого занималось бюро Wowhaus. 

У каждого из семи зданий-участников ансамбля появился 
свой неповторимый стиль, нашедший отражение в логотипе. 
JAZZ предстал легким, ярким, открытым, живым местом для 
людей, которые чувствуют его ритм. 
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Дыхание 
Дом, который  
вдохновляет

2014, ФСК «ЛИДЕР»



Компания «Лидер» поставила перед нами непростую задачу 
— придумать креативную идею и рекламную кампанию для 
жилого комплекса «Дыхание». Две черные башни, дизайн 
Филиппа Старка, название «Дыхание». Как же это 
объединить? 

Имя бренда явно предполагает, что коммуникация должна 
быть легкой и динамичной. Ведь дыхание — это процесс. 
Поэтому серия всех ключевых изображений создавалась с 
использованием технологии синемаграфики — уникального 
приема, оживляющего статичные фотографии.

Предложенный образ благородной молодой женщины  
с развевающимися волосами, в дорогом наряде из белого 
шелка, будто окутывающего все пространство дизайнерских 
интерьеров, по-новому раскрыл название «Дыхание» и как 
нельзя лучше отразил уровень проекта с уникальными 
интерьерами и дизайн-объектами от Филиппа Старка. 
Разработанные образы стали основой дизайна сайта  
и коммуникаций. 
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Magnum 
Творение эпохи

2017, MAGNUM DEVELOPMENT





Нам предстояло создать харизматичный бренд для клубного 
дома в Хамовниках с нуля. Мы должны были акцентировать 
внимание потенциальных покупателей на преимуществах 
дома, в том числе на необычном для мегаполиса формате 
жилья, разработать бренд-платформу, нейминг, концепцию 
дизайна, брендбук и носители бренда.  

Анализ конкурентной среды помог нам очертить целевую 
аудиторию и сформулировать четкую стратегию 
коммуникации и развития бренда. Основой платформы 
бренда стал образ концептуального и эксклюзивного 
объекта архитектуры, свободного от условностей.  

Эта же идея отразилась в названии Magnum, отсылающем  
к латинскому выражению magnum opus — «шедевр, дело 
всей жизни». 

В разработке визуального воплощения концепции мы 
отталкивались от архитектуры дома: темный камень, 
необычная фактура, металл и стекло — брутальное и строгое 
здание обладает особой харизмой. Благодаря проделанной 
работе дом на улице Усачева обрел неповторимые черты, 
которые выделяют его на фоне конкурентов.
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 2017, AEON DEVELOPMENT

Башня Федерации 
Можешь себе 
позволить





Застройщик AEON Development обратился к нам за помощью 
в реализации оставшихся 40% апартаментов на последних 
этажах башни «Федерация-Восток». Мы увидели в этом 
стратегическую задачу: предстояло не просто подготовить 
баннеры и наружную рекламу, а построить сильный бренд.  
А для этого нужно было выработать яркое и четкое 
предложение, интересное аудитории и отстоящее  
от конкурентов. 

Мы провели кабинетный анализ коммуникаций «Федерации», 
релевантных исследований и конкурентной среды. 
Результаты анализа и серия глубинных интервью  
с руководством проекта и целевой аудиторией позволили 
нам выстроить рабочую гипотезу: апартаменты в башне 
«Федерация» нельзя позиционировать как основное жилье  
и рациональную инвестицию, они — статусный аксессуар для 
топ-менеджеров и бизнесменов, эмоциональная покупка.

Привилегия лидера — возможность играть по-взрослому,  
не боясь остаться не понятым. Эту идею мы передали в key 
visual, представляющем предметы роскоши, которые можно 
разместить в огромном апартаменте на 93-м этаже самой 
высокой башни в Восточной Европе. Кампанию органично 
дополнил слоган «Можешь себе позволить».  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Полянка 44 
Людям мира  
от людей мира

2016, PSN-GROUP







Главной задачей для нас стало повышение класса жилого 
комплекса. Решение было найдено в удачном слияние 
старой и новой Москвы, где современные здания 
соседствуют с особняками XX века. Генеральной идеей 
стало понятие «мир без границ», так как комплекс создан 
профессионалами из разных стран для таких же граждан 
мира — свободных, успешных, независимых.  
Слоган «Людям мира от людей мира» стал основой 
рекламной кампании. 

Архитектор Полянки 44  — Эйден Портер — лично снялся  
в рекламных роликах. Оказывается, Эйден и сам очень хотел 
бы жить на «Полянке» и его образ смотрелся очень 
гармонично.
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Команда 



Юрий Нарвин 
Креативный директор

Иван Кожин 
Продюсер

Юля Плотник 
Арт-директор

Евгений Брынь 
Стратег

Наша команда собралась из специалистов в области брендинга  
и маркетинга недвижимости. Дизайн, стратегия, креатив, продакшн, 
медиа — мы объединили множество экспертиз, чтобы в коллаборации  
с девелоперами и архитекторами создавать актуальные проекты, 
формирующие окружающую среду.
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