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"Братья Райд изменили отношения человека к 

небу, Маркс изменил отношения человека к 

деньгам, Фрейд изменил отношения человека к 

себе. Баркстел изменил отношение человека к 

рекламе..."

Из благодарственного письма Koiehiro Natsume 

(Toshiba CIS), 2001 год, Москва



ATL / Creative

Video production
https://yadi.sk/i/PG6CbBEss9jQ5



ЯРКИЙ КРЕАТИВ ЭКОНОМИТ

30% рекламного бюджета

Наш принцип



Производство роликов

https://yadi.sk/i/PG6CbBEss9jQ5

• Абсолют Банк

• Acoola 

• Аэроэкспресс 

• Автоваз

• Снежная Королева

• Минздрав

соцразвития

• Промсвязьбанк

• КИТ Финанс

• Toshiba 

• Vitek

• Очаково 

• Академия шоколада

https://yadi.sk/i/PG6CbBEss9jQ5


Производство корпоративных фильмов



Производство видеоклипов

Лолита – «Судьба»

https://www.youtube.com/watch?v=V0-

5NpDwm0k&feature=share

Лолита – «Раневская»

https://www.youtube.com/watch?v=Ty4td83srUY&feature

=youtu.be

Nino Katamadze & Insight «Song Is All I Have»

https://mail.google.com/mail/u/0/#inbox/162962dd4

28e9a6d?projector=1

Валерий Сюткин «Осень кошка в рыжих сапогах»

https://www.youtube.com/watch?v=1mv9ahA8kqM



Абсолют банк. Ипотека и депозиты.
Задача

• Информирование ЦА об 

уникальных торговых предложениях 

по продуктовой линейке

• Поддержка лояльности уже 

существующих клиентов и 

акцентирование внимания у 

потенциальных клиентов

• Повышение узнаваемости Бренда

Реализация:

• Креативная концепция

• Создание и реализация дизайн-

концепции для прессы и наружной 

рекламы и интернет



Абсолют банк. Ипотека и депозиты.



Абсолют банк. Рекламная кампания «Ипотека»

https://yadi.sk/i/h6HQmUe53Ryd76

https://yadi.sk/i/h6HQmUe53Ryd76


Абсолют банк. Рекламная кампания 
«Новогодние Депозиты»

https://yadi.sk/i/LgFxkUod3Rg5sb

https://yadi.sk/i/LgFxkUod3Rg5sb


Абсолют банк. Рекламная кампания «Ипотека»

https://yadi.sk/i/4elhlkKL3Rg5xZ

https://yadi.sk/i/4elhlkKL3Rg5xZ


Абсолют банк. Рекламная кампания 
«Пенсионные Депозиты»

https://yadi.sk/i/mXNRqjsJ3Rg62L

https://yadi.sk/i/mXNRqjsJ3Rg62L


Абсолют банк. Рекламная кампания «Карта 
CashYou»

https://yadi.sk/d/hTfvtm8H3Rwox6

https://yadi.sk/d/hTfvtm8H3Rwox6


Военфильм. Ильинский рубеж

• Разработка фирменного стиля проекта 

• Разработка дизайна сайта key-visual

• Видеопродакшен промо-материалов



Inwhite Medical
Задача:

• Создание концепции бренда 

стоматологической клиники премиум 

класса в Москве

Реализация:

• Анализ конкурентной среды

• Определение целевой аудитории и ее 

инсайтов

• Разработка коммуникационной стратегии

• Разработка названия, логотипа

• Разработка фирменного стиля



Академия шоколада

Задача:

• Увеличение известности

• Формирование лояльности

• Мотивация к покупке

Реализация:

• Разработка коммуникационной 

стратегии

• Разработка креативной концепции, 

генерального слогана

• Разработка упаковки

• Производство ТВ роликов



Мясницкий ряд

https://www.youtube.com/watch?v=Dontf5bIuoI

Задача:

• Увеличение известности

• Мотивация к покупке

Реализация:

• Разработка креативной концепции

• Разработка сценариев ТВ ролика

• Разработка коммуникационной 

стратегии

• Проведение маркетингового 

исследования

• Разработка дизайна упаковки



Задача:

• Отразить основные конкурентные 

преимущества

• Информирование целевой аудитории о 

расширении продуктовой линейки

Реализация:

• Разработка коммуникационной стратегии

• Разработка креативной концепции

• Разработка названия и дизайна упаковки

• Производство рекламного фильма с 

участием селебрити

Ферма Роста. Правильное молоко.



Очаково

Задача:

• Построить известность и 

высокую идентичность 

оригинальных сортов «Очаково 

Премиум»: Светлое, Черное, 

Изумруд, Рубин 

Реализация:

• Креативная концепция

• Производство ТВ роликов



Задача:

• Создание стратегии продвижения бренда

• Увеличение турпотока по усадьбам

Реализация:

• Разработка креативной концепции

• Разработка логотипа

• Разработка brand book

Министерство культуры – создание маршрута 
«Русские Усадьбы»



Задача:

• Повышение уровень знания бренда 

ACOOLA 

• Формирование лояльности 

покупателей

• Формирование имиджа бренда с 

качественной, модной одеждой, 

которая нравится ребенку 

Реализация:

• Разработка творческой концепции

• Производство серии рекламных роликов

• Производство корпоративного фильма

• Разработка дизайна POS материалов

ACOOLA – сеть магазинов детской одежды

https://yadi.sk/i/nBpJgiA93SZrtZ  



Задача:

• Комплексная рекламная 

кампания, посвященная 150-летию

Московского Зоопарка

Реализация:

• Разработка творческой концепции

• Размещение на наземном 

транспорте, сити-форматах, 

щитах 6х3 

Юбилей Московского Зоопарка



Barkli Residence
Задача:

• Увеличение известности

• Формирование лояльности

• Мотивация к покупке

Реализация:

• Разработка коммуникационной 

стратегии

• Разработка PR продвижения

• Разработка креативной 

концепции, генерального 

слогана

• Разработка дизайна макетов 

наружной рекламы, интернет 

баннеров и сценариев 

радиороликов



Биллборд 3х6

Аэроэкспресс 



Задача:

• Отразить основные конкурентные преимущества: 

Надежность и пунктуальность

• Донести до подавляющего большинства целевой 

аудитории (80-90%) рестайлинг брэнда 

«Аэроэкспресс»

Реализация:

• Разработка коммуникационной стратегии

• Креативная концепция

• Производство рекламных роликов

• Создание и реализация дизайн –

концепции для прессы и наружной рекламы

Аэроэкспресс 



Задача:

• Повышение уровня узнаваемости 

• Усиление брендинга

Реализация:

• Разработка коммуникационной

платформы

• Креативная концепция

• Производство рекламных роликов

• Создание и реализация 

дизайн- концепции 

для прессы и наружной рекламы

• Корректировка фирменного стиля

Промсвязьбанк



Задача:

• Задача: вывод на 

российский рынок 

новых моделей Lada Priora и 

Lada Kalina

Реализация:

• Разработка коммуникационной

платформы

• Креативная концепция

• Производство рекламных роликов

• Создание и реализация 

дизайн – концепции 

для прессы и наружной рекламы

• BTL программа по продвижению 

тест драйва на 11 городов России

Автоваз



Задача:

• Репозиционирование сети 

магазинов «Снежная 

королева»

Реализация:

• Коммуникационная 

стратегия

• Креативная концепция

• Создание и реализация 

дизайн- концепции для 

прессы и наружной рекламы

Снежная Королева



МИНЗДРАВСОЦРАЗВИТИЯ

Задача:

• Формирование лояльности 

населения РФ к государственной 

программе развития добровольного 

донорства

Реализация:

• Креативная концепция

• Производство рекламных роликов



Задача:

• Представить новые

модели холодильников Toshiba

Реализация:

• Разработка креативной концепции 

• Производство рекламных роликов

для регионального ТВ

Toshiba



Строймонтаж

Задача:

• Увеличение известности

• Формирование лояльности

• Мотивация к покупке

Реализация:

• Креативная концепция

• Создание и реализация дизайн -

концепции для прессы и 

наружной рекламы



Ребрендинг Строймонтаж / Mirax Group



Mirax Group/ Башня Федерация 
Задача:

• Разработать провокационное 

сообщение, каждый раз 

притягивающее внимание 

аудитории. Башня "бросает 

вызов"

• Формирование лояльности

• Мотивация к покупке 

недвижимости

Реализация:

• Креативная концепция

• Создание и реализация дизайн -

концепции для прессы и 

наружной рекламы



Стратегический маркетинг и 

коммуникации



Стратегический маркетинг и коммуникации



Межгосударственная Корпорация Развития

• Аудит брендингово-коммуникационного 

поля категории (крупные организации в 

области международного сотрудничества, 

глобально-ориентированные корпорации)

• Стратегическое глубинное интервью с 

президентом компании

• Проведение стратегического воркшопа с 

топ-менеджерами компании 

• Подготовка стратегических гайдлайнов

бренда:

- миссию и ценности бренда

- архитектура бренда 

- логика взаимодействия основного 

бренда и саб-брендов

- имиджевые характеристики и 

тональность бренда



Абсолют банк

• Проведение личных интервью с топ -

менеджерами банка 

• Анализ продуктовых предложений и 

коммуникации банков-конкурентов за период 

2014-2016 г.

• Разработка бренд платформы

• Разработка коммуникационной платформы



Балтинвестбанк

• Анализ продуктовых предложений и 

коммуникации банков-конкурентов за 

период 2014-2016 г.

• Проведение social listening (мониторинг 

информации о бренде в сети)

• Проведение личных интервью с топ -

менеджерами банка 

• Подготовка маркетинговой платформы 

для коммуникации



Рублевский

• Создание концепции нового бренда 

премиум класса

• Анализ конкурентной среды

• Определение портрета потребителя и его 

инсайтов

• Разработка коммуникационной стратегии

• Разработка названия, логотипа



Inwhite Medical

• Проведение аудита «проекта продукта» 

возможностей Клиники:

- анализ продуктовых предложений и основных 

сообщений в коммуникации клиник-конкурентов 

- анализ категорий услуг/сервисов конкурентов, 

используемые названия для категорий услуг

• Разработка бренда для клиники стоматологических 

услуг премиум класса:

– 3D модель

– Предпосылки для идеи бренда (инсайт

клиента, дифференциация в конкурентной 

среде) 

– Позиционная идея бренда (USP), видение и 

ценности бренда

– Воплощение идеи бренда в продукте на 3х 

уровнях (врачи-технологии-сервисы)



Verba Mayr
• Создание концепции бренда 

медицинского центра и spa-отеля

класса люкс в Подмосковье

• Анализ международных трендов и 

кейсов

• Определение стратегического 

потребителя

• Создание уникальной     

дифференцирующей идеи для 

Бренда и определение 

конкурентных преимуществ

• Разработка коммуникационной 

стратегии



Barkli Residence

• Анализ продуктовых предложений и 

коммуникации конкурентов

• Определение Портрета потребителя

• Разработка карты позиционирования

• Разработка коммуникационной стратегии:

- Создание уникальной 

дифференцирующей идеи для бренда и 

определение конкурентных преимуществ

- Определение основных каналов 

коммуникации

- Определение основных сообщений для 

каждого канала



Аэроэкспресс

• Определение сегментов целевой 

аудитории и ее инсайтов

• Разработка карты позиционирования

• Разработка коммуникационной 

стратегии:

- Создание уникальной     

дифференцирующей идеи для бренда

и определение конкурентных 

преимуществ

- Определение структуры и 

тональности рекламных сообщений

- Определение основных каналов

коммуникации



Mont Choisy le Parc

• Создание концепции бренда элитного 

жилого комплекса (остров Маврикий)

• Анализ конкурентной среды

• Определение сегментов целевой 

аудитории

• Создание уникальной     

дифференцирующей идеи и легенды 

для бренда

• Подготовка брифов для разработки 

айдентики бренда и рекламно-

презентационных материалов



Multispace
• Создание концепции бренда коворкинга

класса премиум (Казахстан)

• Анализ международных трендов и 

кейсов

• Определение инсайтов целевой 

аудитории

• Создание уникальной     

дифференцирующей идеи для 

Бренда и определение конкурентных 

преимуществ

• Подготовка брифов для разработки 

айдентики бренда и рекламно-

презентационных материалов



Промсвязьбанк

• Разработка карты 

позиционирования

• Разработка коммуникационной 

платформы для двух бизнес 

направлений: «Розничный бизнес» 

и «Private Banking»

- Определение инсайтов 

потребителя

- Создание уникального 

коммуникационного сообщения     

- Определение структуры и 

тональности рекламных сообщений



Автоваз

• Анализ продуктовых предложений и 

коммуникации конкурентов за период 2006-

2007 г.

• Определение целевой аудитории и ее 

инсайтов

• Создание уникальной дифференцирующей 

идеи для бренда и определение 

конкурентных преимуществ

• Разработка коммуникационной платформы

для моделей Lada Kalina и Lada Priora



PR обслуживание



“Наша работа состоит в том, чтобы 

«оживлять» мертвые факты.”

Уильям Бернбах



Благотворительный Фонд Илзе Лиепа «Культура – детям»

• Разработка PR стратегии Фонда

• PR-сопровождение Первого Московского 

кадетского бала, конкурса - фестиваля 

«Волшебная туфелька», проекта 

«Театральные сказки Илзе Лиепа», спектакля 

"Князь Владимир Красно Солнышко“,          

гала-спектакля «Лесная история» в Артеке



Благотворительный фонд «Илзе Лиепа»

PR сопровождение спектакля "Князь Владимир Красно Солнышко“

PR-результат
• Общее количество публикаций – 107

• Эфирное время на телевидении – 50 минут

• Общее количество участников – 1 000



Благотворительный Фонд Илзе Лиепа «Культура – детям»  PR-
сопровождение Первого Московского кадетского бала



Благотворительный фонд «Илзе Лиепа»

PR сопровождение гала-спектакля «Лесная история» в Артеке

PR-результат
• Общее количество публикаций – 65

• Эфирное время на телевидении – 29 минут

• Общее количество участников – 1 500



Благотворительный Фонд Илзе Лиепа «Культура – детям»-
PR-сопровождение проекта «Театральные сказки Илзе 

Лиепа: О Театре, чудесах и доброте»



Благотворительный Фонд Илзе Лиепа «Культура – детям»-
PR-сопровождение конкурса-фестиваля «Волшебная 

туфелька»



Благотворительный Фонд Илзе Лиепа 
«Культура – детям» 

PR-результат
• Общее количество публикаций – 180

• Эфирное время на телевидении – 47 минут

• Общее количество участников – 1 500



Образовательный проект «Кинопоэзия»

• PR и SMM продвижение 

проекта Анатолия Белого 

«Кинопоэзия»

• Создание информационных  

поводов

• Разработка идей для создания 

цикла фильмов



Абсолют банк

• Разработка PR стратегии 

для бизнес-направлений «Абсолют 

Частный банк» и «Корпортивный бизнес»

• PR и SMM продижение

• Проведение медиа тренингов для 

спикеров банка

• Проведение и пресс сопровождение 

Клиентских мероприятий

• Организация и проведение бизнес-

завтрака



Remy Cointreau
Работа с группами лояльности

Создание пула селебритиз, лояльных бренду Remy Martin и 
Cointreau и повышение уровня их вовлеченности 

Всего в проекты вовлечены 10 селебретиз. Полная база контактов 
Barkstel насчитывает более 80 медийных персон



Remy Cointreau
Организация деловых путешествий и 

пресс-туров

Организация поездки для участников проекта и бренд команды

Посещение глобального офиса и знакомство с представителями 
международной команды бренда, посещение производства, 
обучающие мастер - классы



Создание SMM платформы для Cointreau

Анализ рынка по возможностям продвижения алкогольного 
бренда онлайн. Подбор релевантных активностей для 
достижения поставленных KPI 

Разработка страниц в социальных сетях и контента для их 
наполнения



150-летний Юбилей Московского Зоопарка

• Разработка и реализация всего проекта 
«150 лет Московскому зоопарку»

• Проведение и пресс сопровождение 
мероприятий «Детский зооклуб», 
«Звездный патронаж», «Zooчтения».

• Ведение страниц в социальных сетях 
(facebook, vk, twitter, instagram)



150-летний Юбилей Московского Зоопарка - проведение и 
пресс сопровождение мероприятия «Zooчтения»



150-летний Юбилей Московского Зоопарка 

PR-результаты

• Общее количество публикаций – 220

• Эфирное время на телевидении – 40 
минут

• Англоязычное издание о современной 
российской культуре The Calvert Journal
признало Instagram Московского 
зоопарка одним из 24 лучших 
российских инстаграмов

• Количество подписчиков Instagram за год 
увеличилось с 2000 до 11 000, Facebook –
c 1000 до 4800, вконтакте – с 
2500 до 6600.



КИТ Финанс
PR кампания



PR кампания по формированию положительного имиджа КИТ Финанс, а 

также по информационному продвижению пакета услуг «Премиальный» 

КИТ Финанс
PR кампания



Башня Федерация
Самый высокий открытый урок

На 62 этаже Башни Федерация – самого высокого здания России –

прошел «живой урок истории, в котором приняли участие ученики  

Школы № 1239 с углубленным изучением английского языка. 

Место проведения – Башня Федерация

Кол-во гостей – 150 чел.



Снежная королева



Johnnie Walker



Nespresso



Новинский пассаж



Pokerstars



BEST OF EVENTS



Просветительские и культурные 

мероприятия



Благотворительный Фонд Илзе Лиепа «Культура – детям» 

Первый Московский кадетский бал

Место проведения – Дом Пашкова, количество гостей – 800



Благотворительный Фонд Илзе Лиепа «Культура – детям» 
«Театральные сказки Илзе Лиепа: О Театре, чудесах и доброте»

Место проведения – Филармония - 2, количество гостей  - 1 700



Благотворительный Фонд Илзе Лиепа «Культура – детям» 
«Волшебная туфелька»

Место проведения – Театр Н.Г. Бабкиной, количество гостей – 1 700



Образовательный проект «Кинопоэзия»

• Организация премьер новых 

фильмов (дом музей 

Цветаевой) в рамках дня города

• Организация 

благотворительной акции ко 

Дню Защиты детей совместно с 

благотворительным фондом 

Константина Хабенского



Образовательный проект Кинопоэзия
Интернет - акция «Читаем Евтушенко»



Образовательный проект Кинопоэзия
«День рождения кинопоэзии»

• Организация мероприятия на 

Красной площади

• PR сопровождение

мероприятия



Деловые мероприятия

Конференции



Абсолют банк

• Проведение и пресс сопровождение 

Клиентских мероприятий

• Организация и проведение бизнес-

завтрака



Первый Всероссийский съезд директоров зоопарков

С 28 по 30 июня 2016 года в Москве прошел Первый Всероссийский 

съезд директоров зоопарков 

Организация мероприятия, размещение участников съезда, организация 

развлекательной программы

Место проведения – отель Radisson Blu

Кол-во гостей – 200 чел.



Министерство Энергетики РФ
Серия мероприятий Отрасль ТЭК

С 13 по 17 июня 2011 года в Санкт-Петербурге в рамках 

Международного Экономического форума прошли мероприятия 

Минэнерго России «Отрасль. ТЭК-2011», где обсуждались наиболее 

важные вопросы развития ТЭК России.

Место проведения – Особняк Румянцева

Кол-во гостей – 1 500 чел.



PR-результат:

Общее кол-во публикаций – 513

Общая аудитория мероприятий – более 10 000 000 

контактов

Эфирное время на телевидении – 125 минут

Министерство Энергетики РФ
Серия мероприятий Отрасль ТЭК



Зарубежнефть
Подготовка серии пресс-мероприятий, посвященных 45-

летию компании



Башня Федерация
Пресс-мероприятия

Представители СМИ стали очевидцами процесса высотного 

строительства Восточной башни комплекса на высоте 245 метров. По 

завершении экскурсии был проведен пресс-ланч с управляющими 

партнерами проекта. 

Место проведения – Башня Федерация, ресторан «Sixty»

Кол-во гостей – 100 чел.



Северсталь
Мероприятие для топ-менеджмента & СМИ

Вниманию гостей была представлена развлекательная 

программа, во время деловой части журналисты 

ознакомились с результатами работы компании по итогам 

года.

Кол-во гостей – 100 чел.



X5 Retail Group 

Организация пресс-завтрака, посвященного презентации 

новой концепции сети супермаркетов Перекресток Green



Корпоративные мероприятия



Хэдлайнер – Comedy Woman

Ведущий – Вячеслав Манучаров

Количество гостей - 100

Корпоративное мероприятие 25-летие
Абсолют Банка



МКР. Корпоративный Новый год

Дата проведения – 23-24 декабря 

Место проведения – Radisson Zavidovo

Special guests – Гарик Сукачев, Леонид 

Агутин

Кол-во гостей – 200 чел.



Закрытое мероприятие для топ-100 VIP клиентов 

Абсолют Банка

Дата проведения – 22 ноября 2017 г.

Место проведения – Ball room/ Soho

Special guests – Семен Слепаков, Группа Фрукты

Абсолют Банк



МКР. Корпоративный Новый год

Дата проведения – 24 декабря 2016 г

Место проведения - Загородный клуб 

Нахабино

Special guests: Сергей Белоголовцев, 

Валерий Сюткин, Дискотека Авария

Кол-во гостей: 200



Абсолют Банк

Закрытое мероприятие VIP клиентов для 80 VIP Клиентов 

Абсолют Банка

Дата проведения – 27 октября 2016 года

Место проведения – Ресторан ЦДЛ

Special guests: Михаил Жванецкий, Теона Контридзе



Корпоративное мероприятие 20-летие
Абсолют Банка

Место проведения – ресторан Sixty.

Кол-во гостей – 150 чел.



FESCO
Корпоративное мероприятие

Место проведения - Амбер плаза.

Количество гостей – 800 человек



МегаФон
Корпоративное мероприятие 23 Февраля

Женская часть коллектива головного офиса компании «МегаФон» 

оригинально поздравила своих коллег – настоящих мужчин! 

Место проведения: Кадашевская наб, 30

Кол-во гостей – 900 чел.



Билайн
Корпоративный вечер

Сотрудникам компании Билайн довелось принять участие в 

съемках музыкального клипа, выступив в роли режиссера, 

актеров и других членов съемочной группы.

Место проведения –ЦентрНаучФильм съемочный павильон.

Кол-во приглашенных гостей – 750 чел. 



Росатом/ Атомредметзолото
Корпоративное мероприятие

Организация настоящего КВН для сотрудников компании

Место проведения – клуб «Метелица».

Кол-во гостей – 1 200 чел.



Атомредметзолото
Корпоративное мероприятие

Церемония награждения лучших сотрудников компании

с участием Comedy Club, группв «Звери», Патрисии Каас

Место проведения – Ritz Carlton. Кол-во гостей – 1 200 чел.



МОСКОМСПОРТ
Корпоративное мероприятие

В рамках корпоративного Нового года прошло вручение премии

«Московский спорт».

Место проведения – Лужники.

Кол-во приглашенных гостей – 2 500 чел. 



Внешэкономбанк
Корпоративный Новый год

Количество приглашенных гостей – 1 500 чел



KNIGHT FRANK
Открытие нового жилого комплекса

«Сосны», Николина Гора

Будущим жильцам 112-квартирного дома и их 

гостям довелось окунуться во времена НЭПа, 

атмосферу великой эпохи гламура 20-х годов, 

когда соседями по дому были галантные, с 

лоском одетые кавалеры в пенсне, дамы в 

шляпках и жемчужных ожерельях, а также 

выиграть настоящие драгоценности, 

спрятанные в одном из 112 стульев… 

Эффективность – заключение нескольких 

контрактов на покупку апартаментов во время 

проведения мероприятия 

Место проведения – Сосны, Николина Гора

Кол-во гостей – 650 чел.



Bloomberg
Открытия представительства компании в России

Место проведения – Московский офис  

телеканала Bloomberg.

Кол-во гостей – 500 чел.



Городские мероприятия



Серия масштабных городских мероприятий в 15 крупнейших городах России.

Главные гости мероприятий – дети и их родители - стали участниками яркого

театрализованного представления по мотивам известных мультфильмов.

Общее кол-во гостей – 2 500 чел

Заказчик – Телекомпания ВГТРК

Серия мероприятий ВГТРК «ЯРКОЕ ЛЕТО»



150-летний Юбилей Московского Зоопарка – городское 
мероприятие «Звездный патронаж»

Кол-во гостей – 3 000 чел.



150-летний Юбилей Московского Зоопарка - проведение 
серии городских мероприятий «Детский Зооклуб»

Кол-во гостей – 300 чел.



Светские мероприятия



"Реклама - самое увлекательное из того, 

что можно делать, не раздеваясь.“

Джерри Делла Фемина



Remy Cointreau 
Организация промо-мероприятий

Разработка и организация серии промо-мероприятий совместно с 
блогерами для Cointreau.

Успешная адаптация глобальной концепции в России

В проекте приняли участие 7 топовых блогеров



Remy Cointreau
Организация частных вечеринок

Разработка и организация серии мероприятий совместно с
селебрити и блогерами для бренда Bruichladdich.

В проекте приняли участие 3 медийные персоны и 5 блогеров.

Охват по итогу публикаций более 20 000 000



Remy Cointreau
Организация имиджевых мероприятий

Разработка и организация серии мероприятий совместно с
селебрити и блогерами для Remy Martin.

Публикации в личных аккаунтах медийных персон.



Nespresso

Открытие первого в России Бутика и Кофе-бара

VIP-прием по случаю официального открытия первого в России эксклюзивного 

Бутика и Кофе-Бара NESPRESSO.

Special Guest Star – Дэрил Ханна.

Место проведения – бутик Nespresso на Петровке, after-party – Крыша Мира

Кол-во гостей – 450 чел.



Johnnie Walker
Перформанс «Путь к успеху»

Презентация специального проекта Johnnie Walker «Путь к успеху». 

12 фотографий успешных героев современности, организация экспозиционного 

лабиринта, оригинальный перформанс

Фотограф – Владимир Глынин.

Специальный гость – Нино Катамадзе.

Место проведения – Арт-центр Ветошный, 13

Кол-во гостей – 700 чел.



150-летний Юбилей Московского Зоопарка - мероприятие 

«Zooчтения»

Кол-во гостей – 400 чел.



SHISEIDO 

Торжественное открытие выставки 

SHISEIDO \ 1872 – 2011 \ Империя 

Красоты.

Место проведения - ГУМ 

Кол-во гостей – 400 чел.



Вручение премии «Золотая Маска» и прием в 
честь лауреатов

Гостями вечера стали известные деятели культуры и 

искусства, а также представители бизнес-элиты.

Кол-во гостей – 1 500 чел.



Арт-проект Ренаты Литвиновой «Время 

Настоящее и его герои» стал одним из 

самых ярких арт-прецедентов и 

заметным культурным событием. 

Место проведения – Новинский Пассаж.

Кол-во гостей – 400 чел.

Арт-проект «Время Настоящее и его герои»



105 фотографий… 

На них – 115 судеб, 

115 авторских слепков 

с лица 

действительности.  

Разные пути и разные 

люди… Актеры, 

режиссеры, 

телеведущие, 

музыканты, продюсеры, 

политики, 

бизнесмены… 

Герои Времени 

Настоящего.

Кол-во гостей – 1 500 

чел.

«Время Настоящее и его герои» 
Арт-проект Федора Бондарчука и Владимира Глынина



Снежная Королева
Ежегодная церемония Dress Code

Компания «Снежная Королева» представила в Новинском Пассаже первую 

ежегодную fashion-церемонию DRESS CODE.

13 звездных участниц в формате модного показа представили оригинальные 

образы, соответствующие заданным Dress Code.

Место проведения – Новинский Пассаж

Кол-во гостей – 1 000 чел.



Бриллиантовая шпилька 
Всемирный День Блондинок

Первая, придуманная Баркстел, специальная премия для блондинок.

Обладательницами бриллиантовых шпилек стали: 

Кристина Орбакайте, Юлия Чепалова, Светлана Светличная, Елена Корикова, 

Элла Памфилова, Нелли Кобзон, Ирина Скобцева, и другие.

Место проведения – Новинский Пассаж

Кол-во гостей – 750 чел.



Церемония вручения одной из самых престижных бизнес-премий 

“СУПЕРБРЭНД”, которая ежегодно вручается наиболее сильным 

российским брэндам.

Кол-во гостей – 750 чел.

Церемония вручения премии «СУПЕРБРЭНД»



Благотворительные проекты



"РУССКИЕ СЕЗОНЫ. XXI ВЕК"

Организация концерта для Благотворительного фонда Мариса Лиепы

при поддержке Министерства культуры РФ

и Федерального агентства по культуре и кинематографии

Количество гостей – 800



«Рождественские ангелы»
Благотворительный Проект

Специальный проект Новинского Пассажа в поддержку Фонда Чулпан 

Хаматовой и Дины Корзун «Подари жизнь», оказывающего помощь 

детям больным лейкемией. 

Место проведения – Новинский Пассаж.

Кол-во гостей – 500 чел.



Специальный проект компании «Снежная Королева» 

в поддержку Фонда «Детские Сердца», оказывающий помощь 

детям с заболеваниями сердца и нервной системы

Место проведения – Новинский Пассаж.

Кол-во гостей – 600 чел.

«Близко к сердцу»
Специальный Благотворительный Проект



«Радуга на ладошке»
Специальный Благотворительный Проект

В Новинском Пассаже состоялся традиционный детский праздник

«Радуга на ладошке», гостями которого стали воспитанники

Мытищинского детского дома, а также известные актеры,

музыканты и телеведущие с сыновьями и дочерьми

Кол-во гостей – 600 чел.



BARBIE. ВЗГЛЯД ИЗ РОССИИ
Благотворительный аукцион

На аукционе были представлены  43 Barbie в 

одежде от ведущих российских дизайнеров. 

Сумма, вырученная от продажи всех  кукол, составила 

$154 000. Эти средства перечислены в Федеральный центр 

детской гематологии. 

Кол-во гостей – 600 чел.



”Не состязайтесь в творчестве со своим 

рекламным агентством. Зачем лаять, если 

дома уже есть собака?”

Дэвид Огилви 



Успех приходит с Barkstel!


